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 □ 아세안 화장품 시장 개요

  ◦ (규모) 2016년 아세안 화장품 시장규모는 약 73억 달러이며, 2020년까지
연평균 세계 화장품 시장 성장률(3%)의 3배 이상인 10.0% 성장전망

- 국별 시장 규모는 태국(26억 달러), 인도네시아(17억 달러), 필리핀(10억 달러)
순이며, 이들 3개국이 전체의 85% 이상 차지

  ◦ (수입) 2016년아세안화장품수입규모는약 32억달러로, 프랑스비중이약 27%
- 프랑스를 뒤로 미국(13%), 일본(11%), 한국(10%)순이며, 한국은 제4위 수입국

  ◦ (K­Beauty) 한국의 對아세안 화장품 수출 규모는 2010년부터 연평균 21.3%로
빠른 속도로 증가, 특히 2017년 4.6억 달러로 39.1% 대폭 성장

- 아세안 내 한류열풍으로 한국식 화장법 및 한류 드라마 간접광고 효과 제고

□ 아세안 화장품 유통시장

  ◦ (오프라인) 대부분아세안화장품시장에서오프라인유통망이 80%이상의높은비중
차지, 구매성향에따라백화점, 대형마트, 편의점등다양한채널에서제품공급

  ◦ (온라인) 아세안 온라인 화장품 시장의 비중은 전체 유통채널의 약 1%에
불과하지만, 2011년부터 연평균 55.7%씩 급성장

- 인터넷 인프라 개선 및 젊은 인구의 증가로 온라인 시장 급성장 전망

□ 화장품 관련 사전등록 및 인증제도

  ◦ (사전등록) 국가별 화장품 수출 관련 기관에 제품 사전등록 필수
- 대부분의 국가에서 사전등록 시 등록주체를 현지인 또는 현지법인으로
한정하고 있어 파트너사(에이전트) 선정 후 진행

  ◦ (인증) 현재로서는 의무화된 화장품에 대한 인증 없음(할랄인증도 의무아님),
사전등록만 하면 별도의 인증 필요 없음

- 다만, 인도네시아·말레이시아 등 무슬림 인구 비중이 높은 지역에서
할랄인증 취득 제품은 긍정적 이미지 제고 효과 기대

요  약
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Ⅰ 아세안 화장품 시장 개요

□ 시장규모 및 특징

◦ 아세안 화장품 시장 성장률은 2020년까지 연평균 10.0%씩 기록 전망
- 2016년 기준 아세안 화장품 시장 규모는 73억 달러로 전년 대비 8.8%
성장했으며 2011년부터 2016년까지 연평균 9.2% 성장해 왔음

- 유로모니터의 자료에 따르면, 싱가포르, 말레이시아 등 아세안 내 화장품 성숙
시장은 연평균 3%~6%씩 성장했으며 인도네시아, 베트남 등 아세안 내 화장품
신흥시장은 연평균 12%~13%씩 성장했음(기간 : 2011년∼2016년)

- 이는 아세안 중산층 인구가 증가하면서 소비자들이 화장품 등 뷰티에 대한
관심이 높아져 아세안 화장품 시장은 빠른 속도로 확장되고 있음

<아세안 화장품 시장 규모 동향>
(단위 : 백만 달러)

자료원 : Euromonitor
* 주 : 2017년부터는 추정치임

◦ 2016년 아세안 화장품(주요 6개국) 시장규모는 약 72억 달러
- 국가별로는 태국(36.3%)이가장 큰비중을 차지하며, 뒤를이어인도네시아(24.6%),
필리핀(15.0%), 말레이시아(10.8%) 순

< 2016년 아세안 국가의 화장품 시장 규모 >

순위 국가명 매출액기준
시장규모(백만달러) 비중(%)

1 태국 2,643 36.3
2 인도네시아 1,794 24.6
3 필리핀 1,087 15.0
4 말레이시아 791 10.8
5 싱가포르 586 8.0
6 베트남 390 5.3

합계 7,291 100

자료원 : Euromonitor
* 주 : 미얀마, 라오스, 캄보디아, 브루나이는 통계자료 없음
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◦ 2016년 아세안 화장품 시장에서 스킨케어의 규모는 약 76%로 색조화장보다
시장규모가 크게 형성되어 있음

- 스킨케어는 세부적으로 페이스케어(80%), 바디케어(16%), 스킨케어 세트·키트(3%),
핸드케어(1%) 순

- 색조화장품은 세부적으로 페이스 메이크업(43%), 립 제품(32%), 아이 메이크업(19%),
네일제품(3%), 색조세트·키트(3%) 순

< 품목별 아세안 화장품 시장 비중(2016년) >

자료원 : Euromonitor

<2016년 국가별 화장품 시장 제품군별 규모>
순위 국가명 구분 스킨케어 색조 화장품

1 태국
규모(백만달러) 2,032 611
비중(%) 36.7 34.9

2 인도네시아
규모(백만달러) 1,368 427
비중(%) 24.7 24.4

3 필리핀
규모(백만달러) 821 266
비중(%) 14.8 15.2

4 말레이시아
규모(백만달러) 609 182
비중(%) 11.0 10.4

5 싱가포르
규모(백만달러) 420 166
비중(%) 7.6 9.5

6 베트남
규모(백만달러) 290 100
비중(%) 5.2 5.7

합계
규모(백만달러) 5,540 1752
비중(%) 100.0 100.0

자료원 : Euromonitor

◦ 2016년 아세안의 화장품 수입액은 약 32억 달러로 전년 대비 18.8% 증가
- 프랑스로부터의 수입액이 약 8.8억 달러로 전체의 27% 차지, 그 뒤로
미국(13%), 일본(11%), 한국(10%)이 있음
* 아세안 소비자 선호 화장품 브랜드(자료원: Euromonitor): L’Oreal사(L’Oreal,

LANCOME, Garnier), P&G사(Olay, SK­Ⅱ), Unilever사(Pond’s), Shiseido사

(Shiseido), LG생활건강(더페이스샵), 아모레퍼시픽(라네즈)
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- 프랑스 화장품은 높은 브랜드 인지도 및 다양한 가격대의 제품을 선보이고 있어
아세안화장품시장을장악하고있음

<아세안의 화장품 수입 상위 10개국 및 한국 현황>

(단위 : 백만 달러, %)

순위 국가명
2014 2015 2016

금액 증감률 금액 증감률 금액 증감률
1 프랑스 791 4.6 764 -3.4 887 16.1
2 미국 389 9.6 411 5.7 438 6.6
3 일본 300 0.3 286 -4.7 356 24.5
4 한국 216 13.8 246 14.1 333 35.3
5 중국 176 38.6 208 18.2 245 17.8
6 영국 124 -3.9 133 7.3 139 4.5
7 태국 159 -12.6 139 -12.6 133 -4.3
8 인도네시아 94 6.8 100 6.4 113 13.0
9 독일 65 -39.3 82 26.2 84 2.4
10 이탈리아 48 29.7 51 6.3 76 49.0

총합 2658 4.5 2766 4.1 3287 18.8

자료원 : TradeMap, 한국무역협회

* 주 : 2016년 수치는 잠정치

□ 한-아세안 화장품 교역 현황

◦ 한국의 對아세안 화장품 수출은 2010년부터 연평균 21.3%로 빠른 속도로

증가하고 있으며 특히 2017년 수출규모는 4.6억 달러로 전년 대비 39.1%

대폭 증가

- 한국 화장품이 아세안 수입 시장에서 차지하는 비중은 2014년 8.1%에서

2016년 10.1%로 증가세 지속

< 2015­2017년 한국의 對아세안 화장품 수출 현황 >

(단위 : 백만 달러, %)

구분 2015 2016 2017
對아세안 수출액 246 333 463
전년대비 증감률 14.1 35.3 39.1

아세안 수입시장 점유율 8.9 10.1 NA

자료원 : 한국무역협회, TradeMap

◦ 2017년 수출액이 가장 높은 품목은 기초화장품으로 전년대비 37.6% 증가해

2억3천만 달러 기록
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< 2017년 한국의 對아세안 화장품 수출 상위 품목 현황 >
(단위 : 천불, %)

순
위 HS code 품목

2015 2016 2017
금액 증감률 금액 증감률 금액 증감률

1

330499 기타 화장품 231,338 15.5 293,053 37.4 392,800 34.0
3304991000 기초화장용제품 137,191 9.5 170,216 24.1 234,143 37.6
3304999000 기타 36,746 11.9 71,465 94.5 96,264 34.7
3304992000 메이크업용제품 38,876 49.5 49,146 26.4 60,476 23.1
3304993000 어린이용제품 525 -11.9 2,227 324.3 1,918 -13.9

2 330410 입술화장용제품 9,919 18.6 14,516 46.3 38,016 161.9
3 330420 눈화장용제품 13,139 15.5 14,717 12.0 20,539 39.6
4 330491 가루류 화장품 7,244 -0.7 8,226 13.6 9,180 11.6
5 330430 매니큐어용제품 2,392 -21.7 2,310 -3.4 2,350 1.7

자료원 : 한국무역협회

□ 아세안 화장품시장 특징

◦ 오프라인 채널을 통한 판매가 우세함
- 백화점, 뷰티 전문점, 슈퍼마켓 등 오프라인 점포를 통한 판매가 아세안
전체 화장품 유통 시장의 80%를 차지(자료원: Euromonitor)

- 직접 판매, 홈쇼핑, 인터넷쇼핑 등의 무점포 판매 방식은 전체의 약 20% 차지

◦ K-Beauty가 아세안 뷰티 트렌드를 주도하고 있음
- 아세안 내 한류열풍으로 일자 눈썹, 애교살 메이크업, 그라데이션 립 표현,
물광 피부 등 한국식 화장법이 유행

- 한류 드라마의 흥행에 따라 ‘천송이 립스틱’, ‘송혜교 BB쿠션’ 등 드라마
간접광고(PPL:Product PLacement)효과 극대화

- 아세안의 뷰티 유튜버 및 블로거들도 한국식 화장법 튜토리얼(단계별 설명), 한국
화장품 리뷰, 한류 스타 커버 메이크업 등 한국식 화장법 및 한국 화장품에 대한
정보를제공하며현지구독자들의관심을끌고있음

<싱가포르 유튜버의 한국 화장법 영상> <태국 유튜버의 태연 메이크업 영상>

자료원 : Youtube
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◦ 화장품 성분 중시하는 소비자 증가

- 화장품에대한이슈와관심이높아지면서성분을꼼꼼하게분석하는소비자증가

- 이에 화장품 성분을 분석해주는 애플리케이션이나 웹사이트 이용자도 증가세

< 화장품 성분 분석 웹사이트(EWG’ Skin Deep) > < 애플리케이션(Skinsafe) >

자료원: EWG’s Skin Deep­Cosmetics Database

- 또한 이러한 추세는 천연재료에 대한 열풍을 이끌어 천연·오가닉 제품 및

더마코스메틱(derma-cosmetic:피부과학과 화장품의 합성어로 기능성 화장품)

제품에 대한 인기가 증가하고 있음

- 특히 아세안은 세계 무슬림 인구(약 19억)의 약 15%정도가 거주하는 만큼

할랄인증을 받은 화장품에 대한 수요가 높음
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Ⅱ 국가별 유통 현황 및 인증제도

1. 태국

□ 유통 현황

◦ 유통구조

- 한국제조기업의 태국지사 설립 또는 태국 업체와의 계약체결 이후 식약청 제품

등록, 수입통관, 라벨링 부착 작업을 거쳐 자체유통을 진행하거나 전문유통망

을 통해 제품을 공급하게 됨

- 유통망은 크게 매장형 유통망과 비매장형 유통망으로 구분되며, 아직까지

태국에서는 매장형 유통망을 통한 구매가 일반적임

<태국 내 화장품 유통과정 도식도>

자료원 : KOTRA방콕무역관

◦ 유통채널 별 점유율구조

- 현재까지 매장형(오프라인) 유통망이 80.4%(2016년 기준)로 절대적인 비중을 차지

하고있으며, 대형마트, 슈퍼마켓, 백화점을통한유통이 41.6%, 뷰티용품전문점과

드러그스토어를통한유통이 23.9%, 편의점을통한유통이 5.3%를차지
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- 비매장형 유통망 중에서는 직접판매(Direct Selling) 방식이 전체 화장품 유통의
15.6%를차지하여높은비중을차지하고있으며, 홈쇼핑및인터넷을통한유통은
각각 1.1%, 0.4%로아직까지미미

- 미용실, 스파 등 비유통망을 통한 화장품 유통비중은 2.5% 수준임

<태국 화장품 시장 유통채널 별 점유율>
(단위: %)

구분 2012 2013 2014 2015 2016
매장형 유통망 79.1 79.3 79.5 79.8 80.4
- 대형마트 15.9 15.8 15.7 15.6 15.5
- 슈퍼마켓 13.3 13.3 13.3 13.5 13.6
- 백화점 11.9 12.2 12.3 12.3 12.5
- 뷰티용품전문점 11.6 11.7 11.9 12.1 12.4
- 드러그스토어 10.9 11.2 11.2 11.3 11.5
- 편의점 4.8 4.9 5.0 5.1 5.3
비매장형 유통망 18.3 18.1 18.0 17.7 17.1
- 직접판매* 17.0 16.9 16.6 16.3 15.6
- 홈쇼핑 1.2 1.2 1.1 1.1 1.1
- 인터넷 0.0 0.1 0.1 0.3 0.4
비유통망(미용실 등) 2.7 2.6 2.5 2.5 2.5

자료원: 유로모니터

<2016년 태국 화장품시장 주요채널별 점유율(단위%)>

자료원: 유로모니터

◦ 소비자 구매 동향
- 태국 소비자들의 화장품 구매성향은 소득계층별로 상이
- 저소득층의 경우 국내 매스컴 의존도가 높아 태국 브랜드의 구매 비중이
높으며 온라인쇼핑, 대형마트 및 편의점 등에서 화장품을 주로 구매
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- 중산층의 경우 한국 및 일본 여성들의 무결점 피부를 동경하여 한국 및 일본
화장품 브랜드 인지도가 지속적으로 상승하고 있음. 뷰티용품 전문점과 백화점
화장품 코너에서 해외 대중 브랜드(KATE, Biore, Maybelline, L’Oreal)를 구매

- 고소득층은 외모에 대한 관심도가 높아 뷰티 및 건강관련 제품에 투자를 아끼지
않는 편이며, 리프팅, 안티-에이징 등 특수목적용 스킨케어에도 관심이 높음. 해외
고급 브랜드를백화점의화장품코너에서구매

<태국 소비자 화장품 구매성향 분석>

자료원: 카시콘경제연구소

◦ 유통채널 별 판매현황
- 주요 유통채널은 백화점, 뷰티전문점 및 드럭스토어, 대형마트 및 슈퍼마켓,
편의점, 면세점, 온라인 유통망으로 분류

구분 저소득층 중산층 고소득층

소비자

성향

-국내매스컴의존도높음
-스타/아이돌 마케팅에
좌우되는 성향 높음

-한국및일본여성의
무결점피부에높은관심
-한국 및 일본 브랜드
인지도 지속 상승

-뷰티 및 건강에 높은
가치 부여
-특수목적용스킨케어에
과감한투자
-뷰티어드바이저(BA)의
권고 수용

주요 업체
현지브랜드(Mi st i ne,
CutePress, Beauty Buffet,
Karmart 등)

-일본브랜드(Hada Labo,
KATE, Can make,
Biore)
-비일본브랜드(L’Oreal,
Maybelline New York,
Revlon 등)

-일본브랜드(Shiseido,
Three, Kose)
-한국브랜드(설화수)
-비일본브랜드(Clarins,
Estee Lauder, Christian
Dior, YSL등)

유통채널

-대형마트
-편의점
-뷰티용품전문점, 드러그
스토어

-뷰티용품전문점, 드러그
스토어
-백화점 화장품 코너

-백화점 화장품 코너

온라인 채널은 전 소득계층 고루 활용
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<태국 주요 화장품 유통망 및 특징>

자료원: KOTRA방콕무역관

유통망 종류 업체명 특징

백화점

Central Group(Central 백화점, Robinson
백화점), The Mall Group(The Mall 쇼핑몰,
Siam Paragon, Emporium, Emquartier),
SiamPiwat, Isetan, Bangkok-Tokyu등

- 백화점 내 ‘화장품’코너를
두고 주로 외국계 브랜드
매장 보유

- 매장별뷰티어드바이저보유
- 시연회, 백화점 멤버십카드와
연계한할인행사등 진행

뷰티전문점
드러그스토어

Watsons(350+), Boots(270+), Beauty
Buffet(246), KARMART(52), Tsuruha(20),
Lashes(9), Eveandboy(8), Sephora(6) 등
* ( )안은 매장수

- 태국브랜드및외국계중저가
브랜드, 자체브랜드(PB) 보유

- 브랜드별 또는 화장품 종류별
진열

대형마트
슈퍼마켓

Tops, BigC, Tesco Lotus, Gourmet
Market, Maxvalu 등

- 태국 브랜드 및 외국계
중저가 브랜드 보유

편의점
7-Eleven, Mini Big C, Lotus Express,
Family Mart, Lawson 등

- 대중브랜드보유, 소용량화장품,
기초화장품·마스크제품등판매

면세점 King Power, Lotte Duty Free - 해외 고급화장품브랜드보유

온라인
Konvy(화장품 전문몰), Lazada,
11Street, Weloveshopping 및 오프
라인업체의 온라인쇼핑몰 등

- 중소기업화장품부터고급화장품
까지다양한종류판매

직접판매망
Amway, Better Way, Nu Skin,
Giffarine

- 주로 자체 브랜드 판매

홈쇼핑
TV Direct, CJ O Shopping, Lenso
Direct, True GS, High Shopping,
1577 Home Shopping, Shop Channel

- 주로 중소기업 화장품판매
- 방송을 통한 시연 및 묶음
상품 할인 판매기법 사용

<태국 주요 온·오프라인 화장품 유통망 사진·포털이미지>
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□ 화장품 관련 규제, 인증 및 등록절차

◦ 화장품 관련 규제
- 화장품법(Cosmetic Act B.E. 2558(2015)) 및 하위 규정의 적용을 받고 있으며,

2008년부터 시중에 판매되는 화장품은 관리 화장품(Controlled Cosmetics)의

한 종류로 통합·관리 되고 있음
- 태국 내 화장품은 전 품목이 사후 관리(Post-marketing control)*에 해당되며
다음과 같은 규제가 있음
* 과거승인된규범이준수되고 있는지여부를 확인하기위한제조시설및제품품질검사

(a) 태국 세관과 연계하여 FDA 검사관의 항구 또는 공항 내 물품 검사 실시
(b) 사후 규제 및 감독

- FDA 검사관은 사업장 검사를 실행할 수 있으며, 제품 샘플링 체크,
리콜제도 등의 실시 가능

- 중대 문제 발생 시 제품의 판매·수입 중지 처분을 내릴 수 있음
- 고객의 올바른 소비를 유도하기 위한 교육 및 의식함양 교육 실시

(c) 광고 규제
- 허위·과장·과대광고 규제(예: 과학적 데이터 또는 통계수치 등의 언급을
통해 소비자들의 오해를 불러일으킬 수 있는 광고, 화장품 이외 의학적
효험이 있다고 주장하는 광고, 성적 쾌락을 증진시킨다는 광고 등)

- 천연 화장품의 인증제도는 존재하지 않으며, 화장품 성분에 천연 유래
성분이 포함되어 있을 경우 라벨링에 성분명을 표기

- 할랄인증의 경우 선택적으로 획득이 가능하며 태국 이슬람 중앙회를
통해 신청 가능
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- 유기농 화장품의 경우 태국자체 인증제도가 존재하지 않으며, USDA
Organic(미국), JAS Control Union Certification(일본), TH-BIO 149
Non-EU Agriculture(EC) 등 국제 인증을 획득한 뒤 증빙을 첨부

<태국 유통 화장품 국제 유기농 마크(좌) 및 할랄 인증 마크(우) 이미지>

자료원: 방콕무역관 직접촬영

◦ 화장품 관련 규정 : 화장품법(Cosmetic Act B.E. 2558(2015)) 및 하위 규정 적용
- 태국 내 화장품으로 분류되는 품목 : 비누(고형비누, 액상비누), 샴푸/컨디셔너/
염색약, 분장용(파우더, 파운데이션, 아이섀도우, 마스카라, 브러시, 립스틱, 헤어
스타일링젤, 매니큐어), 보습 및 미백관련 제품, 선크림, 데오도란트, 치약, 구강
청결제, 생리대, 탐폰등
* 단, 태국에서유아용기저귀는일반생활용품으로분류되며, 성인용기저귀는의료기기로분류

- 허용성분 : 태국 식약청(FDA)에서 금지 성분으로 고지하지 않는 성분
- 금지성분 : 2017.12월 기준 금지성분으로 공시된 항목은 총 1,388개
- 제한성분 : 154개 항목이 해당되며 제한 성분 포함 시 성분의 비중 및
중량 등을 정확히 명시해야 함

- 화장품 내 사용가능한 방부제 : 화장품 내 사용가능한 방부제는 56종이 있음
- 라벨링 : 라벨에 기재되어야 하는 필수사항은 11가지로 다음과 같음
a. 브랜드명 및 화장품명(Trade name & Cosmetic Name)
b. 화장품 종류(Type of product)
c. 전 성분내역(List of all ingredients)
d. 수입업체명, 주소, 제품원산지(Name and address of importer, country of origin)
e. 제조일자(Manufacturing date)
f. 유효기간 만료일(Expiry date)
g. 제품 사용법(Instruction of use)
h. 배치번호(Batch number)
i. 순중량(Net weight)
j. 제품 경고문(Warning)
k. 수입등록번호(Notification number)
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◦ 제품 사전등록 절차 : 모든 화장품은 사전등록절차를 거쳐야 하며 모든
서류가 완비되었을 경우 3영업일 소요

- 2017. 9. 4일부터 FDA 방문제출시사무관의온라인 타이핑 수수료(최소 500밧)를
징수하도록 하여 수입업자들의 온라인 시스템(http://privus.fda.moph.go.th) 사용을
통한온라인제출(E-submission)을장려

- 제품등록 예외 : 전시회 참가, 디스플레이, 학술연구 및 실험 목적으로
샘플 수입 시에는 제품 사전 등록 절차를 거치지 않아도 됨

- 신고주체 및 유의사항 : 태국인 또는 태국 법인이 신고 주체가 되어야하며
온라인시스템은 영어지원 불가

- 소요기간 : 3영업일
- 등록비용 : 제품(제조공식*)당 1,000밧(제품등록 신청 수수료 100밧 +
제품등록확인서 발급수수료 900밧)
* 동일한 명칭의 립스틱 또는 아이섀도우 등이 호수 등으로 구분되는 여러

색상 존재 시 수입하고자 하는 색상 묶음이 1개의 제품으로 취급됨
- 제품 등록 유효기간 : 3년(유효기간 만료 이전 갱신 필요)
- 필요서류 : 제품 등록신청 시 다음의 서류가 필요함
a. 등록절차 진행 서류(F-C2-1)
b. 영수증 양식 서류(F-C2-2)
c. 온라인 전산등록(E-Submission)수수료 납부 영수증 사본 1부
d. 제품 등록 신청 수수료 납부 영수증 사본 1부
e. 제품등록확인서 발급 수수료 납부 영수증 사본 1부
f. FDA에 신고 완료된 위임장 사본 1부
g. 제조업체발급제품정보파일(Product Information File)* 원본 1부및사본 1부
* 인보이스, 제조자발행제품공식(Formula) 서류, 제품안정성입증서류(미생물 검출서류등)

<화장품 등록을 위해 제조업체에서 제공해야 할 내용>

1. 상표명(Trade Name), 제품명(라벨에 표시된 것과 일치)
- 태국어, 영어 모두 표시할 것
- 여러 색상 또는 향을 보유한 제품인 경우 각각의 색 또는 향 표기
2. 사용 목적
3. 성분
- 전 성분명 및 주요성분의 함량(%) 표시
- 성분명은 INCI Name 또는 CAS No.를 따라 표시
- 식물 성분 함유 시 INCI Name 또는 학명 기재
4. 제조업체 정보
- 제조업체명/제조업체 주소/제조국
- 포장(패킹)업체명 및 주소
- OEM 업체명 및 주소
5. 제품 샘플 또는 사진(필요 시)
6. 기타
- 자외선 차단 제품의 경우, 제품화학식(formula) 내 UV필터 정보 필수 기재
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- 제품등록절차 : 온라인 접수절차는 다음의 순서로 진행됨
(1) FDA 방문을 통한 위임장 신고*
* 위임장 신고 소요기간: 1영업일

(2) 온라인시스템 접속(E-Submission: http://privus.fda.moph.go.th) 후
Open ID** 및 패스워드 설정
** Open ID 설정을 위해서는 태국 주민 번호 또는 태국 법인번호 입력이

필수이며 신고 위임장에 지정된 대리인이 신고의 주체가 되어야 함

(3) 온라인상 서류 일체 작성
(4) 등록 신청 수수료(100밧) 납입(납부은행: Siam Commercial Bank)
(5) 사무관 온라인 서류 확인
(6) 사무관 온라인 시스템상 결과 기록
(7) 제품등록확인서신청수수료(900밧) 납입(납부은행: Siam Commercial Bank)
(8) 온라인 상 등록번호 확인
(9) 신청자 제품등록 확인서에 등록 번호 입력

◦ 인증마크

마크/레이블 명칭 Thai FDA 국가명 태국

마크/로고 내용

-화장품의 경우 제품등록 번호가
XX-X-XXXXXXX 으로 이루어진
10자리 숫자체계로 표시(필수)되며
FDA 마크표시는 필수 아님

구분 □강제 ■임의(제품 라벨에 마크 부착 자체는 임의사항)
내용 태국 식약청(FDA) 마크와 함께 인증번호 표시

적용대상품목 식품, 화장품, 의료기기, 의약품
시험기관 해당 사항 없음

인증기관 태국 식약청(화장품의 경우 별도의 인증절차 없이 제품 사전등
록만 필요)

유의사항 정확한 서류구비가 중요
웹사이트 www.fda.moph.go.th/

<태국 유통 화장품 라벨링 및 식약청 등록 번호 이미지>

자료원: KOTRA방콕무역관 직접촬영

http://privus.fda.moph.go.th
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◦ 화장품 관련 기타 주요 기관

- (할랄인증) 태국 이슬람 중앙회에서 할랄 기준 및 규정 연구, 할랄 인증
승인관련 업무 담당

□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관
- 필요서류 : 수입물품(화장품), 인보이스, 인보이스 별 라이센스(License

Per Invoice, LPI)*, 수입관세 납부영수증 등

* LPI : 인보이스 및 제품정보파일(Product Information File, PIF)**로 구성

** PIF : 화장품 등록 번호, 제조공식, 제품 안전성 입증 서류 등

- 2014.8월부터 태국 세관은 자국 도착 및 경유 화물에 대해 전자통관

(e-customs) 의무화, 이에 따라 수입신고 및 세관통관 서류제출 등이

모두 인터넷 상으로 이루어짐

- 항구 및 공항 세관은 수입 물품 수에 따라 샘플링* 검사를 진행하고 있음

* 샘플링 검사 : 수량이 10개 이하인 경우 1개, 50개 이하인 경우 2개, 100개

이하인 경우 3개, 500개 이하인 경우 4개, 500개 이상인 경우 5개

- 수입통관 절차 : 다음의 순서로 진행됨

구분 인증기관

기관명

태국 이슬람 중앙회

홈페이지 www.cicot.or.th

연락처

담당자
(담당부서) Khantawut

전화번호 +66-2-949-4215(#138)
팩스번호 +66-2-949-4250

이메일
-halal@cicot.or.th

-온라인 문의사항(http;//register.cicot.or.th)

기타

-할랄인증 온라인 신청 가능
-인증 소요기간 : 약 60일
-인증 유효기간 : 1년
-인증 갱신 : 유효기간 만료 60일 이전 갱신서류 제출
-인증비용 : 심사비, 수수료, 인증서 발급비포함시11,500∼21,500밧
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(1) 화물 도착 전 혹은 도착 시 포워딩 업체의 선박 도착 보고서, 화물 적하목록, 
컨테이너리스트정보전달

(2) 세관컴퓨터시스템에서전송된데이터승인또는오류발생시승인요청발송

(3) 이상이 없다면, 선박 도착 통보 번호 자동 생성 및 부여, 응답 메시지는
포워딩 업체로 전송

(4) 화물 도착 시, 수입업체 혹은 통관업체가 수입 통관절차를 세관 컴퓨터
시스템에 전송

(5) 세관 컴퓨터 시스템은 전송 받은 데이터 재검증실시 및 1분 이내에

통관 및 지불 번호 부여

(6) 자동 이체 지불 혹은 온라인결제 시스템과 연결되어 제반 비용 지불 
(7) 수입업체 측에서 출고 상품 관련 화물 보관 업체와 연락

(8) 화물 데이터 분류 : Red Line* 및 Green Line**
* 물리적인 대조 필요: 항만 관리 위원회의 화물 컨테이너 실사

** 출하 허가 : 1분 이내로 통관 마무리

◦ 관세

- 한-아세안 FTA 상품협정(2010.1.발효)으로 2017.1.1일부로 원산지증명서(AK-Form)

제출시한국산화장품류는전면무관세(0%) 적용

<태국 수입물품 통관절차 도식도>

자료원: 태국 관세청
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<태국 화장품 관세율 국가별 비교>

1) (기본세율) Notification of the Ministry of Finance Section 12 of the Customs Tariff

Decree(2012) (General Rate) : 미국, EU 등 FTA 미체결국에 적용되는 일반관세율

2) (한국) 한-아세안 FTA(2010.1. 발효)에 따라 HS Code 3303, 3304의 경우 2016.12.31.까지는

수입관세율 3%가 적용되었으나, 2017.1.1.부터 추후 통보 시까지 면세

3) (일본) HS Code 3303∼3304의 경우 2017.3.31.까지 태국-일본 무역협정에 따른 수입관세율

3.64%와 ASEAN-JAPAN FTA에 따른 수입관세율 7.3% 중 낮은 관세율인 3.64% 적용(관세율은

수입업자가 선택하며 일반적으로 3.64% 선택)되었으나 2017.4.1. 이후 태국-일본 무역협정에

HS코드 제품명
기본

세율1)
한국2) 일본3) 중국4) 아세안5) 호주,

뉴질랜드6)

3303.00.00 향수와 화장수 30 면세 면세 면세 면세 면세
3304.10.00 입술화장용 제품 30 ” ” ” ” ”
3304.20.00 눈 화장용 제품 30 ” ” ” ” ”

3304.30.00
매니큐어와 페디

큐어용 제품
30 ” ” ” ” ”

3304.91.00 파우더(가루) 30 ” ” ” ” ”
3304.99.20 여드름 방지 크림 30 ” ” ” ” ”
3304.99.30 기타 크림 및 로션 30 ” ” ” ” ”
3304.99.90 기타 화장품 30 ” ” ” ” ”
3305.10.10 샴푸(향균 속성) 20 ” ” ” ” ”
3305.10.90 샴푸 기타 20 ” ” ” ” ”

3305.20.00
퍼머 및 스트레이

트용 제품
20 ” ” ” ” ”

3305.30.00 헤어래커 20 ” ” ” ” ”

3305.90.00
기타(헤어린스,

헤어크림 등)
20 ” ” ” ” ”

3306.10.10
질병예방 치약 및

파우더
20 ” ” ” ” ”

3306.10.90 치약 기타 20 ” ” ” ” ”
3306.20.00 치실 10 ” ” ” ” ”
3306.90.00 기타 구강제품 20 ” ” ” ” ”
3307.10.00 면도용제품 20 ” ” ” ” ”

3307.20.00
인체용탈취제와 땀

억제제
20 ” ” ” ” ”

3307.30.00 향 첨가 목용용품 20 ” ” ” ” ”
3307.41.10 종교행사용 향 제품 20 ” ” ” ” ”
3307.41.90 기타 향제품 20 ” ” ” ” ”
3307.49.10 실내용 방향제품 20 ” ” ” ” ”
3307.49.90 기타 방향제품 20 ” ” ” ” ”
3307.90.10 동물용 화장제품 20 ” ” ” ” ”
3307.90.30 화장용 티슈및종이 20 ” ” ” ” ”

3307.90.40
탈모제 포함 기타

향 제품
20 ” ” ” ” ”

3307.90.50
콘텍트 렌즈,

인공눈물
20 ” ” ” ” ”

3307.90.90 기타 20 ” ” ” ” ”
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따라 추후 통보 시까지 면세, ASEAN-JAPAN FTA 적용 시 2017.4.1.∼2018.3.31.까지는 수입관

세율 3.6%, 2018.4.1.부터 추후 결정 시까지 면세

4) (중국) ASEAN - China Free Trade Agreement, 추후 통보 시까지 면세

5) (아세안) ATIGA(ASEAN Trade in Goods Agreement), 추후 통보 시까지 면세

6) (호주, 뉴질랜드) ASEAN-Australia-New Zealand Trade Agreement, 추후 통보 시까지 면세

자료원: 태국 관세청

□ 유통 및 인증관련 유의사항

◦ 우리나라의 화장품 정의와 태국법규상의 화장품 정의가 다르므로 화장품
수출 절차 진행에 앞서 화장품의 정의 및 분류 파악 필요

- 태국에서는 생리대, 치약·치실·구강청결제, 여성청결제 등이 화장품으로 분류

- 의약성화장품(Cosmeceutical Products)의경우화장품이아닌 ‘의약품’으로정의

- 시술용 제품(콜라겐, 필러, 보톡스 주입 등)은 화장품 범주에 포함되지 않음

◦ 태국에서 화장품은 사후관리 대상으로 사전 등록(Product Notification)이
되면 인증획득이 의무가 아님

- 따라서 사전에 등록한 내용과 정확히 일치하는 제품을 수입하여 유통

해야하며, 수입업자 등은 사후 관리 감독 시 문제가 발생하지 않도록

철저한 서류구비 필요

◦ 수입화장품유통을위해서는 위임장 작성을 통한 대리인 지정 및 태국식약청(FDA)
신고와화장품등록절차진행이필수적임

- 대리인 및 화장품 등록 주체는 동일해야 하며 태국인(자연인) 또는 태국

법인에 한정

◦ 반제품(겔, 크림 타입 등)을 수출 시에도 사전등록 및 수입절차 등 일반
완제품과 동일한 절차로 진행

◦ 화장품 태국 식약청(FDA) 사전 등록 시 수입업체를 통해 등록하거나
등록 대행기관을 이용가능

- 대행기관이 자체 OEM, ODM 제조시설(공장)을 보유하고 있는 경우 규모는

크지만 대부분 자체수입물량에 대해서만 등록 대행을 진행하여 위탁 등록이

어려울 수 있음, 제조시설 미보유 대행사의 경우 위탁 등록이 용이하나 업체

규모는 영세함



- 22 -

◦ 제품 등록 시 기타 인증서 또는 확인서 증빙이 필요한 주요 품목
- (유기농) 태국 고유의 유기농 화장품 인증제도는 운영되지 않고 있으며,
국제인증*을 획득한 뒤 증빙을 첨부해야 함
* USDA Organic(미국), JAS Control Union Certification(일본), TH­BIO 149 Non­EU Agriculture(EC)

- (자외선 차단) 자외선 차단 관련 SPF 50이상 또는 PA++++ 또는 Water
resistance 성분 함유 시 테스트 평가서 제출 필요

- (줄기세포) 인체유래 또는 동물 유래 줄기세포는 사용이 불가하나 식물
줄기세포의 경우 정확한 추출 부위 등이 명시된 서류 제출 필요

- (태반) 인체 유래 태반은 사용이 불가능하며, 동물(소·염소·양)유래 태반
사용이 가능하며 BSE 인증서 제출 필요

◦ 라벨링 관련 유의사항
- 화장품 수입통관 당시에는 태국어 라벨 부착이 필수요소가 아니나 수입 후

30일 이내, 제품 유통 전에 태국어 라벨 부착을 해야 함
- 태국 FDA에서는 제품명으로 ‘Sun Block’, ‘UV Block’, ‘Waterproof’등의 용어는
사용가능하나 사용을 피하는 것이 좋으며, ‘UV Protection’, ‘Sun Screen’,
‘Water Resistance’등의 용어를 사용할 것을 권장함

- 선탠제품의경우명시적문구사용필요 : ‘dihydroxyacetone(디하이드록시아세톤)’ 성분
함유시 ‘본제품은자외선차단성분을포함하고있지않아자외선차단기능을할수
없음’과같이명시필요

- 자외선 차단 성분(titanium oxide, zinc oxide, methyl anthranilate 등)
포함 시 경고 문구 추가(‘제품 사용 후 이상 발생 시 사용을 중지하고
의사나 약사와 상의할 것’ 등) 필요

- ‘thimerosal’ 성분 포함 시 ‘제품사용으로 인하여 알레르기 유발 가능’ 문구표시

◦ 태국 내 화장품 유통 시 자유판매증명서(Certificate of Free Sales)는
필수 제출 항목이 아님

- 따라서 업체의 희망에 따라 선택적으로 제출 가능하나 자유판매증명서
제출이 우대요소로 작용하지 않음

◦ 한류열풍 및 한­아세안 FTA를 통한 화장품류 관세 철폐와 더불어 한국산
화장품의 유통이 대량으로 이루어지고 있으나 짝퉁 화장품 유통 경계할
필요가 있음

- 한국 화장품 유통 증대와 더불어 짝퉁 화장품 유통도 증가하고 있는 바
화장품 유통에 앞서 상표권 등록을 통한 지재권 보호 노력 필요

- 최근태국정부의짝퉁상품등지적재산권침해에대한단속이강화되고있는추세이나
여전히타국에비하여온·오프라인상지적재산권보호정도는낮은편임
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2. 베트남 

□ 유통 현황

◦ 유통구조 일반 현황
- 오프라인 유통이 95%를 차지하고 있고, 온라인 유통은 미미한 상태

- 온라인에 대한 법적규제 미비로 공식적으로 집계된 온라인 유통 점유율은

일각에 불과

- 화장품 전문취급채널(non-grocery specialist)의 유통 비중이 상승하는 추세

<베트남 화장품 유통채널 점유율 현황(2016년)>

(단위: %)

자료원 : Euromonitor

◦ 오프라인 유통채널
- 일반소매유통(grocery retailing)채널과화장품전문취급채널(non-grocery specialist)로

크게구분

- 일반 소매유통채널은 현대유통채널과 전통유통채널로 나뉘며 대형마트, 편의점을

포함한 현대유통채널의 점유율은 18%에 불과하지만, 전통유통채널의 비중은

70%를상회

- 화장품 전문취급채널의 경우, 비중은 미미하지만 지속적으로 증가하는

추세이며(지난 5년 사이 2% 증가) 이는 화장품을 포함한 미용제품에

대한 소비자의 이해와 수요가 점차 세분화되고 있음을 나타냄

- 또한, 2010년부터 드러그스토어(Drug Store), 생활 잡화점(미니소, 다이소 등)과

같은 다양한 현대유통채널이 점진 확산 중
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<베트남 드러그스토어(Drug Store)·생활 잡화점의 화장품 판매 모습>

자료원 : Guardian Vietnam, Miniso Vietnam 홈페이지

◦ 온라인 유통채널

- 온라인 유통채널은 소셜 네트워크(페이스북 등), 오픈마켓(LAZADA 등),

판매 회사의 홈페이지로 크게 나뉨

- 특히, 페이스북은 인터넷 인구 90%가 이용하는 최대 소셜 네트워크로

현지에서 전자상거래 플랫폼으로도 활용되고 있음

- 2017년 상반기* 이전까지 온라인 판매와 관련된 법적규제의 부재로 공식적으로

집계된 온라인 유통채널의 시장 점유율은 일각에 불과할 것으로 분석**

* 2017.6월 베트남 정부는 온라인 판매에 관련한 법적 기틀을 마련했으며 페이스북

상의 일부 현지 판매자에게 세금을 납부하도록 통보하였음

** 호치민市 세무과는 해당 도시에서만 전자상거래 웹페이지가 8만개 이상

활성화 되어있다고 밝힘

- 온라인 판매에 대한 법적 규제가 엄격하게 이뤄지고 있지 않아 정식 통관이

아닌 핸드 케리(Hand-carry)방식으로 다품종 소량 판매하는 경향이 높으며,

일부 화장품 판매 업체는 진입 초기에 사전 시장 반응을 살피기 위해 온라인

유통 채널을 활용하고 있음

◦ 베트남 내 한국 화장품의 일반적인 유통구조

- 도시의경우직접수출과간접수출으로나눠지며, 직접수출의경우매장을설치

하여직접 판매하거나협지업체와합작하여납품하는형태로이뤄지고있음

- 지방의 경우 간접수출이 일반적이며 베트남 바이어를 통해 각 지역별

위탁판매 대리점에 납품하는 방식으로 이뤄지고 있음
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<베트남內 한국 화장품의 일반적인 유통구조>

[도시]

[지방]

자료원 : KOTRA호치민무역관

◦ 최근베트남의화장품유통시장은△현대유통채널의다양화△화장품취급전문채널의비
중상승△온라인유통채널을통한구매시도를보여주고있어베트남의화장품시장이
점차전문화되고있으며, 정보력이빠른젊은세대로교체되고있음을시사하고있음

□ 화장품 관련 규제 및 인허가

◦ 아세안 화장품 규격(ACD, ASEAN Cosmetic Directive)
- 베트남*은 아세안 화장품 위원회(ACC, ASEAN Cosmetic Committee)가
규정한 아세안 화장품 규격(ACD)을 기본적으로 준수하고 있음
* 베트남 화장품 관리 지침은 베트남 보건부가 작성한 Circular 06/2011/TT­BYT

(발효일:2011.1.25.일자)를 따름

- 베트남 보건부(MOH) 산하 식약청(DAV, Drug Administration of Vietnam)은
아세안 화장품 규격(ACD)과 관련된 인증서 승인 및 규제기관

- 아세안 화장품 규격(ACD) 기준에 의거하여 화장품을 인체(피부, 머리카락,
손톱, 발톱, 입술, 외부로 노출된 생식기관), 치아, 구강 점막에 직접 접촉하는
제품이라고 규정하고 있음

◦ 화장품 라벨링 관련 규정

- 화장품의라벨링은다음정보를필수적으로기입해야함(기준:Decree No.43/2017/ND-CP)

(1) 제품명
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(2) 제품에 책임이 있는 기업명 및 주소

(3) 제품 원산지 국가

(4) 제품 수량

(5) 제품 성분 및 성분 수량

(6) 제품 로트 번호(Lot number)

(7) 제품 제조일자 또는 사용 유효 일자(상품 유효 기간이 30개월 미만인

경우 반드시 표기, 일-월-년 순으로 작성)

(8) 제품 사용법(상품 사용 방법이 명확히 표시되지 않은 경우 표기)

(9) 경고 및 주의 사항

(10) 상기 라벨링 사항은 반드시 베트남어로 작성(단, 예외*적으로 국제

용어 또는 학명으로 표기 가능)
* (1) 인체용 의약품 중 베트남어 명칭이 부재한 경우 (2) 화학성분, 유효성분, 첨가제,

의약 성분의 화학식 (3) 성분이나 성분 수량 표기 시 베트남어로 번역이 불가능한

경우이거나 번역이 가능하더라도 국제용어 또는 학명이 소비자가 이해하기 용이한

경우 (4) 제품 제조 외국기업의회사명및주소

◦ 화장품 제조 성분 표시 규정

- 베트남 법문 Circular 06/2011TT-BYT* 제5항의 기준에 의거하여 작성

되어야 하며 주의할 점은 다음과 같음

* ASEAN 화장품 통일 규정 협정 및 ASEAN 화장품 지시 부록 근거

<베트남 화장품 제조 성분 표기 시 주의 사항>

연 번 내 용
1 제조 성분 및 성분 함유량(%)을 모두 기재
2 착색제는 CI번호 또는 관련 법문 부록Ⅳ에 명시된 기준에 따라 명칭을 작성

3

화장품 성분은 국제 명명법*(INCI)에 따라 작성

* 국제 명명법은 국제 화장품 성분 사전(International Cosmetic Ingredient Dictionary),

영국 약전(British Pharmacopoeia), 미국 약전(US Pharmacopoeia), 미국 화학협회

규정 화학색인정보(CAS, Chemical Abstract Services), 일본 화장품 성분 코덱스

(Japanese Cosmetic Ingredients Codex)에 근거함

4 화장품 제조 시 투입된 식물 또는 식물 추출물은 학명으로 기재

◦ 화장품 등록 시 필요한 서류

- 수입 화장품의 유통 및 판매를 위해서는 우선 제품 등록을 완료해야하며

이 경우 다음 서류가 필요함
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◦ 제품고시번호(Product Notification Number)
- 제품고시번호는 제품등록신청서 작성 시 필요
- 외국에서 제조된 화장품은 베트남 식약청(DAV)으로부터 제품고시번호를
승인 받아야 상업 목적으로 수입 가능

- 제품고시번호를 취득하기 위해서는 화장품 제조 국가의 현지 관계당국이
발급한 자유판매증명서를 베트남 식약청(DAV)에 제출해야함

- 화장품 제품고시번호 신청비용은 제품 당 500,000VND(2017. 12. 04 고시환율 기준
24,000KRW)이고, 발급소요기일은근무일기준 3~5일, 등록된제품고시번호는 5년간
유효(베트남재무부법문:Circular 277/2016/TT-BTC(발효일: 2016. 11. 14))

<베트남 화장품 등록 시 필요한 서류>

연

번
서류명 발급 기관 비고

1

제품등록신청서

(Cosmetic Product

Proclamation Report)

베트남 보건부

-법적대표자의서명및직인포함

-pdf파일(soft copy)과 종이

신청서(hard copy)모두 제출

-제품고시번호 기재 요구

2
자유판매증명서

(Certificate of Free Sale)
대한화장품협회

-자유판매증명서를베트남식약청에

제출해야제품고시번호취득이가능

3

제조업 증명서

(Authorization Letter

from the Manufacturer)

대한화장품협회

4

사업자 등록증

(Business Registration

Certificate)

베트남 유통업체가

준비

-현지에서 유통 책임이 있는 기업

또는 개인 사업자의 사업등록증

사본 필요

-유통업체의 서명과 직인 동봉

5
제품정보파일

(Product Information File)

제조업체

또는 수출업체가

준비

-제품정보파일은 4개 파트로 구성

a. 파트1: 행정서류및제품설명요약

b. 파트2: 성분 품질

c. 파트3: 완제품 품질

d. 파트4: 안전성 및 유효성

6
완제품 분석 증명서

(Certificate of Analysis)
제조업체가 준비

7 제품 샘플(Sample) 제조업체가 준비 -한 제품 당 3개 준비

8
대리인 위임장

(Letter of Attorney)

제조업체

또는 수출업자가

준비

-원본 또는 공증 사본

자료원 : 대한화장품산업연구원, Circular 06/2011/TT-BYT, KOTRA호치민무역관
* 주 : 화장품 수출 시 현지 관계당국에 제출되는 모든 서류는 베트남어 또는 영어로 작성



- 28 -

◦ 자유판매증명서(CFS)

- 자유판매증명서는 상품을 수출하는 국가의 관계당국에서 자국 내 수출업체

에 발급한 인증서, 이는 수출업체가 자국에서 해당 상품을 자유로이 생산

하고 판매할 권리가 있음을 증명

- 한국은 대한화장품협회에서 자유판매증명서를 발급하고 있으며 온라인으로도

신청이 가능함

- 법률 규정에 따라 자유판매증명서는 대사관을 통한 영사 확인이 필수

(단, 베트남이 포함된 국제 조약은 영사 확인이 면제되는 경우가 있음)

- 유효기간이 초과한 자유판매증명서는 인정하지 않으며, 자유판매증명서에

유효기간이 기재되지 않은 경우 발급된 지 24개월 이내의 것이어야 함

◦ 제품정보파일(PIF)

- 제품정보파일은 다음 정보 및 서류를 포함

(1) 제품 생산자, 소유자 혹은 관련자의 위임장

(2) 자유판매증명서

(3) 제품 성분 관련 서류(모든 제품 구성 성분 및 구성비율(%))

(4) 제품 상표 관련 서류

(5) 제품 사용설명서(있을 경우 구비)

(6) 아세안 의약품 품질 관리 기준(CGMP-ASEAN) 관련 인증 서류 또는

같은 자격을 가지는 서류

(7) 제품로트번호(Lot number) 또는 제품코드

(8) 제품 안정성시험평가서류(검사원의의견, 서명, 이름, 자격증정보기입)

(9) 제품 부작용 평가 서류(있을 경우 구비)

(10) 제품 효능 및 효과 평가 서류

(11) 기타 관련 서류(사업자 등록증, 유통업체의 투자허가서 등)

◦ 대리인 위임장(Letter of Attorney)

- 대리인 위임장은 베트남 내 수입업체가 현지에서 수입 화장품의 유통권을

인가 받기 위해 필요함

- 법률의 규정*에 의거하여 영사 확인 원본 또는 공증 사본으로 제출해야 함

(단, 베트남이 포함된 국제 조약은 영사 확인이 면제되는 경우가 있음)

* Circular 06/2011/TT-BYT의 제6항
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- 위임장은 다음의 내용을 포함해야 함

(1) 제품 생산자명 및 생산지(위임자가 제품 소유주일 경우 제품 소유주의

이름·주소 및 제품 생산업체의 이름·주소를 명확히 기재)

(2) 법적 위임 단체 또는 개인의 이름 및 주소

(3) 위임 범위(제품등록신청 서명자와 베트남 내 유통 제품)

(4) 위임 제품의 라벨 또는 제품명

(5) 위임 유효 기한

(6) 제품 생산자 또는 소유주가 현지 유통업체 또는 개인에게 충분한

제품정보파일(PIF)를 제공하겠다고 밝힌 서약문

(7) 위임 대상자의 이름, 직급, 서명

(8) 위임장은 베트남어 또는 영어, 혹은 두 언어를 함께 기재가능

◦ 화장품 인허가 관련 주요 기관

구분 시험기관 및 인증기관

기관명 베트남 보건부 산하 식약청(DAV)

홈페이지
www.dav.gov.vn
www.congbomypham.cqldvn.gov.vn

연락처

담당자
(담당부서)

Dr. Nguyen Van Loi
(화장품관리부, Cosmetics Management Division)

전화번호
식약청: (+84) 24 3736 6483
화장품 관리부: (+84) 24 3736 6674

팩스번호 (+84) 24 3823 4758

이메일
congbomypham.qld@gmail.com
cqldvn@moh.gov.vn

기타

수입 화장품에 대한 품질검수는 다음 기관에서 진행
- 중앙 정부 단위 기관: 식약청*
* 동 기관은 보건부의 조사단, 국립의약관리국(NIDQC),
호치민시 의약품 품질관리 기관 및 각 성·시 단위의 보건
부처들과 합동하여 품질을 검수함

- 현지 지역정부 단위 기관: 성·시 단위의 보건 부처

mailto:qld@gmail.com
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◦ 인증마크

□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관
- 제품등록번호*(cosmetic product proclamation receipt number)가 발급된
제품에 대해서만 수입 가능
* 베트남 보건부 산하 의약품 관리국(Medicine Management Department)에서 발급

- 서류(Document)제출 또는 전자시스템(e-Customs)을 통해 수입신고가능
- Green/Yellow/Red Flow*에 따라 수입통관절차 상이함

구분 제품고시번호(Product Notification Number)
마크/로고 없음
구분 ■강제 □임의

내용 - 수입화장품, 현지제조 화장품의 품질 보장 목적
- 소비자의 건강과 안전 보호 목적

적용대상품목

- 향수 및 화장수(HS Code: 3303)
- 화장품 및 스킨케어 제품(HS Code: 3304)
- 샴푸 및 헤어케어 제품(HS Code: 3305)
- 구강 및 치아 위생용품(HS Code: 3306)
- 면도 및 목욕 제품(HS Code: 3307)

시험기관
Quatest1 : 북부 하노이
Quatest2 : 중부 다낭
Quatest3 : 남부 호치민시

인증기관 베트남 보건부 산하 식약청(DAV)

유의사항

< 제품고시번호 철회>
다음 중 하나라도 해당될 시 제품고시번호가 철회될 수 있음
- 관할기관을통해 두가지이상의제품이품질부적합결과를 받을경우
- 제조법이 발표된 것과 일치하지 않는 경우
- 잘못된 제품 원산지가 라벨에 표시된 경우
- 잘못된 제품 속성이 라벨에 표시된 경우
- 소비자에게 안전하지 않은 경우
- 금지물질을 포함하거나 허용범위 물질 함량을 초과한 경우
- 지적 재산권을 침해한 경우
- 해외 제조국가에서 금지된 경우
- 현지 유통업체가 제품고시번호의 철회를 요청하는 경우
- 관할기관에서 제품정보파일(PIF) 요청 시 제출 서류 부재
- 서류, 도장, 베트남/해외관할기관과생산자또는소유자의사인위조
- 제품 신고서 내용이 허위인 경우
* 실제로 이미 제품고시번호를 발급받은 한국 수입 화장품이 제품
정보가 명시된 것과 불일치하는 등의 이유로 물품을 압수당하거나
제품고시번호가 철회된 경우가 있음

웹사이트

Quatest1 : www.quatest1.com.vn
Quatest2 : www.quatest2.com.vn
Quatest3 : www.quatest3.com.vn
식약청 : www.dav.gov.vn
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◦ 관세

- 한­베트남 FTA발효(발효일:2015.12.20.)로 화장품은 관세율 인하 혜택

적용 받을 수 있음

HS Code 품명 MFN1)세율 한-아FTA세율 한-베FTA세율2)

33041000 입술화장용 제품류 20 20 20(S-33))
33042000 눈화장용 제품류 22 20 20(S-3)

33043000
매니큐어용 제품류와

페디큐어(pedicure)용 제품류
22 20 13.2(Y-104))

33049100 가루(압축 상관없음) 22 20 15(Y-10)
33049920 여드름 억제 크림 10 20 6(Y-10)

33049930
그 밖의 얼굴이나 피부용

크림과 로션
20 20 12(Y-10)

33049990 기타 20 20 12(Y-10)

1) 최혜국 대우(Most Favored Nation treatment) 특별 관세율
2) 한-베 FTA 관세율은 2018년 기준
3) S-3으로 규정된 원산지 상품에 대한 관세율은 2017.1.1.일 기준으로 그 이전은 기준관세율로 유지되며,
2017.1.1일까지 20%로 인하되며 2021.1.1.일까지 0~5%로 인하

4) Y-10으로 규정된 원산지 상품에 대한 관세율은 한-베트남 FTA협정 발효일(2015. 12. 20)을 시작으로
기준관세율로부터 10단계에 걸쳐 매년 균등하게 철폐되며 2024.1.1 무관세 적용 예정

<베트남 화장품 수입통관 절차>

Green Flow

Yellow Flow

Red Flow

관세 납부

관세 납부

관세 납부

물품 반출

물품 반출

물품 반출

서류 검사

서류 검사

물품
실제 검사

자료원 : 베트남관세청, TradeNavi
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□ 유통 및 인증관련 유의사항

◦ 사전 등록 시 유의사항

- 라벨링 표기 관련 법문이 Decree No. 43/2017/ND-CP(발효일:2017.6.1.)로 변경됨.
이에 근거해, 화장품 라벨은 수량, 성분 및 성분 함유량, 로트 번호, 제조일자와
사용기한* 일자, 사용법, 경고문을 반드시 포함해야함
* 화장품 사용기한이 30개월 미만일 시, 기한일자를 반드시 기재해야함

- 제품등록신청에 대한 발급 소요일은 원칙적으로는 근무일 기준 3~5일이지만,
실질적으로 서류 준비 과정 및 제품고시번호 받기까지 약 1∼6개월 정도 소요
되고 있음. 이 때문에 화장품 수입 경험이 있는 일부 현지 업체는 시간 단축을
위해 급행료가 필요할 수 있다고 조언

- 현지 수입업체가 제품등록 절차를 현지 전문 대행업체에 위탁하기도
하므로 추가 비용이 크게 발생할 수 있음

- 제품의 특성 또는 등록 건수 등에 따라서 발급 소요일이 상이할 수 있음

◦ 화장품 금지 성분으로 규제된 파라벤 목록

- 2015.7.31.일 부 금지 성분 : 이소프로필파라벤(Isopropylparaben), 이소
부틸파라벤(Isobutylparaben), 페닐파라벤(Phenylparaben), 벤질파라벤
(Benzylparaben), 펜틸파라벤(Pentylparaben)

- 2016.7.1.일부금지성분 : 부틸파라벤(Butylparaben), 프로필파라벤(Propylparaben)

◦ 현지에이전트 활용 방안
- 서류로 공식 정리된 요구조건 외 유통채널의 구매담당자가 간접적으로
보상을 요구하는 경우가 있으며 이에 대해 대응하기 위해서는 능력 있는
현지 바이어 또는 현지 파트너사의 협조가 필수적
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3. 싱가포르 

□ 유통 현황

◦ 화장품 시장 유통구조
- 점포를 기반으로 한 오프라인 유통채널(91.6%)이 압도적으로 시장점유율 차지,
특히 백화점은 34.0%로 시장을 장악하고 있음

- 온라인 유통채널은 2.2%로 아직 규모가 미미하나 유통채널 중 유일하게
시장점유율의 증가세가 지속되고 있음

< 싱가포르 화장품 시장 유통채널 별 점유율 >
(단위 : %)

유통채널 2012 2013 2014 2015 2016
점포 92.6 92.4 92.3 92.0 91.6
식품점* 17.2 16.2 15.3 15.3 15.3
비식품점** 40.9 41.4 42.0 42.3 41.9
기타*** 34.5 34.8 35.0 34.4 34.4
무점포 4.5 4.7 4.8 5.1 5.4
직접판매 3.4 3.4 3.2 3.2 3.2
온라인 1.1 1.3 1.5 1.8 2.2

비유통채널**** 2.9 2.9 2.9 3.0 3.0
전체 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

자료원 : Euromonitor
주 : * 대형마트, 슈퍼마켓, 편의점, 등. ** 화장품전문점, 드럭스토어, 등. *** 백화점, 등. **** 미용실, 등

< 싱가포르 화장품 시장 유통채널 별 점유율 (%)(2016년) >

자료원 : Euromonitor
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◦ 유통채널 별 판매현황
- 백화점에서는 주로 Chanel, Hermes, Dior, Estée Lauder 등 고가 브랜드가
판매되고 있으며 한국 브랜드의 경우 Sulwhasoo(아모레퍼시픽), LANEIGE
(아모레퍼시픽), Whoo(LG생활건강) 등이 주로 입점 되어 있음

< 싱가포르 주요 백화점 >

유통채널 주요 매장 내용

백화점

Takashimaya 특징
일본 Takashimaya Co Ltd의
자회사

매장수 1개
매장면적 29,000 sqm
웹사이트 www.takashimaya.com.sg

Robinson
특징

기존 영국계 백화점이었으나,
2008년에 아랍 에미레이트
Al Futtaim Group에 인수됨

매장수 3개
매장면적 28,600 sqm
웹사이트 www.robinson.com.sg

Isetan 특징
일본 Mitsukoshi Holdings
Ltd의 자회사

매장수 5개
매장면적 27,600 sqm
웹사이트 www.isetan.com.sg

자료원 : Euromonitor, 각사 홈페이지

- Sephora와 같은 화장품전문점의 경우, 중저가부터 고가 브랜드까지 폭넓은
가격대의 브랜드가 판대 되고 있으며 한국브랜드는 LANEIGE, Moonshot,
3CE 등이 입점 되어 있음

- 한국브랜드 매장점포는 The Face Shop(LG 생활건강), Etude House(아
모레퍼시픽) 등이 있음

- Guardian, Watson‘s와 같은 드러그스토어에서는 Clio, CNP, 댕기머리,
Skinfood 등 중저가 한국 브랜드들이 입점 되어 있음

< 싱가포르 주요 화장품전문점 및 드럭스토어 >

유통채널 주요 매장 내용

화장품
전문점

Sephora
특징 프랑스 LVMH Moet Hennessy

Louis Vuitton의 자회사

매장수 11개

매장면적 9,400 sqm

웹사이트 www.sephora.sg
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자료원: 유로모니터, 각사 홈페이지

- 인터넷을 기반으로 한 전자상거래 플랫폼은 Qoo10, LAZADA 등이 있으며

Sulwhasoo, LANEIGE 등 유명한 한국 화장품뿐만 아니라 다양한 중소기업

브랜드 제품도 판매되고 있음

< 싱가포르 내 화장품 주요 온라인 플랫폼 >

자료원 : 유로모니터, 각사 홈페이지

□ 화장품 관련 규제, 인증 및 등록절차

◦ 화장품 관련 규제

- 싱가포르 보건과학청(Health Science Authority, HSA)이 정의한 모든

화장품은 사전등록이 의무이나 할랄인증은 의무가 아님

- 단, 이슬람에서는 태반성분이 포함된 화장품 사용이 금지되어 있음

드러그
스토어

Guardian 특징 홍콩 Dairy Farm International
Holdings Ltd의 자회사

매장수 130개
매장면적 11,100 sqm

웹사이트 www.guardian.com.sg

Watson’s
특징 홍콩 AS Watson Group의

자회사

매장수 104개
매장면적 11,700 sqm
웹사이트 www.watsons.com.sg

유통채널 주요 매장 내용

온라인

Qoo10
특징

구영배 대표(전 G마켓 대표)와
eBay의 합작회사인 Giosis Pte
Ltd의 자회사로 2012년 런칭

진출국가 일본, 중국, 홍콩, 싱가포르,
인도네시아, 말레이시아

웹사이트 www.qoo10.sg
Lazada

특징
독일Rocket Internet GmbH사에서싱가
포르에 2014년에런칭 후 2016년 4월,
중국Alibaba에서인수함

진출국가 인도네시아, 말레이시아, 태국,
필리핀, 싱가포르, 베트남

웹사이트 www.lazada.sg
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<싱가포르 보건과학청(HSA)에서 정의하는 화장품 품목>

연

번
국문명 영문명

1
크림, 에센스, 로션, 젤,
페이스 오일

Creams, emulsions, lotions, gels and oils for the
skin (hands, face, feet, etc.)

2 마스크 Face masks
3 틴트 제품 Tinted bases (liquids, pastes, powders)

4 파우더 제품
Make-up powders, after-bath powders, hygiene
powders, etc.

5 비누 제품 Toilet soaps, deodorant soaps, etc.
6 향수 제품 Perfumes, toilet waters and e며 de Cologne

7 샤워 용품
Bath and shower preparations (salts, foams, oils,
gels, etc.

8 제모제품 Depilatories
9 체취 제거용 제품 Deodorants and anti-perspiratns
10 헤어 제품 Hair care products
11 면도 제품 Shaving products (creams, foams, lotions, etc.)

12
메이크업 및 메이크업
클렌징 제품

Products for make-up and removing make-up
from the face ad the eyes

13 립/아이 제품
Products intended for the application to the lips
and around the eyes

14 구강 관리 제품 Products for care of the teeth and the mouth

15 손톱 관리 제품
Products for nail care and make-up (manicure
and pedicure products)

16 위생 청결 제품 Products for external intimate hygiene
17 일광욕 제품 Sunbathing products
18 태닝 제품 Products for tanning without sun
19 미백 제품 Skin whitening products
20 주름 방지 제품 Anti-wrinkle products
21 물티슈 Wipes

자료원 : 싱가포르 보건과학청(HSA)

- 싱가포르는 2008.1.1일부 아세안 통합 화장품 규제인 ASEAN Cosmetic

Directive(ACD)를 도입하였음

◦ 화장품 성분 규정

- ASEAN Cosmetic Directive(ACD)에서 언급된 금지 물질 함유 불가

- 단, 착색제, 방부제, UV 필터 등은 조건부 허용
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<화장품 금지 및 허용 성분 확인 가능 자료>

자료원 : 싱가포르 보건과학청(HSA)

◦ 화장품 라벨링 규정
- ASEAN Cosmetic Directive(ACD) 라벨링 규정에 따라 아래 내역을 포함한

제품에 대한 모든 정보를 영문으로 표기

(1) 제품명(Name of the cosmetic product)
(2) 제품의 효과(Function of the cosmetic product)
(3) 제품 사용법(Instructions for use)
(4) 제품 성분 목록(Full ingredients listing)
(5) 제조국가(Country of manufacture)
(6) 성분함량(중량/부피)(Contents (weight/volume))
(7) 제조번호(Batch number)
(8) 제조일 및 유효기간(제품 사용가능 기간이 30개월 미만일 경우 유효기간을
명기해야 함)(Manufacturing/Expiry date (Expiry date is only required
for products with less than 30 months durability))

(9) 싱가포르 내 제품 유통을 담당하는 기업명 및 주소(Name and address in
Singapore of company responsible for placing the product in the market)

(10) 취급 시 유의사항(특히 ACD의 별첨 III, VI, VII 내용과 관련됨)(Special
precautions, if any (especially those listed in Annex III, VI, VII in the
ASEAN Cosmetic Directive))

◦ 제품 사전등록 절차
- ASEAN Cosmetic Directive(ACD) 규정에 따라 화장품 제조/수입에 대한
면허는 필요하지 않으며 별도의시험또는인증절차없음

연
번

자료명 국문명 영문명

1 Annex II Part 1 화장품 포함 금지 성분
List of substances which must
not form part of the composition
of cosmetic products

2 Annex III Part 1
규정에 명시된 특정 조건
외에서는 포함 금지된
성분

List of substances which cosmetic
products must not contain
except subject to restrictions
and conditions laid down

3 Annex III Part 2 잠정적으로 허용된 성분
List of substances provisionally
allowed

4 Annex IV Part 1 허용된 착색 성분
List of colouring agents allowed
for use in cosmetic products

5 Annex VI 허용된 방부제 성분 List of preservatives allowed

6 Annex VII 허용된 UV 필터 성분
List of permitted UV filters which
cosmetic products may contain
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- 단, 화장품을 판매·유통 시 싱가포르 보건과학청(HSA)에 사전 등록 및
통지가 필요하며 온라인 시스템 Pharmaceutical Regulatory Information
System(PRISM)을 통해 진행

- 수입/판매업자는 제품 판매·유통 전 제품을 등록하고 매년 갱신해야 함
- 사전등록 시 모든 정보는 영문 작성이 원칙이며 이외의 언어로 작성 시
사전 통보 없이 제품 등록 진행이 취소될 수 있음

- 제품 등록 비용은 고위험 품목과 저위험 품목으로 나눠 상이하게 부과됨

< 제품 등록 비용 >

자료원 : 싱가포르 보건과학청(HSA)

◦ 인증마크
- 필수 인증마크 없음
- 필수는 아니지만싱가포르 보건과학청(HSA)에서 생산 및품질관리의 질을 평가
하여이를인증하는 Good Manufacturing Practice(GMP) Certificate을부여함

< 싱가포르 GMP 인증 비용 >

자료원 : 싱가포르 보건과학청(HSA)

◦ 화장품 관련 기타 주요 기관

5) 눈 주변 및 입술에 바르는 제품, 페닐렌디아민(phenylenediamines)이 함유된 염색약, 치아 및 구강 관리 제품, 등
6) 보습크림, 미백제품 등 고위험 품목으로 분류된 제품 외 모든 제품

시험기관 인증기관

기관명
별도시험기관없으나,
싱가포르
보건과학청(HSA)에서
요구할경우제품 샘플을
제출하고 테스트비용을
부담해야 하는의무가 있음

싱가포르 보건과학청
(Health Science Authority, HSA)

홈페이지 www.hsa.gov.sg

연락처

담당자
(담당부서)

Health Products Regulation
Group – Cosmetics Control Unit

전화번호 +65-6866-3474/75
팩스번호 +65-6478-9754
이메일 HSA_Cosmetics_Control@hsa.gov.sg

제품 구분 비용

고위험 품목5)
단일 제품 (Single Product) $25

동일 품목 별도 제품 (Variant)
첫 3개 제품 $25/개

4번째 제품부터 $5/개

저위험 품목6)
단일 제품 (Single Product) $10

동일 품목 별도 제품 (Variant)
첫 3개 제품 $10/개
4번째 제품부터 $5/개

구분 비용
GMP 인증 신청 비용 (유효기간 3년) $4,000

인증 추가 발급 비용 (issuance of additional certificate) $200
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□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관

- Trade Net(통관시스템)을통해수입허가를받은제품에대해수입통관이진행됨

◦ 관세

- 2007년 발효된 한-아세안 자유무역협정(AKFTA)에 의거하여 2017년 1월부로
한국의 대아세안 화장품 수출은 무관세 적용됨

□ 유통 및 인증관련 유의사항

◦ 싱가포르 보건과학청(HSA)에 제품등록 시 싱가포르 수입/판매업자가 직접

진행해야 함

- 수출업체가 따로 진행해야 하는 사항은 없으나, 싱가포르 수입/판매업자가
제품등록을 원활히 진행할 수 있도록 제품 관련 정보 및 자료를 영문으로
구비하여 지원할 필요가 있음
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4. 말레이시아

□ 유통 현황

◦ 유통구조
- 백화점(19.8%), 드럭스토어(18.2%)의 유통 비중이 높으며 이는 도시를
중점적으로 나타나고 있음

- 지방의 경우 상대적으로 소형 잡화점의 비중이 높음
- 말레이시아는 직접판매(방문판매)의 인식이 긍정적이며, 이에 대한 유통이
활성화 되어있음

- 온라인의 비중은 전체 화장품 유통시장의 4∼5% 차지하는 것으로 분석됨
<2016년 말레이시아 유통구조별 비중>

(단위: %)

순위 경로 주요회사 시장 점유율

1 백화점 Isetan, Parkson, Metrojaya, AEON,
SOGO, ROBINSONS 19.8

2 Drugstores Guardian, Watsons, Caring 18.2

3 소형
잡화점

전국 대다수의 가족 소유 잡화점
Mostly family-owned sundry shops

across the country
15.8

4 슈퍼마켓 AEON, Tesco, Giant, Cold Storage 14.0
5 직접 판매 Amway, Nu Skin, Cosway 12.5

6 뷰티 전문
소매 업체

Hong Khon Sasa, Sephora, The Body
Shop, The Face Shop, L’Occitane 9.8

7 대형
슈퍼 마켓 AEON BIG, TESCO, MYDIN, Giant 8.6

8 약국 Guardian, Watsons, Caring 0.8
9 편의점 A Cut Above, APT, Miko Galere 0.1
10 미용실 7-Eleven, KK Mart, 99 Speedmart 0.0

자료원 : Euromonitor

- 말레이시아 인터넷 보급률은 아직 67%에 달하나, 전자상거래가 빠르게 성장하고
있어말레이시아경제성장가속화의주요원동력으로인식되고있음

- 말레이시아인의 59%가 적어도 한달에 한번 온라인 쇼핑을 하고 있으며
온라인 구매자의 95%가 온라인 쇼핑에 대해 만족한다고 응답하였음

- 동남아시아에서 가장 큰 전자상거래 플랫폼인 라자다(LAZADA)는 말레이
시아를 주요 시장 중 하나로 꼽았으며 진출 국가 중 가장 빠른 성장세를
보인 국가라고 언급함(기준: 2017년 하반기)

- 말레이시아 라자다(LAZADA)의 월 평균 방문객은 2,900만 명이며, 11번가는
900만명으로 높은 수치 기록
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<말레이시아 주요 화장품 온라인마켓>

연번 온라인마켓 웹페이지

1 https://www.hermo.my/

2 http://www.11street.my/

3 https://www.lazada.com.my

4 https://shopee.com.my/

5 http://shins.my/

□ 화장품 관련 규제, 인증 및 등록절차

◦ 화장품 관련 규제
- 말레이시아는 일반적으로 화장품만 해당되는 규제가 없으며, 할랄인증도
의무가 아닌 선택사항

◦ 화장품 관련 규정
- 모든 유형의화장품은 말레이시아로수입되기 전에국가 제약규제 당국(NPRA)에
제품등록을완료해야함

◦ 제품 사전등록 절차
- Control of Drugs and Cosmetics Regualtions Act 1984에 의거하여수입 화장품이
유통되기위해서는 NPRA(National Pharmaceutical Regualtory Agency, 국가의약품
관리청)를통해사전등록(‘Notification’)을완료해야함

- 사전등록절차는 해로운 제품으로부터 소비자를 보호하고, 시장에서 판매되는
모든 제품에 대해 제조업체·유통업체가 책임지도록 하기 위한 절차임

- 사전등록은 반드시 현지 법인 또는 현지 파트너를 통해 현지에서 진행해야하며,
온라인(NPRA Quest)으로신청을받고있음

- 화장품을 사전 등록하는 업체는 NPRA(국가의약품관리청)에서 요구하는 모든
서류와 증빙을 제출할 의무가 있으며 필요한 기본적인 서류는 다음과 같음

a. 제품명, 제품 종류, 사용 목적 등 제품 관련 사항
b. 제조업체 및 조립업체 명함과 주소

http://shins.my/
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c. 화장품사전신고기업(CNH) 이름, 주소, 연락처
d. 화장품사전신고기업의 대표자 연락처
e. 수입업체 이름 및 주소(신고기업과 별도 존재 시)
f. 제품 성분리스트(금지성분 포함시 비율(%) 필수 명기)
g. 권한 위임장(Letter of Authorisation), 신고서(Letter of Declaration), 계약서

(Letter of Contract Manufacturing) 중 제출 가능서류
f. 제품의 라벨

- 제품 정보파일(PIF)은 인쇄 서류 모음이나 전자파일 형태로 갖춰져 NPRA가
제출 요구 시 바로 제출 가능한 형태로 준비해야 하며, 말레이어 또는 영어로
명시되어야 함

- 신청이완료되면 1주안에도승인을받는경우가있지만보통한달정도소요됨
- 최신 NPRA 가이드라인과 절차에 대한 사항은 아래 링크를 참고

http://npra.moh.gov.my/images/Guidelines_Central/Guidelines_on_Cosmetic/Guidelines_for_
Cosmetic_Control_.pdf

◦ 인증마크

마크/레이블 명칭 SIRIM 국가명 말레이시아

마크/로고 내용
Standards and Industrial
Research Institute of
Malaysia

구분 □강제 ■임의
내용 할랄 화장품 및 퍼스널 케어 산업에 대한 실제적인 지침을 규정

적용대상품목

화장품
-용도 : 기초화장용, 메이크업용
-기능 : 피부 노폐물이나 먼지 등을 청결히 제거. 수분영양 공급 ·

미백 · 자외선차단 · 주름개선 · 피부결 개선 · 노화방지,
피부 단점 커버 · 미용

시험기관 SIRIM QAS International Bhd
인증기관 SIRIM QAS International Bhd

유의사항

-말레이시아에서 제품인증은 강제(Mandatory)가 아님. 단 에너지
위원회(Energy Commission), 화재 및 구조청(Fire and Rescue
Department Malaysia), 통신 및 멀티미디어 위원회(Malaysian
Communication and Multimedia Commission), 국가 물서비스 위원회
(National Water Services Commission), 도로교통청(Road Transport
Department) 등 국가기관에서 강제 인증을 법제화한 경우만 강제
인증을 받아야 함
-표준(Standard)이 있는 제품에 대해서만 제품 인증이 가능, 강제인증은
신청자가 해당 표준을 기준으로 삼지만, 그 외의 경우 신청자가 인증
받기를 희망하는 규정을제시해야함.
표준에 대한 정보는 www.msonline.gov.my 에서 볼 수 있음

웹사이트 www.sirim-qas.com.my

http://npra.moh.gov.my/images/Guidelines_Central/Guidelines_on_Cosmetic/Guidelines_for_Cosmetic_Control_.pdf
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◦ 화장품 관련 기타 주요 기관

□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관절차

시험기관 인증기관

기관명 SIRIM QAS International Bhd
National Phamaceutical
Regulatory Agency (NPRA)

홈페이지 www.sirim-qas.com.my http://npra.moh.gov.my/

연락처

담당자
(담당부서)

Sales, Marketing and

Business Development

Section

Cosmetic Section

전화번호 +603-5544-6402 +603-7801 8455
팩스번호 +603-5544 6787 +603-7956 2924
이메일 qas_marketing@sirim.my zuraida@npra.gov.my

통관절차 세부내용

수입신고 전
준비

ㅇ 다강넷(DagangNet)를 통해 전자신고를 할 수 있음
- 다강넷 시스템을 통해 운송 중인 물품에 대한 과정 확인 가능

ㅇ 수입금지품목에 대해서는 수입면허가 필요
ㅇ FTA 적용을 원할 시에는 원산지 증명을 신청 필요

수입신고 및
제품등록

ㅇ 관세사 제도가 없어 포워딩 업체가 관세사 역할을 함
- 포워딩 업체는 통관을 위한 포워딩 자격증이 필요하며, 신고 시
상자의 개수 및 설명, 관세부과 대상 물품의 무게, 크기, 수량,
가치, 원산지국가등에대해한정확히기입필요

ㅇ 세관서류와 관세납부는 물품이 도착하기 14일 전에 처리
할 수 있고, 이때 선하증권, 허가서, 선적 적하 목록 등을
제출하고 선박의 예상도착시간을 확정해야 함

ㅇ NPRA에 제품등록 필요(상기 내용 참고)

심사 및 검사

ㅇ 관세율 기준은 운임보험료 부담조건(CIF: Cost Insurance
and Freight) 금액이며, 95% 이상의 물품이 검사 없이 출고
되는 것으로 알려져 있음

ㅇ 통관이 어렵지는 않으나 한번 적발되면 처벌이 엄격한 만큼
매우 주의해야 함

- 수입허가 승인필요 품목인 경우, 선적 물품의 도착 전에 승인을
받지못하면통관과정이지연될수있으므로유의해야 함

관세납부

ㅇ 수입통관 시 판매세 및 소비세가 발생할 수 있음
ㅇ 관세납부후 환급보다 허가된보세공장(LMW: Licensed Manufacturing
Warehouse)이나 보세창고(BW: Bonded Warehouse)에서 무관세로 들
여오는것이행정비용을 줄일수있음
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- 통관 시 다음의 서류가 필요함
a. 통관양식 K1(수입품용)
b. 기본 증빙 서류 : 송장, 포장 목록, 물품 주문서, 배송 증명서, 리플릿
카탈로그 등 관련 서류, 보험증명서, 선하증권(Bill of landing) 또는
항공화물운송장(Airway bill) 및 신용장(Letter of credit)

c. 화장품 등록증, 원산지 증명서(COO)

◦ 관세

HS CODE 상세설명
한-아세안

FTA 관세율
3304 뷰티, 메이크업, 스킨케어 제품 및 메니큐어 등 0%
3304 10 입술 메이크업 제품 0%
3304 20 눈 메이크업 제품 0%
3304 30 메니큐어 및 페디큐어 제품 0%
3304 91 메이크업 파우더, 립스틱 & 베이비 파우더 등 0%
3304 99 뷰티 & 스킨케어 제품 0%

◦ 그 외
- 현재 NPRA(말레이시아 국가의약품관리청)는 수입금지 성분이 포함되어 있지
않은한별도제한을두고있지않음

- 동물 실험/화장품 실험 금지 등 별도 제한 없음

□ 유통 및 인증관련 유의사항

◦ 말레이시아에등록된현지에이전트를화장품전용통지홀더(notification holder)로
지정해야하며, 이는NPRA규정상현지업체가제품관련책임을져야하기때문

◦ 모든화장품은 Cosmetic Good Manufacturing Practice 또는그것과동등한기준에
따라서제조되어야함. 외국제조업체의경우NPRA(국가의약품관리청)의요청에따
라 GMP 준수를증명하는문서를제공해야함
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5. 필리핀

□ 유통 현황

◦ 유통구조

- 필리핀 화장품은 주로 대형슈퍼마켓*(20.2%), 뷰티 전문 업체**(21.9%),

의약품 전문 소매업체(18.7%) 등 오프라인 유통채널의 비중이 높음
* SM Supermarket, Rustan’s, Landmark 등

** Watsons, Mercury Drug, Beauty Bar 등

- Lazada, Zalora 등을 중심으로 온라인 유통시장이 점점 확대되는 추세였으나,

필리핀 소비자들이 제품의 품질이나 성능 등을 꼼꼼히 직접 확인하고 구매하

는 성향을 가지고 있어 판매율 성장에 한계를 보임

- 이에 기존의 오프라인 유통채널을 유지하면서 온라인을 적극 활용하는

투트랙 전략이 주목받고 있음

- 오프라인/온라인 유통업체 외 직접판매업체*를 통한 구매를 선호하여

다단계 마케팅 또는 직접판매업체에서 화장품을 유통하는 경우가 많음
* 직접판매업체 : 소매점포나 플랫폼 없이 다단계 마케팅을 이용해 직접 제품을 판매

<필리핀 화장품 시장 유통채널별 점유율>

(단위: %)

자료원 : Euromonitor

구분 2011 2012 2013 2014 2015 2016

점포 판매 86.1 86.3 86.8 87.2 87.3 87.6

- 대형슈퍼마켓 19.5 19.5 19.8 19.9 20.2 20.2

- 건강 및 뷰티 전문 업체 18.7 19.3 19.6 19.7 20.7 21.9

- 의약품 전문 소매업체 15.9 16.4 16.6 16.7 17.6 18.7

- 기타 24.8 24.4 24.2 23.7 22.7 21.8

무점포 판매 13.7 13.5 13.0 12.6 12.5 12.2

- 직접판매업체 13.6 13.4 12.8 12.3 12.1 11.8

- 온라인업체 0.1 0.1 0.2 0.3 0.4 0.4

비소매 판매 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2

- 미용실 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2
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□ 화장품 관련 규제, 인증 및 등록절차

◦ 화장품 관련 규정

- DOH(Department of Health) 005-0015명령에 따라 AHCRS(ASEAN　Harmonized

Cosmetic Regulatory　Scheme: 아세안화장품통일규정)을준수해야함

- AHCRS 금지 성분 목록, 아세안 화장품지침(ASEAN cosmetic directive) 및

기술문서(Technical documents) 확인 필요

- 제품을 판매하기 전 필리핀 식약청(FDA)에 반드시 사전등록을 해야 하며

품목 및 색상별로 개별 수입등록을 진행해야 수입이 가능

◦ 라벨링 관련 규정

- 라벨링 규정은 아세안 화장품 지침 제 6조에 의거함

<필리핀 주요 화장품 유통채널 모습>

Watsons Beauty Bar

Sephora Beauty MNL
자료원 : 각 화장품 홈페이지
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- 화장품의 라벨링은 지워지지 않고, 명확하게 알아볼 수 있는 가시성 있는

문자로 다음 정보를 외부 포장에 표시 및 포함한 포장이 요구됨

a. 제품 이름 및 제품 기능

b. 제품 사용 설명서

c. 예외 성분* 제외한 모든 성분 목록

* 사용된원료중불순물, 보조 공업재료제조에사용되지만최종생성물에존재하지않는재료,

용액으로반드시필요한수량으로사용되는재료또는향수및방향족구성물

d. 제조국가

e. 제조회사 이름과 주소 또는 현지 제품 담당자의 이름, 주소

f. 내용물의 무게, 부피(미터법, 영어체계로 표시)

g. 제조사의 일련번호

h. 제조 일자 및 제품 유효기간(예: 월/ 년)

i. 특별주의 사항, 예방사항, 경고

j. 등록국가의 등록번호

k. 상기 라벨링 사항은 영어 또는 현지 언어로 표시해야함

l. 포장또는용기의모양, 크기가규정된내용을표시할수없을경우, 전단지또는
팸플릿의사용은허용되나제품명과제조사의일련번호는포장에표시해야함

◦ 제품 사전등록 절차

- 일반적으로 제품신고부터 최종승인까지 전체 소요기간은 최대 30일이나,

상황에 따라 더 오래 소요될 수 있음

- 제품등록 이전에 수입허가증*을 보유해야함

* 수입허가증 발급비용 : 제조/무역관련 중소기업의 경우 PHP 30,000(US$690), 대기업은

PHP 162,000(US$3,725)이며, 유통업자(도소매업)는 PHP 52,500(US$1,207)로 구분

- 제품등록을 위해 필요한 서류는 다음과 같음

a. 제품평가의견서

b. 공증 받은 제품명세서

c. 사전등록신청서(FAD(필리핀 식약청) Worksheet)

d. 수입업자의 LTO(수입허가증)사본

e. 제품의 제조 및 판매증명서

f. 원산지증명서
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- 제품등록절차는 다음과 같이 진행됨

(1) 제품신고 : ACD(Asian Cosmetic Derective, 아세안 화장품 지침)신고양식은

다음의 내용을 포함하며 작성 후 aseannotification@fda.gov.ph로 메일 송부

(신고는 국가별 일일 10개로 제한)

· 브랜드, 제품명, 종류별 세부명칭(동일 브랜드 제품이라도 컬러/기능별

세부명칭이 다른 경우 모두 등록)

· 제품유형(제품 기능에 따라 다중선택 가능)

· 용도(제품기능에 따른 사용용도 기재)

· 제품구분(단일제품, 키트형태 등 제품구분 선택)

· 제조사, 어셈블러 현황(기업명, 주소, 국적, 대표전화 기재)

· 수입업체현황(기업·대리인·수입자 정보, 사업자등록정보, LTO 승인번호)

· 제품원재료리스트(오탈자 없이 정확히 작성)

(2) 식약청 검토 : 제품신고 완료 후 식약청 검토의견 회신

(3) 등록비 납무 및 납입영수증 송부 : 검토의견 회신일 기준 5일 이내에

등록비를 납부해야함, 납부완료 후 영수증 스캔파일을 식약청 검토의견

메일의 회신으로 송부하면 5영업일 이후 최종 승인/미승인 통보

◦ 인증마크

- 필리핀은 별도의 화장품 인증이 없음

◦ 화장품 관련 기타 주요 기관

인증기관
기관명 FDA(Food and Drugs Administration)
홈페이지 http://www.fda.gov.ph

연락처

담당자
(담당부서)

Center for Cosmetics Regulation and Research

전화번호 (+63-2) 857-1940/ 581-1984
팩스번호 -
이메일 mtmgutierrez@fda.gov.ph

기타 -

mailto:aseannotification@fda.gov.ph
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□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관

- 수입통관절차는제품도착, 수입신고, 검사및심사, 관세납부, 반출순으로이뤄짐

· 수입신고단계에서온라인제품신고및상업송장, 화물운송장, 원산지증명서등

필요서류준비후제출

- 견본품 또는 전시회용 제품 등으로 소량의 제품을 수입하는 경우 통관이

불필요한 최대 수량을 확인해야 함

<필리핀 통관절차 불필요한 화장품 최대 수량>

자료원 : 필리핀 관세청(Philippine Bureau of Customs)

◦ 관세 및 원산지 규정

□ 유통 및 인증관련 유의사항

- 제품신고의 최종 승인까지의 전체 소요기간은 전산화 도입으로 기존보다는

다소 단축 됐으나, 여전히 한 달 이상 소요되는 것으로 파악됨
- 화장품 사전등록절차에서 식약청 검토단계에서는 수입업자의 사업자 등록번호와

수입허가증(LTO) 확인이 이루어지므로 거래허가를 받은 현지 에이전트를 선정할

필요가 있음

- 아세안 화장품 통일 규정(AHCRS)에 따라 다른 아세안 국가에서 화장품 등록

진행이 쉽고 빠르나 국가별 제한 성분 및 규정이 조금씩 다르기 때문에 각

나라 규정을 반드시 확인해야 함

품목 관세범위
향수 5개/병

립스틱 10개
샴푸 2kg
로션 2kg
비누 2kg

적용관세

구분 MFN(Most Favored Nation) AKFTA(아세안-한국FTA)

관세율 7% 0%
원산지 규정 RVC(40) 또는 CTH
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6. 인도네시아

□ 유통 현황

◦ 유통경로 별 화장품 판매 현황
- 인도네시아 온/오프라인 화장품 주요 유통 채널에는 대형마트, 편의점,
일반가게, 드럭스토어, 백화점, 쇼핑몰, 피부과, 미용실 인터넷 등이 있음

- 인도네시아 화장품 시장 유통 판매 기준, 화장품 유통시장 시장 점유율은
대형마트가 가장 높으며 약 27%를 차지, 그 다음으로는 편의점, 일반가게,
드러그스토어로 약 22%를 차지

- 인터넷을 기반으로 한 전자상거래 시장은 최근 노트북 및 스마트폰 사용
실적 증가에 따라 사용량이 꾸준히 증가하고 있으나 여전히 12%로 화장품
유통시장에서는 점유율이 가장 낮음

<인도네시아 화장품 유통채널 별 시장점유율>

(단위 : %)

자료원 : 인도네시아 화장품 협회(Perkosmi)
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<화장품 판매 주요 매장 사진>
Matahari 백화점 Guardian

Century 하이퍼마트

자료원 : Imgrum등 각 유통업 관련 현지 홈페이지

◦ 주요 온/오프라인 화장품 판매처

- 주로 약국, 편의점 체인, 미니 마켓, 슈퍼마켓 및 대형 마트 등에서판매

- 주요 온/오프라인 화장품 판매처는 다음과 같음

판매처 주요 기업명 종류
Guardian PT Hero Supermarket Tbk 약국
Watson PT Duta Intidaya 드럭스토어
Century PT Century Healthcare in 2014 약국
Sephora PT Sephora Indonesia 화장품유통판매점
Matahari PT Matahari Department Store Tbk 백화점
SOGO PT Panen Lestari Internusa 백화점
Sociolla PT Social Bella Indonesia 온라인샵
Tokopedia PT Tokopedia 온라인샵
Lazada PT Ecart Services Indonesia 온라인샵

Zalora Indonesia PT Zalora Indonesia 온라인샵

자료원 : 무역관 자체 보유 자료, 인도네시아 화장품 협회 관계자

* 시장점유율의경우현지산업부와화장품협회에직접문의하였으나해당자료는아직까지공시된사항없음
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◦ 오프라인 유통현황
- 기후 조건 및 생활 인프라로 인해 쇼핑몰이 발달되어 있어 주로 쇼핑몰 내에
있는 유통업계를 이용하고 있음

- 쇼핑몰은 대도시를 중심으로 밀집되어 있으며 이를 이용하는 소비자는 중산층
이상임(중산층의 경우 직접 보고 살 수 있는 오프라인 매장 선호)

- 수입 화장품의 경우 하이퍼마트와 같은 대형 마트, 드럭 스토어나 백화점,
또는 브랜드 점포에서 구입하고 있음

- 뿐만 아니라 미용 서비스업과 관련된 미용실, 피부과 또한 유통 채널로서의
역할을 일부 하고 있음

< 인도네시아 주요 오프라인 유통업체>

기업명 PT Hero Supermarket Tbk
설립년도 1971
매출규모 10조 4,700억루피아(약 8억달러)(2016)
홈페이지 www.hero.co.id

주요 취급품목
화장품포함생활소비재일체를 취급하며, Hero, Guardian,
Giant, IKEA와같은대형오프라인유통업체관리

기업(매장) 사진 혹은 로고

최근 동향

- 최근 소비자들은 현지 브랜드에 관심을 갖기
시작하였으며 이는 화장품 사용 후기를 올리는
블로거의 영향이 큼

- 그러나 여전히 많은 소비자들이 기존에 지속적으로
구매했던 뷰티 상품을 취급

유통업 관계자 인터뷰

- 인도네시아에서 한국 화장품 경쟁력은 낮음
- Guardian은 한국으로부터 수입한 제품을 판매하지

않고 있음
- 매장에 Jeju Fresh Aloe Soothing Gel이 입점하여있으나,
인도네시아 현지법인 “PT Cosmax Indonesia"이 생산한
제품임

- 한국 제품에 대한 현지 소비자 수요가 크지
않아 유통하고 있지 않음

- 오프라인 유통업계에서 인기가 좋아 자사에서
유통시키는 상품은 Unilever, P&G같이 세계적
으로 인지도가 높은 상품임

- 프리미엄 브랜드의 경우 L'Oreal과 같은 명성을
얻은 고가의 브랜드를 유통하고 있음

- Guardian에서 가장 잘 팔리는 화장품은 Maybelline,
Revlon, NYX 제품임. 세안제(클렌저) 계열은일본산과
호주산이인기가좋음

http://www.hero.co.id
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◦ 온라인 및 모바일 유통현황
- 온라인 마켓은 최근 4개년동안 약 3.5배 성장하였으며 주로 생활소비재가 유통
되고 있음. 화장품도 온라인 시장에서 유통되는 주요 아이템 중 하나임

- 특히 쇼핑에 온전한 시간을 할애하기가 어려운 중산층 이상 도시에 거주하는
사람들을 중심으로 블로거의 화장품 사용 후기를 보고 온라인 구매를 하는
경우가 빈번히 발생하고 있음

- 정부당국은 온라인에 대한 미비한 규제 및 인증에 대해 전자상거래 로드맵 구축
법제정등점진적으로온라인시장에대한모니터링을 강화하고있음

- 최근 instagram이나 facebook과 같은 소셜미디어가 새로운 화장품 유통채널로
이용되기 시작하였으나, 제품 인증의 정식 절차를 밟지 않는 경우가 많아 유통
경로의 안정성이 입증되지 않음

기업명 PT Perintis Pelayan Paripurna (Century Healthcare)
설립년도 1993
매출규모 조회 불가
홈페이지 www.apotikcentury.co.id

주요 취급품목 화장품, 의약품, 스낵류

기업(매장) 사진 혹은 로고

최근 동향
- 할랄인증제도로 인해 유통업계는 현지 브랜드에
관심이 높아지고 있음

유통업 관계자 인터뷰

- Century(드럭스토어)에는 몇 가지 종류의 한국산
제품이 유통되고 있으며, 특히 아이라이너와 마
스카라와 같은 메이크업 제품 위주임

- 한국산 제품의 판매 실적은 현지 브랜드나 미국,
프랑스, 일본 산에 비해 저조하며 이는 인도네시아
사람들의 브랜드 중시 경향을 반영함

- 인도네시아현지인사이에서한국브랜드가Century에서
판매되고 있는사실이거의알려져 있지않음

- 따라서 인도네시아에 진출을 희망하는 화장품
업체는 브랜드 경쟁력을 높일 필요가 있으며,
할랄인증에 신경 써서 대비하여주기를 당부

- 오프라인 유통망에서 인기가 좋은 화장품은 Wardah,
Sariayu(PT Martina Berto Tbk 제품, Lipstick Purbasari,
Minyak zaitun Mustika Ratu, Mineral Botanica와 같은
현지 브랜드임
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< 인도네시아 주요 온라인/모바일 유통업체>

기업명 Sociolla
설립년도 2015
매출규모 기재 안됨
홈페이지 www.sociolla.com

주요 취급품목 화장품

기업(매장) 사진 혹은 로고

유통업 관계자 인터뷰

- 인도네시아 시장에서 한국 화장품 Top 3는
라네즈, SK-Ⅱ, Clinique

- 화장품 시장에서는 현재 Body Shop을 소유하고
있는 로레알 제품이 가장 인기가 좋으며, 그 다
음으로는 일본산 시세이도 제품임

기업명 PT Tokopedia
설립년도 2009

매출규모
1,160만 달러

* 투자 유치 금액 : U$ 2억 4,770만 (2016년 9월 기준)
홈페이지 www.tokopedia.com

주요 취급품목 화장품 포함 일반 소비재

기업(매장) 사진 혹은 로고

유통업 관계자 인터뷰

- Appier's AI 알고리즘을통해소비자별제품추천기능
을 적용하고 있으며, 이용자의 접속 패턴을 자동 분석
하여맞춤형 광고를 하고 있음
- Tokopedia는광고에대규모투입(2015년기준 5,590억루피아)

하고있으며, 이는사업비용중가장높은비중차지
- 9개의 물류기업 및 인도네시아 시중은행들과 제휴를
통해 안전한 배송 시스템과 다양한 결제 방식 구비

- 한국 화장품 포함 소비재 선호도 높음

기업명 Bukalapak
설립년도 2010
매출규모 약 60억 루피아
홈페이지 www.bukalapak.com

주요 취급품목 화장품 포함 전 품목
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◦ 화장품 유통 구조

- 화장품의 유통구조는 최근 5년 사이 큰 변화를 맞이하고 있음

- 2012년만 해도 개인 운영 상점, 소규모 가족 운영 상점 및 코너 상점과 같은

전통적인 유통망이 인도네시아의 주요 유통 채널이었음

- 그러나 최근 5년 사이 대형 마트, 백화점, 편의점, 브랜드 매장 점포 등 현대적

유통망이 주요 유통 채널로 등장하기 시작, 최근에는 온라인 채널에 대한 관심도

급증하고있음

기업(매장) 사진 혹은 로고

유통업 관계자 인터뷰

- Tokopedia 다음으로 광고에 높은 비용 투입하는
기업으로 2016년에는 TV 광고로만 약 1,924만
달러 부담
- 대도시-지방 간 커뮤니티의 네트워킹 구축을 통해
바이어 및 셀러 풀을 유치하고, 성공 사례 공유를
통해 신뢰도 확보
- 대형 투자 유치를 통해 어플리케이션 개발 및
마케팅에 과감한 비용 투입

- 소셜미디어를 활용하여 브랜드 이미지 적극적 제고

기업명 PT Ecart Services Indonesia
설립년도 2012
매출규모 약 2억 7,500만 유로(2016년 기준)
홈페이지 www.lazada.co.id

주요 취급품목 화장품 포함 생활소비재

기업(매장) 사진 혹은 로고

유통업 관계자 인터뷰

- 소비자친화적인인터페이스구축및우수한셀러풀유지
- 다양한물류업체들과제휴하여주문의85%에대한배송이
주문직후 48시간내에배송이가능하도록 함
- Facebook, Google을 통한 홍보 및 제품 검색
기능 최적화

- 생산자 직송이나 리셀러(상품을 웃돈주고 되파는
판매자) 등의 프로그램을 적극 활용

- 블로거들을 고용하여 긍정적인 브랜드 이미지 전파
- 한국화장품에 대한 수요가 높으며, 한국화장품의
라자다를 통한 판매를 반기고 있음
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<인도네시아의 일반적인 화장품 유통 구조>

* MLM : 멀티레벨마케팅(Multi Level Marketing/MLM)’ 또는 ‘네트워크마케팅(Network Marketing)’, 사람과

사람의연결망(네트워크(Network))을이용하여제품또는서비스를유통하는신개념유통사업

□ 화장품 관련 규제, 인증 및 등록절차

◦ 화장품 관련 규제

- 의약품 유통인증 및 관련 규제의 경우 천연의약품에 대한 구분이 있으나

화장품의 경우, 인증이나 규제를 위한 천연 및 일반에 대한 구분은 없음

- 화장품 유통을 위해서는 반드시 BPOM으로부터의 수입 및 유통 허가를

획득해야 하며 BPOM의 인증은 타 인증과 대체 불가

- 할랄인증은의무사항은아니나 2019년이후로할랄인증 유무여부 의무표시제도로

전환예정

- 인도네시아 할랄보장령 제33호에 의거하여 할랄인증을 담당하고 있는

MUI에서 종교성 산하 BPJPH(할랄보장관리청)으로 할랄인증 업무를

이관할 예정임
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◦ 화장품 관련 주요 규정

- (개요) 인도네시아 무역부의 수입허가와 BPOM의 인증이 필수임(인도네시아

무역부의 수입허가가 없으면 BPOM 인증 신청이 불가)

- (무역부 장관령 MOT No 81 Year 20)

· 동 법령은 무역부 장관령 MOT 87/M-DAG/PER/10/2015 의 개정법령이며

2017년 10월 27일 부로 발효되었음

· 이 규정은 궁극적으로 인도네시아­필리핀 해양의 연결성을 촉진하기 위한

양국 간 공동 성명 후속조치의 일환으로 개정되었음

· 규정에 적용되는 품목군은 식품 및 음료, 전통 의약품, 건강 보조제, 화장품

및 가정용 응급 처치 키트, 의류, 신발, 전자 장치 및 장난감 등임

· 이 규정은 일반 수입면허(API­U)를 취득한 수입업자만이 특정 제품의 수입을

특정 수입 항구 또는 공항을 통해 수행되어야 함을 규정

· 최신개정안은 API­U를소지한수입업자가비뚱(Bitung)항(북부술라웨시소재)을

통해식품및음료, 전통의약품, 건강보조제, 화장품및가정용응급처치키트,

의류, 신발, 전자장치및장난감등의일체를들여올수있도록규정 (이전규정

(무역부 장관령 87/2015)에서는 비뚱(Bitung)항을 통해서 식품 및 음료, 의류 및

전자제품의수입만가능했었음)

· 특정 제품의 수입을 위해 사용될 수 있는 인도네시아의 항구는 다음과 같음

항구 종류 항구명7)

연안항
Belawan (Medan), Tanjung Priok (Jakarta), Tanjung Emas
(Semarang), Tanjung Perak (Surabaya), Soekarno Hatta
(Makassar), Dumai, Jayapura, Tarakan, Krueng Geukuh (North
Aceh), Bitung

내륙항만 Cikarang dry port (Bekasi)

공항
Kualanamu (Deli Serdang), Soekarno Hatta (Tangerang),
Ahmad Yani (Semarang), Juanda (Surabaya), Hasanuddin
(Makassar)

 

· 단, 다음 항구에서는 해당 제품만 수입할 수 있도록 규정

항구명 특정 제품
Dumai, Jayapura, Tarakan 식품, 음료

Krueng Geukuh 식품, 음료, 의류, 전자 제품, 신발

7) 지명에 대한 혼선방지를 위해 항구명을 원문으로 표기
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- (식약청장법령BPOM No 4 Year 2017 : 수입식품, 의약품관리감독재정의에관한조항)

· 식품과 의약품은 식약청(BPOM)의 유통 허가증을 보유한 업체 혹은 위임을

받은 대리업자만이 수입할 수 있으며 수입 조건은 다음과 같음

1) 수입된 식품과 의약품은 유통 허가를 받은 제품
2) 대리업자는 식품 및 의약품 유통 관련 법률 및 규정에 부합하는 관련 허가증을
소지하고 있어야 함

3) 유통허가 소지자는 식품과 의약품의 수입 및 유통 전반에 책임을 지는 사람
4) 대리업자에게 발행하는 허가서에는 수입된 제품을 저장하기 위해 사용되는

창고의 주소와 창고 상태가 명확히 명시되어야 함

· 유통허가서 소지자는 Surat Keterangan Impor(SKI, 수입허가서)가 필요함

· SKI는 자유무역 지대, 자유 무역항, 보세 구역을 포함한 인도네시아

전 영토로 수입 시 1회만 유효

· 모든 수입 물품은 유통기한 관련 규정을 준수해야 하며, 인도네시아로

수입되는 의약품, 전통 의약품, 유사의약품, 건강보조제, 화장품의 최소

유통 기한은 해당 제품의 원래 유통기한의 1/3 수준임

· 인도네시아로 반입되는 생물학적 제품의 최소 유통기한은 원래 유통 기한에서

9개월 앞서 종료됨

- (무역부장관령MOT No 73/M-DAG/PER/9/2015 :라벨에인도네시아어(Bahasa)의무사용규정)

· 인도네시아에서 판매될 제품은 인도네시아의 관련 정보가 포함된 라벨을

부착해야 함

· 라벨 부착 의무는 수출국의 생산자가 아닌 제품 수입자에게 있으며 이는

상품이 인도네시아 세관을 거쳐 국내 시장으로 유입 시 인도네시아어로

된 라벨을 의무적으로 부착해야 하기 때문

· 동 규정은 라벨링에 대한 완전한 정보를 표기하지 못할 경우, 시장에서 관련

제품을 회수하도록 의무화하고 있으며 라벨링 개정이 이루어질 때까지 거래

불가 조치

· 제품라벨은상품자체또는포장에인쇄되어야하며다음정보를표기해야함

제품 안정성 및 인체 유해성, 제품 사용 정보, 제품 관련 위험 기호 및 경고 정보
(해당하는 경우), 규정에 따라 생산자, 수입업자 및 재판매업자의 이름 및 주소

- (식약청장법령 BPOM No 18 Year 2015 : 화장품원료에대한기술적요구사항)
· 화장품에 사용되는 원료는 인도네시아 화장품 코덱스(Codex) 또는 법령
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규정에 따라 인정된 기타 기준에 열거 된 품질 요구 사항을 충족해야 함

· 화장품 원료는 화장품 제조에 사용이 허가된 재료여야 하며 화장품

성분 외의 특정 물질은 화장품 제조에 사용하는 것을 금지

· 이소프로필파라벤(isopropylparaben), 이소부틸파라벤(isobutylparaben), 벤질 파

라벤(benzylparaben)의 성분을 함유한 수입 화장품의 경우, 관련 원료가 원산지

국가에서의사용이금지되지않는한인도네시아에서수입신고가능

- (식약청장 법령 BPOM No 32 Year 2017 : BPOM 인증 등록 비용)

· 2017년 10월 11일부터 유효한 신규 법령으로 인증 등록 시 발생하는

수수료 등에 대한 신규 규정임

· BPOM 인증 취득을 위해 갖춰야 할 준비사항에는 등록(registration),

제품 평가(evaluation) 및 GMP 인증(certification of GMP)이 있으며,

준비사항 별 각기 다른 수수료가 포함

- (식약청장 법령 BPOM HK.00.05.1.23.3516 : 할랄 관련 규정)

· 할랄인증을 의무화하지 않았지만 인도네시아 인구의 무슬림비중이 87%를 육박

하여 소비자의 대부분이 이슬람교이며, 특히 화장품은 생물을 활용한 제품이기

에 BPOM 규정 중 할랄 관련 규정이 존재

· 식약청은 다음과 같은 10가지 품목의 유통을 금지하고 있으나 경우에

따라서 돼지고기나 알코올에 대해서는 조건부로 예외조항을 두고 있음

· 알코올 성분을 포함하는 전통 의약품(Jamu), 화장품, 건강보조제의 경우

알코올 함유 비율이 성분 라벨에 표기되어야 함

1) 돼지, 개, 근친 교배된 새끼 가축

2) 생선과메뚜기제외이슬람 교리에따라죽임을 당하거나죽지않은동물 등생물의시체

3) 벌레, 이, 거머리 등과 같이 식용으로 거부감이 드는 생명체

4) 엄니 및 송곳니를 가진 동물

5) 먹잇감을 급습하거나 덮쳐서 게걸스럽게 먹는 갈고리를 가진 동물

6) 후투티, 개구리, 벌, 개미 등과 같은 이슬람 교리에서 살생을 금하는 동물

7) 죽기 전의 가축으로부터 절단되어 나온 살덩이로 본 동물의 할랄 여부와 관계 없음

8) 독이 들어있거나 식용으로 부적합한 동물

9) 거북이, 악어 등 육지와 해양 등 2개의 자연환경에서 서식하는 동물

10) 혈액, 소변, 대변, 태반
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- 식약청장 법령(Regulation) BPOM No 19 Year 2015 : 화장품에 대한
기술적 요구사항

- 식약청장 법령(Decree) BPOM No. HK.03.1.23.12.11.10051 Year 2011 : 화장품
부작용 모니터링에 대한 법령

- 식약청장 법령(Decree) BPOM No. HK.03.1.23.07.11.6662 Year 2011 : 화장품의
미생물 및 중금속 오염에 대한 법령

- 식약청장 법령(Decree) BPOM No. HK.03.1.23.04.11.03724 Year 2011 : 소비자를
보호하고 제품의 안전성을 획득하기 위해 제정한 화장품 유통시장에서의 통제
관련 규정

◦ 제품 사전 등록 절차
- 수입업자의 수입면허(API) 취득이 선행되어야 BPOM 인증을 발급받을 수 있음
- 특히, 식품, 의약품, 화장품의 경우 별도의 수입허가증인 SKI를 받아야만
원활한 통관이 이루어짐

- 따라서 일반적인 화장품 사전등록 절차에는 BPOM 인증(BPOM Lisence) 발급과
식약청수입허가(SKI)가해당됨(BPOM인증발급과식약청수입허가(SKI)는필수임)

- 수입 화장품에 대한 일반 주요 절차에서 API 인증 절차는 전체 수입
품목에 적용되는 사항임

<인도네시아 화장품 수입 유통 주요 절차8)>

8) 기간과 비용은 식약청에서 제시하는 최소수치이며, 인증에 필요한 요건을 갖추기 위한 각종 시험 검사,
검증, 대행업체 활용 관련 대행 수수료 등을 산정시 비용격차가 있음

API(일반 수입 면허) BPOM 인증 SKI(BPOM 제품수입허가)
- Angka Pengenal Impor

(API)라하는수입업자

식별번호를수입업자가

획득해야 함

- API에는유통을목적으로

수입하기위해 받는

수입면허인API-U와

생산을목적으로

수입하기위해 받는

수입면허인API-P가

있음

▶

- BPOM 인증을 받기
위해서는온라인신청
전에하기와같은
요건을갖추어야 함

· 제품 신고(notification)
· 일부항목에대한평가및
제품시험검사(evaluation,
laboratory test)

· Cosmetic GMP
면허증(certification)

· 성분분석등기타해당
요건

▶

- BPOM인증소지자는
식약청장의수입허가서
형태의서류가있어야
하며, 이는인도네시아에서
Surat Keterangan
Impor(SKI)로불림.
- SKI는수입시에 1회만
유효

(기간) 근무일수기준 5일 (기간)평균 6개월~8개월 (기간)최소5일~3개월이상

(비용) 없음 (비용) 품목당최소1,500달러 (비용) 품목당약 3.7달러
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- (BPOM인증(필수)) 
· 인도네시아 식약청(BPOM)은 2017년 5월부로 사전 등록 및 관련 수수료

납부를 반드시 온라인으로 진행하도록 안내하고 있음

· 일반적으로 BPOM 획득에 소요되는 기간은 6개월에서 8개월*

* 일례로 모 업체는 BPOM 제품 신고 기간에만 1년이 소요되었음 
· 동 허가의 유효기간은 3년이나, 등록 연장 희망 시 연장 가능함

· (인증절차) 화장품생산업체는각품목과관련된서류를준비하여식약청에제출

해야 함, 수수료 수납 후 근무일 수 기준 2주 기간 소요(단, 서류 구비여부, 제품

성분및사양, 제품가지수, 패키징, 기업체별사정에따라 BPOM인증서를획득

하기까지의기간이무기한연장*될수도있음)
* 제품 실험 연구 테스트(laboratory test)로 최소 4개월 정도가 일반적으로 소요됨

<BPOM 인증 신청절차>

<BPOM 인증 온라인 신청절차(상기 4, 5단계)>
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자료원 : BPOM, PT GNF, KOTRA자카르타무역관 보유자료

· (인증발급비용) 각 항목별 등록 수수료는 PNBP(Penerimaan Negara

Bukan Pajak)이라는 명목 하에 지불됨, 제품 조건 변경, 심사, 제품 시험

검사 등 제품별로 해당되는 종류가 다르며 종류별로 수수료가 다름

· 인증 대행수수료(대행사를 통할 경우) : 약 400달러~1,000달러 내외

· 서류 구비를 위한 각종 시험검사에 별도 비용 소요 : 제품 시험 검사 1건 당

약 600달러규모(한국에서시행시) 또는 100달러규모(인도네시아에서시행시)

<화장품 심사항목별 등록 수수료9)>

9) CARA PEMBUATAN KOSMETIK YANG BAIK 인증에 해당

종류 단위 비용10)

ASEAN 권역 외에서 생산된 제품에 대한 신고 제품종류 개당 IDR 1,500,000
ASEAN 권역내에서생산된제품에대한신고 제품종류 개당 IDR 500,000
제품 통합에 대한 신고 제품종류 개당 IDR 100,000
제품 크기, 포장 유형 변경 제품종류 개당 IDR 100,000
유통이나 소유권 변경 없이 비화장품표기법을
시행하는산업, 수입업자또는사업체의변경

제품종류 개당 IDR 100,000

공장 지대의 변경 없이 화장품 표기법을
시행하는 산업체 또는 수입업자의 변경

제품종류 개당 IDR 100,000

화장품 광고 승인 신청 평가
버전 개수 당
광고 수 당
제품종류 개당

IDR 200,000
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자료원 : BPOM, 식약청장 법령 BPOM No 32 Year 2017

   · (제출서류)

10) 2017년 12월 6일 인도네시아 중앙은행 환율 : USD1 = IDR 13,515

제품생산시설선검사(pre-inspection)에대한평가 제품종류 개당 IDR 7,500,000
제품 생산 시설 감사 시설 수 당 IDR 50,000,000
해외 검사 결과 서류 심사 제품종류 개당 IDR 5,000,000
GMP 면허증 (대기업)* 면허증 당 IDR 10,000,000
GMP 면허증 (중견기업) 면허증 당 IDR 5,000,000
자유판매면허증(Certificate of Free Sale) 제품종류 개당 IDR 50,000
항목별 제품 시험검사 : Kapang Khamir 시험검사 1회 당 IDR 300,000
항목별 제품 시험검사 : Bacilus anthracis 시험검사 1회 당 IDR 250,000
항목별 제품 시험검사 : candida albicans 시험검사 1회 당 IDR 350,000
항목별 제품 시험검사 : clostridium tetani 시험검사 1회 당 IDR 550,000
항목별 제품 시험검사 : 원료 보존 시험검사 1회 당 IDR 3,000,000
항목별제품시험검사 : Pseudomonas aeruginosa 시험검사 1회 당 IDR 450,000
항목별 제품 시험검사 : Staphylococcus aereus 시험검사 1회 당 IDR 550,000

1차 구비 서류

1) CFS / Certificate of Free Sale

2) Certificate Cosmetic GMP (한국과 중국의 경우 ISO
22716:2007로 대체 가능)

3) 위임장, Letter of Appointment(LOA)

4) 인도네시아 수입자의 준비 서류
- ① API U(수입면허), ② NPWP(세무번호), ③ SIUP(영업허가증),

④ TDP(사업자 등록증), ⑤ NIK(세관 등록 허가증)

등록 제품의

기술 서류 및

포장 디자인

1) 상세 성분 목록 표(Ingredients in percent include the

using description, CAS Number/EC number, Reference

Materials and Function Materials)
2) 각 재료에 대한 제품 규격서 및 MSDS (필요에 따라 재료의

시험 성적서 요청 있음)

3) 제조 공정도
4) 완제품(등록 제품)의 제품 규격서 (규격서에는 시험 방법이

기재 되어야 한다)

5) 완제품의 시험 성적서(COA): 미생물 5건, 중금속 4건
의무사항 - 제3기관 시험 성적서 필요

6) 포장 재료의 규격서(specification) 및 시험 성적서

7) 유효기간 설명서 : 제품의유효기간 설정사유와 표기에대한설명
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자료원 : PT GNF, BPOM

- (식약청 수입허가 : SKI(필수))
· (신청절차) SKI 신청업체는 식약청 웹사이트(http://e-bpom.pom.go.id)와

Indonesia National Single Window(www.insw.go.id)를 통해 신청

8) Batch No. 또는 LOT No.의 표기 설명서 : 번호 구성에 대한
설명이 포함 되어야 함

9) 제품의 사용법(국문 및 영문 자료 요청하더라도, 인니어

번역 의무, 두 버전의 자료 필요)
10) 제품의 포장 디자인(컬러판 평면도)

11) 포장 라벨링 표기 사항(대행사 혹은 수입업자 번역 가능)

12) 샘플 3개

<인도네시아 식약청 수입승인 신청 절차11)>

자료원 : BPOM

http://e-bpom.pom.go.id
http://www.insw.go.id
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   · (소요기간) 근무일 기준 최소 14일∼약 3개월 소요된다고 안내되어있으나
서류 구비 상태, 제품 상태, 신청자 사정 등에 따라 기간이 상이함
· (비용) 품목 종류 개당 등록수수료 50,000루피아(약 3.7달러)
· (신청요건)

(1) 수입 제품에 대해 유통허가(BPOM 인증)를 받아야함
(2) 유통 허가를 받기 위해서 수입업자는 수입과 관련된 규정을 준수해야 함
(3) 수입업자는 식약청장으로부터 수입 승인(SKI, Surat Keterangan

Import)을 받아야 하며 신청 횟수는 수입 시 1회이며 자유무역지대,
자유항 지대, 보세공단을 통해 수입하는 제품에 적용됨

(4) 의약품, 전통의약품, 건강보조제, 화장품의 유통기한은 최대 1/3정도
남아 있어야 함

(5) 백신, 면역 혈청, 항원, 호르몬, 혈액 관련 제품, 건강을 목적으로 한 발효
제품 등 생물학적 제품에 대해 최소 9개월 전에 수입되어야 함

(6) 해당품목군 : HS Code 04, 13, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 30, 33, 34, 38

· (필요서류)

자료원 : BPOM

11) SKI 발급을위한서류구비가정상적으로완료되었다는가정하의프로세스및소요기간

수입승인(SKI)

신청 구비 서류

(1) 수입승인신청자는수입업체사장으로부터위임장원본을득해야함

(2) 수입 업체 직인이 날인된 신청서 원본

(3) 수입면허(API), 세무번호(NPWP), 영업허가증(SIUP)사본

수입승인(SKI)

신청 보조 서류

(1) 유통 승인 공식 레터(BPOM License)

(2) 성분분석증명서*

(3) 송장(Invoice)

(4) 세무번호(NPWP)

* 성분분석증명서에는 제품명, 조항에 따른 제품 검사 결과, 분석 방법, 제

품 생산날짜 코드(batch number), 로트 번호(lot number) 생산 코드, 생산

일자, 유효 기간 등이 표시되어있어야 함

제출 서류 관련

유의 사항

(1) 수입허가서(SKI)를 신청하는수입식품및의약품유통허가소지자는

최소3년동안식품및의약품수입관련서류를전부보관해야함

(2) 수입허가서 발급과정에서 식약청은 수입허가서 신청자가 제

출한 서류의 정확성과 유효성을 확인하는 일체의 절차를 행

할 수 있음
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- (할랄인증(선택))

· 현재까지화장품은할랄인증의무대상이아님

· 단, 무슬림 인구가 절대적인 인도네시아에서 할랄인증을 취득한 제품은

안심하고 사용할 수 있다는 이미지가 높아, 제품 유통 및 판매 시 매출

향상에 긍정적인 효과를 가져올 수 있음

· (취득절차)

<인도네시아 할랄인증 취득 절차(현행)>

자료원 : LPOMM-MUI(2017년 기준)
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<2019년부터 적용될 할랄인증 취득 절차12)>

자료원 : BPJHP(2017.12 기준)

   · (필요서류) 신규, 갱신 등의 여부 및 영업 공정(공장, 도축장, 식당 여부 등)을

포함한할랄인증신청서, HAS Manual, 검증된 공정 과정, 제조업자 정보,

제품 정보, 제품 상세 정보 등

12) KOTRA자카르타 무역관이 해당 기관에 직접 유선 문의한 사항
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   · (비용) 제품 건당 기준 등록 수수료

항목 비용
New halal certificate IDR 1,650,000
Renewal halal certificate IDR 1,450,000
Accreditaion of LPH IDR 2,860,000
Registration for domestic LPH IDR 800,000
Registration for overseas halal
institution* IDR 10,900,000

Registration for overseas halal product IDR 4,500,000
Registration of halal auditor IDR 600,000
Laboratory testing of halal IDR 270,000 - IDR 1,000,000

자료원 : MUI13)

<비용 지불 예시>

인니 시장에 유통시키고자 하는 한국의 립스틱 제품에 대해 인도네시아에서
할랄인증을 받을 경우 신규 할랄인증 비용은 165만 루피아, 시험인증기관
승인 비용 286만 루피아, 시험인증기관의 테스트 의뢰비용 80만 루피아,
할랄 제품 감사 수수료 60만 루피아, 시험연구원 시험검사 수수료 약 1백만
루피아를 납부하여 총 약 691만 루피아(약 511.3달러)가 소요될 것으로 예상
그러나 추가 검사나 다른 과정이 추가되거나, 대행기관을 통할 경우 대행
수수료 등이 추과로 부과됨으로 인증 신청 케이스에 따라 비용상이

· (소요기간) 최소 3개월에서 1년 이상

· (할랄 제품 보장법 및 원재료 관련 참고사항)

(1) 2019.10월 할랄인증 의무화를 위한 정부 기관의 제도 및 시스템

정비로 상기 안내 사항은 가변성이 높아 할랄인증 신청 전,

BPJHP, MUI, 대행기관 등에 상세 등록 과정 문의 요구

(2) 인도네시아 MUI에서 할랄인증을 취득한 한국 화장품은 아직 없음

(3) 현재 할랄인증을 받은 화장품 브랜드는 Sariayu, Wardah, Harum

Sari, Purbasari, Lady Tulip, Sunsilk, Lifebuoy 등과 같은 주로

현지 업체의 생산품 브랜드

(4) 알코올을금하는이슬람식사고에따라알코올제품에대한현지바이어및

현지인들의제품구매에대한적극성이저조할수있음

13) 해외의 할랄 시험 기관은 현재까지는 MUI로부터 인니 할랄인증을 위한 시험 연구기관으로
승인받은 기관이어야 하며, 해외에서는 원재료에 대해서만 인증을 위한 시험 검사만 가능
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<인도네시아 할랄 제품 보장법>

자료원 : KIHI

<인도네시아 할랄 제품 보장법>

자료원 : KIHI

◦ 인증마크

(1) 인도네시아에 들어오고, 유통되고, 거래되는 제품은 할랄인증을 받아야 한다(4조)
(2) 비할랄(하람) 제품은 반드시 라벨에 “비할랄”표시 의무화(26조)
(3) 제품이란 식음료, 화장품, 의약, 생물학, 화학, GMO제품과 같은 상품
이외에도 입고, 사용하고 활용하는 기능적 상품을 의미(1.1조)

(4) 늦어도 2년 내에 시행규정을 공포해야 함(65조)
(5) 할랄인증 의무화*되는 제품에 대해 5년의 유예기간을 둔다(67조)
* 할랄인증이 의무화되는 제품의 범주는 규정에서 정함
(6) 할랄제품 보장기관 업무는 정부기관인 BPJPH에서 담당(1.6조)
(7) BPJPH는 2017.8월 신설하였음
(8) MUI는 할랄인증기관으로 독점적 영향력을 가지고 있는 민간종교단체이며,

파트와(율법해석)로서 할랄제품 결정서 발급(10조(2))
(9) 할랄심사기관(LPH)의 복수화, 최소 3인의 할랄심사원을 두고 보유해야 함(13조(1)c,d).

BPJPH가 LPH를 인가한다(13조(1)b)
(10) 할랄심사원 자격은 MUI가 부여한다(14조(2)f)

(1) 돼지고기 및 동 파생물 사용금지
(2) 캄르(khamr, 알콜성 음료) 또는 동 유래물 사용금지
(3) 피, 부패한 고기, 인체의 일부 사용금지
(4) 돼지 또는 그 파생물을 재료의 하나로 포함하는 제품을 만드는 데
사용되는 생산 시설 사용금지

(5) 금지 혹은 불결한 첨가제, 보조재 및 생산 설비로 인한 금지 혹은 불결한
재료와 혼합금지

(6) 동물성 재료는 할랄 동물이어야 함
(7) 도축은 MUI 또는 MUI 인정 기관의 할랄 인증과 함께 입증된 이슬람

샤리아(법)에 따라 도축되어야 함

마크/레이블
명칭

CARA PEMBUATAN
KOSMETIK YANG
BAIK
(Good Manufacturing
Practices)

적용 국가 인도네시아

마크/로고 내용

BPOM(인도네시아
식약청)에서
발행하는 로고로
좋은 제조 기업임을
인증
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자료원 : BPOM

자료원 : MUI

구분 ■강제 □임의 유형 ■현행 □신규

제도내용
식약청은 평판 및 각종 평가에 따라 취소할 수도 있으며,
유효기간은 5년임

적용대상품목 화장품
시험기관 BPOM(인도네시아 식약청)
인증기관 BPOM(인도네시아 식약청)

유의사항

- CPKB(Cosmetic GMP)는 화장품 유통 의무 자격요건
- 상품에 대한 제품명 및 범주화가 정확해야 함
- 인증을 위해 제품 설명, 화장품 원료 품질과 안정성, 화장품 사
용 현황 등에 대한 검사가 완료된 신청 서류를 구비해야 함

- 단, 이미 Cosmetic GMP를 보유하고 있거나, 한국과 중국의 경우
ISO 22716:2007로 대체 가능하며 동 마크 부착 불요

예상비용 IDR 10,000,000
평균 소요시간 1.5-2개월

마크/레이블

명칭

MAJELIS ULAMA

INDONESIA
적용 국가명 인도네시아

마크/로고 내용

MUI(인도네시아 무슬림

단체)의 코란에

근거한 할랄 인증

구분

□강제 ■임의

* 현재까지는 권고사항
이나 2019.10월 의무
인증으로 변경 예정

유형 ■현행 □신규

제도내용 유효기간은 2년이며 유효기간 만료 전에 갱신해야 함
적용대상품목 화장품을 포함한 식품, 의약품 등 관련 생활소비재
시험기관 LPPOM MUI

인증기관 BPJPH

유의사항
- 할랄인증은타인증대비획득에투입되는시간및비용소모가큰편

- 인증 획득의 지연으로 제품 납품 일정이 지연되는 경우도 발생

예상비용 약 IDR 7,000,000
평균 소요시간 3-6개월
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◦ 화장품 관련 기타 주요기관

□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관

- 화장품의 경우 일반적인 수입 통관 절차를 따름

- 수입업자는 세관에 제품이 도착할 예정임을 미리 통지하고, 제품이 세관에

도착한 후 관세 및 부가가치세를 납부

- 세관에 제품 수입 신고 및 통관과 유통에 필요한 서류인 API, BPOM 인증,

SKI 등을 제출하며, 통관이 가능하면 세관에서 수입통관서류를 발급

- 서류와 제품을 검토하여 제품의 수입 확실성에 따라 적색 라인(Red Lane),

황색 라인(Yellow Lane), 녹색 라인(Green Lane)으로 구분하여 통관절차를

상이하게 진행

14) 신설기관으로 현재까지 이메일 및 팩스번호 부재

시험기관 인증기관

기관명 BPOM BPOM

홈페이지 http://notifkos.pom.go.id http://notifkos.pom.go.id

연락처

담당자
(담당부서)

Gedung Pelayanan BPOM Gedung Pelayanan BPOM

전화번호
021-4244819/021-4244691

Ext. 1054
021-4244819/021-4244691

Ext. 1054

팩스번호 021-4244819 021-4244819

이메일 notifikasikosmetik@yahoo.com notifikasikosmetik@yahoo.com

기타 식약청에서 시험 및 인증 전부 관장

시험기관 인증기관

기관명 LPPOM MUI BPJPH14)

홈페이지 http://www.halalmui.org n/a

연락처

담당자
(담당부서)

Global Halal Centre Consulting Centre

전화번호 +62 251 8358748 +62 21 80877955

팩스번호 +62 251 8358747 n/a

이메일
info@halalmui.orgsekretariatlp

pom@halalmui.org
n/a

기타 현재까지는 BPJPH가 아닌 MUI에서 시험
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◦ 관세

- 화장품 제품군은 한-아세안 FTA 적용 받음(AK FORM을 발급하여 세관에

제출 시 동 관세 혜택을 적용)

<인도네시아, 화장품의 일반적인 수입 통관 절차>

자료원 : KOTRA자카르타무역관 보유 자료
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자료원 : 인도네시아 재무부, 대한민국 관세청

□ 유통 및 인증관련 유의사항

◦ 에이전트 활용 방안

- 화장품에 대한 각종 인증은 수출업자가 아닌 수입업자가 받도록 되어있어

에이전트는 주로 인도네시아 현지 수입업자 혹은 유통업자가 대신

- 에이전트 수수료가 과도 책정되었다고 판단될 경우 BPOM이나 KOTRA 등

관련 공공기관에 문의하여 비용에 대한 사실여부를 확인 필요

- 인도네시아 사정에 익숙하지 않은 경우 한국인이 운영하는 수입·유통·

컨설팅 업체를 이용하는 경우도 있음

- BPOM 인증 없이 적합한 현지 거래처를 찾기 어려우나 BPOM 인증을 발급

받은 경우 관련 제품에 대한 잠재 바이어들의 관심도가 급증한다고 함

- 단, 시장성 평가 없이 무조건 BPOM 인증 취득 절차를 진행하게 될 경우 제반

비용 규모가 매우 커서 우리 기업들에게 큰 부담으로 작용

- 따라서 우선 수출하고자 하는 제품에 대한 시장 조사 및 시장성 평가를

철저하게 실시한 이후, BPOM 인증 취득 여부 결정 권장

HS Code 제품 설명
최혜국 관세
(MFN)

AKFTA
(한-아세안FTA)

3303 향수와 화장수 10% 0%

3304

미용이나 메이크업용 제품류와 기초화장용
제품류[의약품은 제외하며, 선스크린
(sunscreen)과 선탠(sun tan) 제품류를 포함],
매니큐어용 제품류와 페디큐어(pedicure)용
제품류

10~15% 0%

3305 두발용 제품류 15% 0%

3306

구강·치과 위생용 제품류[치열 교정용
페이스트(paste)와 가루 포함], 치간 청결
용 실로서 개별 소매용으로 포장한 것
[치실(dental floss)]

10~15% 0%

3307

면도용 제품류·인체용 탈취제·목욕용 조
제품·탈모제와 그 밖의 조제향료·따로
분류되지 않은 화장품이나 화장용품·실
내용 조제 탈취제(향을 첨가한 것인지
또는 살균성이 있는지는 무의미)

10~15% 0%
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◦ 사전 등록 및 인증 관련 유의사항

- 화장품에대한식약청의인증조건이까다로워져비관세장벽으로작용하고있음

- 화장품의 경우 수입 횟수가 아닌 제품 건수를 기준으로 수수료 산정

- 예를 들어 립스틱을 색깔별로 수입하게 될 경우 동일 브랜드의 동일한 형태의

제품이라도 각각 다른 제품으로 간주하여 색깔별로 BPOM 공시번호를 부여

받아야 함

- 또한 각각의 다른 종류의 색깔이 1개의 제품 세트를 이룰 경우, 세트에 대한

BPOM 등록이 완료되어야 함

- BPOM 인증에 대해서는 1개의 수입업자만 등록이 가능하여 동시에 다양한

수입업자에게 수출 할 수가 없음

- 이를 위반할 경우, 식약청의 사후 모니터링에 의해 연간단위로 유통이

중단될 수 있으며 심할 경우 수입까지 중단될 수 있음

- 할랄인증에 대한 새로운 제도가 시작될 경우, 제품 라벨링에 할랄 인증 유무를

표기하는 과정이 추가되어 화장품에 대한 비관세장벽이 더 강화될 것으로 예상

◦ 유통 구조별 유의사항

- K-Pop, K-Drama 등 한류에 대한 좋은 이미지가 형성되어 있지만, 한국산

화장품은 호기심에 의해 구매하여 1회성에 그치는 경우가 많음

- 이에 현지 유통업체는 한국 화장품의 유통을 미국산, 프랑스산 등에

비해 크게 선호하는 편은 아님

- 또한, 인니 당국은 현지 산업을 보호하기 위해 각 제품에 현지 생산 원료가

사용된 제품의 제조 및 유통 독려하고 있음

- 따라서 인도네시아는 한국산 화장품 수요가 높은 중국과는 철저히 다른

시장으로, 신규 거래처 발굴 전에 면밀한 사전 시장성 검토가 선행되어야

하며 전문가의 자문을 통해 철저한 시장 진입 전략을 수립 필요
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7. 캄보디아

□ 유통 현황

◦ 유통구조

- 화장품 제조업이 발달되지 않아 대부분 수입에 의존하고 있음

* 유일한 현지 제조업체인 Khmer Household & Healthcare가 한국 재료와 제조법으로

샴푸 및 바디제품 등을 생산하고 있음, 향후 생산 제품을 확대할 예정이나 아직까지

시장 점유율은 미미한 수준

- 경제 성장 및 소득 증가에 힘입어 화장품 시장규모도 점차 확대되고 있는 추세,

이에 따라 프랜차이즈, 뷰티 클리닉, 도소매 등 다양한 유통 및 판매구조가 생성

되었으며각유통구조마다타겟대상, 품목, 가격등이상이함

- 화장품 수입 허가를 받아 유통하는 공식 채널과 무허가 또는 불법으로

제품을 유통하는 비공식 채널이 공존

- 전국적 네트워크를 가진 대규모 유통채널은 소수에 불과함

- 특히높은세금과물류비용을절감하기위해베트남, 태국등인근국가로수입된

제품의소량을캄보디아에재판매하는도‧소매상이다수를차지하고있음

◦ 유통채널 별 판매현황

- 화장품전문매장, 드럭스토어, 슈퍼마켓, 미용실, 피부관리실, 일부식료품점및생활

용품점, 온라인매장등다양한소매업체에서프랑스, 미국, 일본, 한국등의 제품을

판매중이며중산층과젊은인구, 외국인들이화장품수요를주도하고있음

< 캄보디아 화장품 유통 구조 >

해외 제조업체 및 에이전트 국내 제조업체(극소수)

정식 수입/유통업체 무허가/밀수업체

소매업체(화장품 판매점, 피부관리실 등)

소비자

자료원 : KOTRA프놈펜무역관
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- 수도에는 Aeon Mall, TK Avenue과 같은 대형쇼핑몰에 화장품 전문매장 및

Ucare Pharma, Guardian과 같은 화장품 전문 드럭스토어가 다수 입점 Lucky나

Thai Huot 등의슈퍼마켓내에도화장품판매대가별도로구성되어있음

- 스킨케어, 트러블케어 등의 시술 서비스를 제공하는 뷰티클리닉에서는 고가의

기능성 화장품을 사용하고 있으며 매장 내 제품을 비치하여 주요 이용 고객인

외국인 및 중·상류층을 대상으로 판매하고 있음

- 도심 외곽이나 지방은 주로 개인 소매업체를 중심으로 화장품이 판매되고

있음, 개인 소매업체는 태국, 베트남, 중국 등에서 수입한 저렴한 제품부터

해외 유명 브랜드까지 다양한 제품이 판매되고 있으며 밀수품이나 모조품을

취급하는 곳도 적지 않음

< 드럭스토어 주요 브랜드(좌) 및 이온몰 독립매장 입점 브랜드(우) >

자료원 : Ucare Pharma, Aeon Mall 홈페이지

< 프놈펜 내 화장품 매장 : 드럭스토어, 쇼핑센터, 슈퍼마켓 >

자료원: KOTRA프놈펜무역관 직접 촬영
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- 개인이 운영하는 소규모 판매점(주로 지방에 분포)의 경우 도매상을

통해 구입한 다양한 제품군을 소비자에게 직접 판매하고 있음, 주로

중저가 제품 수요가 높고 소매상에 따라 국가별 또는 기능별로 취급

하는 품목에 집중하는 것이 특징

- 최근 인터넷·스마트폰 사용률이 증가하면서 페이스북 등 소셜미디어를

통한 온라인 판매도 활발하게 이뤄지고 있음

- 단, 전자상거래에 대한 규제 및 결제 시스템이 아직 미흡하고, 온라인

상점에 대한 신뢰 부족, 열악한 도로 사정 및 체계적인 택배 시스템

부재 등으로 온라인판매에 한계가 있음

□ 화장품 관련 규정, 인증 및 등록절차

◦ 화장품 관련 규정

- 캄보디아에 유통되는 수입 화장품은 캄보디아 보건부로부터 화장품 수입허가를

취득해야 함

- 이를 위해서 캄보디아 보건부에 기본적으로 다음의 서류를 제출해야함

a. 신청서

< 페이스북 및 온라인 쇼핑몰 화장품 판매 >

자료원 : 페이스북, La Rue Cambodia
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b. 업체 대표 정보

c. 사업자등록증

d. 수입하고자하는제품의등록번호(등록번호발급을위해서는사전등록이필요함)

e. 제품 샘플, 기타 제품의 품질과 관련된 서류(필요한 경우 제출)

- 수수료 : 50달러

- 소요기간 : 약 45일

- 유효기간 : 발급 후 2년

< 업체 대표 정보 양식 >
Personal Data

*Required fields

Professional Background

*Required fields

Name*
Address
Gender
Birthdate
Telephone*
Fax
Email*
Cellphone*

Company Name*
Address*
Department/Division*
Date of Employment
Industry
Telephone
Fax

자료원 : 캄보디아 보건부
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◦ 화장품 라벨링 관련 규정
- Prakas on Labelling of Cosmetic Products(No. 0189, 09 March 2010,

Ministry of Health)에 의거 다음 정보를 제품에 명기해야 함
(1) 제품 이름
(2) 제품의 기능
(3) 제품 사용방법
(4) 제품 성분
(5) 제조업체 이름과 주소
(6) 유통업체(또는 대표자) 이름과 주소
(7) 제품 수량 또는 중량

< 화장품 수입 허가 취득 절차 >

자료원: Cambodia National Trade Repository
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(8) 제품번호
(9) 제조일자
(10) 유통기한
(11) 취급상 주의사항
(12) 제품 등록번호
(13) 제품 크기가 작아서 필요 정보를 전부 표시하기 어려울 경우 작은 종이를

사용하여 라벨링 가능, 단 제품명과 등록번호는 반드시 포함해야 함
(14) 캄보디아어와 영어(또는 프랑스어)로 표기(*캄보디아어 필수)
(15) 유통업체는 원칙적으로 모든 화장품 상자에 비네트(vignette)*를

부착해야 함(보건부 등록 제품 여부 판단)
* 비네트 샘플은 보건부에 사전 승인을 받아야 하며, 비네트가 미부착된 상품
은 모조품으로 분류됨, 비네트는 2cm(가로)*1cm(세로) 크기의 흰색 스티커를
상·하단 동일한 높이로 분리하여 상단에는 수입 또는 유통업체명을 명기하고
하단에는 제품 등록번호를 기입해야 하며 이를 제품 상자에 부착, 디자인은
약간씩 수정가능

◦ 화장품 성분 관련 규정
- 화장품 성분은 아세안 화장품 규정(ASEAN Cosmetics Directive)을 따르며,
한국 식약처 기준을 통과한 제품의 경우 별다른 문제없이 수출이 가능함

◦ 제품 사전등록 절차
- 캄보디아 보건부에 다음의 내용을 포함한 신청서 및 제품 샘플을 제출해야함
(1) 제품 브랜드 및 제품명
(2) 제품 타입(로션, 페이스마스크, 향수 등 화장품 유형)
(3) 제품 기능 또는 용도(예시: 얼굴이나 손에 보습용도 등)
(4) 제품 제공 형태(단일 제품, 동일한 용도에 조성이 유사하나 색상, 향 등이
다른 다양한 제품, 일련의 단일 제품 형태 내의 팔레트, 단일 키트 내의
복합 제품 등 4개 중 가장 적합한 제공 형태 택일)

(5) 제조업자 정보(업체 명, 주소, 연락처, 대표자 이름/직위/연락처 등)
(6) 수입 및 유통업자 정보(업체 명, 주소, 연락처)
* 수입업자와 유통업자가 다를 경우 둘 다 표기

(7) 수입업자 정보(업체 명, 주소, 연락처)
(8) 제품 성분 목록

< 비네트 샘플(vignette) >

Zee Health Care

No. 0452CN-10

Y Cosmetics

No. 0452CN-10

W Beauty

No. 0452CN-10

자료원 : 캄보디아 보건부
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- 수수료 : 제품 당 20달러
- 소요기간 : 45일
- 유효기간 : 발급 후 2년(기간 만료 한 달 전, 등록번호를 갱신해야 함)

◦ 인증마크 : 없음

◦ 화장품 관련 기타 주요 기관

□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관 필요 서류
(1) 상업송장
(2) 포장명세서
(3) 사업자등록증
(4) 부가가치세 등록증(VAT and Patent Certificates)
(5) 원산지증명서
(6) 선하증권(또는 항공화물운송장)

◦ 수입통관 절차

인증기관
기관명 Ministry of Health
홈페이지 www.ddfcambodia.com

연락처

담당자
(담당부서)

Mr. Ouk Sophal, Deputy Director(Department of Drugs & Food)
Ms. Nouv Phalla, Deputy Director(Department of Drugs & Food)

전화번호 (855) 17 678 692, (855) 12 671 314

주소
#2 St. Samdach Pen Nuth, Sangkat Beoung Kak 2, Khan
Tuol Kok, Phnom Penh, Cambodia

< 수입 통관 절차 도식도 >

자료원 : 캄보디아 관세청, Cambodia National Trade Repository
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◦ 한-아세안 FTA 기준 관세율
- 한-아세안 FTA 발효로 3304.10, 3304.20, 3304.30 등 일부 화장품에 대한 수입
관세 면제되었으며 3304.99류 제품도 2020년부터 관세 20%, 2024년부터 5%로
인하 예정

□ 유통 및 인증관련 유의사항

◦ 제품 보호를 위해 상표권 및 제품 사전 등록은 필수
- 모조품 및 불법 유통 화장품으로 인한 피해가 있을 수 있으므로 상표권 및
제품 등록을 미리 완료해야 함

- 최근 캄보디아 위조위원회(Counterfeit Committee)에서 모조 및 불법
유통 화장품에 대한 단속 및 몰수가 대대적으로 이뤄진바, 현지 규정
절차에 따라 수입 및 유통을 진행해야 함

◦ 대형 유통업체의 수는 아직 제한적이며 작은 규모의 바이어가 난립하고 있음
- 유명 브랜드의 독점 유통업체를 제외한 대부분의 유통업체나 바이어의
규모가 작음, 이에 가격민감도가 높으며 수입규모도 작게 나타나며 더운
날씨 특성상 유통기한에 대해 민감함

HS Code 품명

기
준
세
율
(%)

양허
유형

세율(%)

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

3303.00.00 향수와 화장수 35 NT 5 0 0 0 0 0 0 0

3304 미용이나메이크업용제품
류와기초화장품제품류

3304.10.00 -입술화장용 제품류 35 NT 5 0 0 0 0 0 0 0
3304.20.00 -눈화장용 제품류 35 NT 5 0 0 0 0 0 0 0

3304.30.00 -매니큐어와 페디큐어용
제품류 35 NT 5 0 0 0 0 0 0 0

-기타

3304.91.00 --가루(압축한것인지에
상관없다) 35 NT 5 0 0 0 0 0 0 0

3304.99 --기타
3304.99.20 ---여드름 억제 크림 35 SL 35 35 35 20 20 20 20 5

3304.99.30 ---그밖의얼굴이나피
부용크림이나 로션 35 SL 35 35 35 20 20 20 20 5

3304.99.90 ---기타 35 SL 35 35 35 20 20 20 20 5
33.05 두발용 제품류
3305.10 -샴푸

3305.10.10 --향진균 성분을 갖고
있는 것 7 HSL B 7 7 7 7 7 7 7 5.6

3305.10.90 --기타 7 HSL B 7 7 7 7 7 7 7 5.6

3305.20.00 -퍼머넌트 웨이빙용이나
스트레이트닝용제품류 15 NT 5 5 0 0 0 0 0 0

3305.30.00 -헤어 래커 15 HSL B 15 15 15 15 15 15 15 12
3305.90.00 -기타 15 HSL B 15 15 15 15 15 15 15 12
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8. 미얀마 

□ 유통 현황

◦ 유통구조 일반 현황

- 유통채널은화장품전문매장, 소매점, 슈퍼마켓, 백화점, 피부클리닉등오프라인

유통망을 중심으로 형성되어 있으며 온라인 판매는 결제수단 미비로 활성화되지

않은상황

- 현지 화장품 유통사와 딜러 계약을 맺은 후 매장을 오픈하거나, 대형 쇼핑몰에서

입점 또는현지 파트너가운영하는매장에진열하는형태로유통중

- 화장품수입상에따르면외국에서수입한화장품은대부분중국태국등국경무역*을

통해수입하고있으며, 특히태국을통해수입하고있다고밝힘

* 국경무역: 내륙국경에 인접한 양국 간 합의로 한정된 국경지역에서 주민

상호간 일상생활과 밀접히 관계되는 물품을 소규모로 교역

- 주요 매장 : Beauty Diary

<미얀마 화장품 전문 매장 판매 모습(Beauty Diary)>

자료원 : Beauty Diary 홈페이지

◦ 마케팅 비용을 절감할 수 있는 페이스북 활용 증가

- 미얀마는 SNS, 특히 페이스북 사용자가 급증하면서 뷰티블로거나 SNS 스타를

화장품 홍보에 효과적으로 활용할 수 있음

- 제품 및 매장 정보를 페이스북을 통해 광고하거나 제품 주문을 받아 배송하는

경우도 있음
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<미얀마 주요 뷰티 블로거>

1. Beauty by Naychi

팔로워 수 377,933
블로그 분류 뷰티 블로그
주요 컨텐츠 메이크업 강좌, 화장 제품 리뷰 등

비고
- Coca Cola, Vaseline 등 브랜드 홍보 참여

- 메이크업 클래스, 팬 미팅 개최
연락처 09972786604
Email nay.c.oo@hotmail.co.uk
홈페이지 www.facebook.com/pg/beautybynaychi/

2. Hanna Yuri

팔로워 수 673,551
블로그 분류 뷰티 블로그
주요 컨텐츠 메이크업 강좌, 화장 제품 리뷰 등
비고 메이크업 클래스 운영
연락처
Email hannayuriofficial@gmail.com
홈페이지 www.facebook.com/Hannayuriofficial/
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3. Phyo day by day

팔로워 수 246,680
블로그 분류 뷰티 블로그
주요 컨텐츠 메이크업 강좌, 화장 제품 리뷰 등
비고 시세이도, 화웨이 등 브랜드 홍보, 2017 한국 상품전 홍보 참여
연락처
Email
홈페이지 www.facebook.com/phyodaybyday/

4. Yangon In My Heart

팔로워 수 386,341
블로그 분류 뷰티 블로그
주요 컨텐츠 메이크업 강좌 등
비고 메이크업 클래스 운영
연락처
Email
홈페이지 www.facebook.com/YangonInMyHeart/
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◦ 한국 화장품 유통 현황

- 미얀마의 높은 입주 비용으로 주로 대기업이나 한국에서도 인지도가

높은 브랜드 위주로 입주 중

- 비용 문제 해결을 위해 직접 입주가 아닌 OEM·ODM* 방식을 통해

미얀마 진출 역시 고려 가능

* 현재 OEM·ODM을 실시하고 있는 유명업체는 SAI Cosmetix, Bella, Super Red 등

5. HtooHtoo Htet Aung

팔로워 수 177,114
블로그 분류 뷰티 블로그
주요 컨텐츠 메이크업 강좌, 화장 제품 리뷰 등
비고
연락처
Email

홈페이지
www.facebook.com/profile.php?id=100006574096705&lst=1000019937

47211%3A100006574096705%3A1510634385
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□ 화장품 관련 규제 및 인허가

◦ 화장품 라벨링 관련 규정

- 화장품의 라벨링은 다음 정보를 필수적으로 기입해야함

(1) 제품명

(2) 제품의 효능

(3) 제품의 사용방법

(4) 제품의 전체 재료 목록 및 성분 비율표

(5) 제품 원산지

(6) 제품 판매 업체의 책임자(업체명) 및 주소

(7) 제품 중량

(8) 제조업체의 배치 번호

(9) 제품 제조날짜 및 유통기한

(10) 제품 경고 및 주의사항

◦ 화장품 사전 등록 시 필요한 서류

- 수입 화장품의 유통 및 판매를 하기 위해서는 우선 제품 등록을 완료

해야하며 이 경우 다음 서류가 필요함

- 제품 사전 등록 시 3~5개월이 소요되며, 등록비용은 화장품 종류 당

8,000짜트(1US$ = 1,365짜트)정도 부담됨

<미얀마 화장품 등록 시 필요한 서류>
연
번 서류명 발급 기관 비고

1
해당제품 소유자 또는
제조업체의 승인 사본

화장품 수입업체
또는
유통업체가 준비

2 사업자등록증 사본
화장품 수입업체
또는 유통업체가
준비

3
제조업 증명서
(Authorization Letter
from the Manufacturer)

대한화장품협회

4
사업자 등록증
(Business Registration
Certificate)

베트남
유통업체가 준비

- 현지에서 유통 책임이 있는
기업 또는 개인 사업자의
사업등록증 사본 필요
- 유통업체의 서명과 직인 동봉
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◦ 인증마크
- 미얀마는 인증마크에 대한 별도의 제한 규정은 없으며, 식약청에서
승인된 제품의 경우 라벨에 “FDA approved 번호”를 발급

◦ 화장품 관련 주요 기관

□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관
- 특별한 규정 사항이 없으며, 일반 제품의 통관 절차와 동일

◦ 관세

자료원 : Customs Tariff of Myanmar 2017, 관세청

인증기관
기관명 미얀마 보건체육부 산하 식약청

연락처
전화번호

식약청: (+84) 24 3736 6483

팩스번호 (+84)

5 제품정보파일
(Product Information File)

제조업체
또는 수출업체가
준비

제품정보파일은 4개 파트로 구성
a. 파트1: 행정서류및제품설명요약
b. 파트2: 성분 품질
c. 파트3: 완제품 품질
d. 파트4: 안전성 및 유효성

6 완제품 분석 증명서
(Certificate of Analysis) 제조업체가 준비

7 제품 샘플(Sample) 제조업체가 준비 한 제품 당 3개 준비

8 대리인 위임장
(Letter of Attorney)

제조업체
또는 수출업자가
준비

원본 또는 공증 사본

자료원 : 대한화장품산업연구원, Circular 06/2011/TT-BYT, KOTRA호치민무역관
* 화장품 수출 시 현지 관계당국에 제출되는 모든 서류는 베트남어 또는 영어로 작성

HS 6단위 제품군 관세율
(Kg 당) 비고

3303 향수 및 화장수 20%

상업세
5%

3304

미용이나 메이크업용 제품류와 기초화장용 제품류
[의약품은 제외, 선스크린(sunscreen)과 선탠(suntan)
제품류를 포함]
매니큐어용 제품류와 페디큐어 (pedicure)용 제품류

20%

3305 두발용제품류 20%

3306

면도용제품류ㆍ인체용 탈취제ㆍ목욕용조제품ㆍ탈모제와
그 밖의 조제향료ㆍ따로 분류되지 않은 화장품이나
화장용품ㆍ실내용 조제탈취제
(향을 첨가한 것인지 또는 살균성이 있는 것
인지에 상관없다)

5%∼10%
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□ 유통 및 인증관련 유의사항

◦ 미얀마식약청 페이스북 공지사항 유의

- 최근 미얀마식약청은 온라인 페이스북을 통해 문제가 발생한 화장품에 대해

공지하고 있으므로 미얀마식약청 페이스북 공지사항 지속적인 확인 필요

<미얀마식약청 페이스북 공지사항 예시>

자료원 : 미얀마 식약청 페이스북 (https://www.facebook.com/pg/myanmarfda/about/)
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9. 라오스

□ 유통 현황

◦ 유통구조
- 주로 오프라인 매장(화장품 전문 소매점, 슈퍼마켓, 대형쇼핑몰 등)을 통한
유통이 높은 비중 차지

- 최근 10대∼20대 젊은 층을 중심으로 페이스북, 인스타그램 등 온라인
시장 규모가 점차 확대되는 추세

◦ 유통구조 일반 현황

<라오스 온라인 유통망 예시>

자료원 : ‘ Beauty Laos’ 인스타그램, ‘Ashiko Beauty Shop’ 페이스북 페이지

연번 유통채널 특 징

1 슈퍼마켓

- 모든연령대가 쉽게접근이가능하며 다양한종류, 가격대의제품을판매
- 고가의 제품보다 소비자들이 가볍게 구입할 수 있는 저렴한 가격대의
화장품을 주로 취급함

- 슈퍼마켓의규모가커질수록 취급제품도다양하며, 수도인비엔티안에서유명한
유통망은 ‘J-Mart', 'D-Mart', 'M-point mart’, ‘Jiffy’등이있음

2 온라인

- 페이스북 등의 SNS를 자주 활용하는 10대-20대 소비자들이 주
로 이용하는 채널로 최근 온라인 상점이 늘어나고 있음

- 인기연예인등유명연예인의체험수기등을활용한제품홍보의채널로활용
- 제품의 약 80% 이상은 태국산으로, 장소에 구애받지 않고 물건을
구매할 수 있는 장점이 있음
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□ 화장품 관련 규제, 인증 및 등록절차

◦ 화장품 관련 규제
- 라오스 보건부(MOH)는 화장품에 대한 규제(Provision on the Quality

Control of Cosmetic Products No.2580/MOH)를 시행 중
- 화장품을 수입하려는 개인이나 법인은 보건 당국으로부터 화장품 판매 및
유통을 위한 허가를 받아야 함

- 또한 수입하려는 제품은 라오스 보건부(MOH)에 등록해야 하며, 제품
성분에 대해 보건당국의 검사를 받아야 함

◦ 제품등록 절차
- 라오스 보건부(MOH)에 제품을 등록하고, 인증서(Certificate)를 받아야 함
- 제품 1개 등록 당 300,000Kip(약 40달러)의 비용이 소요되며, 2년간 유효함.
총 등록 기간은 약 2주에서 한 달 간의 시간이 소요됨
* 색깔이나 향이 다르더라도 제조공법이 동일할 경우에는 1개 제품으로 평가함

- 화장품 등록 절차는 다음과 같이 진행됨
(1) 제품등록을 위해 신청서 및 필요 서류를 구비하여 라오스 보건부에 제출
(2) 서류검토에 통과한 제품 샘플을 라오스 보건부에 제출
(3) 라오스 보건부는 제품등록 서류 검토결과 통보

3

화장품

전문
소매점

- 유명 브랜드 제품을 판매하는 오프라인 상점으로 주로 수도인 비엔티안시
유명쇼핑몰 혹은시내중심가 등에위치함
- 가격대가 높기 때문에 상류층 이상이 주로 이용함
- 온라인 및 자체 판촉 활동 등을 통해 제품을 홍보함
- 라오스 내에서 잘 알려진 브랜드는 ‘Revlon’, ‘Shiseido’ 등이며 이외

다양한 브랜드의 화장품을 취급하는 ‘Mazy’ 등의 상점도 유명함

4
대형

쇼핑몰

- 라오스에는 2개의 대형 쇼핑몰(Vientiane Center, ITECC)이 존재하며,
주로 유명 브랜드 및 여러 가지 브랜드를 동시에 취급하는 상점이
쇼핑몰에 입점

- 비교적제품가격대가높다는인식 때문에, 일반소비자들보다는중·상류층이나
라오스에거주하는외국인혹은외국인관광객들이주로이용함

- 쇼핑몰의 이벤트 행사 기간에 맞추어 할인된 가격이나 1+1과 같은
방식으로 제품을 홍보함.

5
드러그

스토어

- 많은드러그스토어가있지만, 한국처럼화장품을구매하기보다는생활용품을
구매하는곳이라는인식이강함

- 화장품 판매를 위해 판촉전, 온라인 홍보 등 마케팅 활동이 활발하지
않음

- ‘Be Well’, ‘Viengthong Pharma’, ‘SaySaArth Pharma’ 등화장품을판매하는드러그
스토어로비교적잘알려져있지만, 다른유통채널만큼유명하지는않음
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(4) 라오스 보건부는 샘플을 라오스 식품의약품 검역기관(Bureau of
Food and Drug Inspection)에 보내 검사 실시

(5) 라오스 식품의약품 검역기관은 검사결과를 라오스 보건부 식약국에 보고
(6) 라오스 보건부는 검사결과를 수입업자에 통보하고, 통과한 제품에 대해
인증서(Certificate)를 발급

(7) 라오스 보건부에서 발행한 인증서(Certificate)를 가지고, 일반 제품과
동일한 절차로 수입·통관* 진행
* 제품 수입·통관 시마다 라오스 보건부가 발행한 인증서(Certificate)를 제출해야 함

< 화장품 등록 절차>
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< 화장품 등록을 위해 필요한 서류>
연번 서류 명
1 제품등록 신청서(Letter of Request)
2 제품성분 (Formulation)
3 허가서 (Authorization Letter)
4 판매증명서 (Certificate of Free Sale)
5 신고서 (Certificate of Notification)
6 분석증명서 (Certificate of Analysis)
7 ASEAN GMP
8 라벨 및 일괄 배치 시스템 (Labels and Batch Coding System)
9 클레임 서포트 보고서 (Claim Support Summary)
10 부작용 사례 보고서 (Undesirable health effects summary
11 안정성 평가 보고서 (Safety Assessment Summary)

<제품등록 인증서 예시>

자료원 : 비엔티안 무역관
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◦ 화장품 라벨링 관련 규정
- 화장품의 라벨링은 다음 정보를 포함
(1) 제품명
(2) 주요 제품 성분 이름 및 용량
(3) 제조국 등록번호
(4) 제조자명, 주소, 제조번호, 제조일자 및 유통기한
(5) 제품 사용 안내 및 안전경고문
(6) 제품 용량
(7) 상기 라벨링 사항은 라오스어 또는 영어로 명확히 표기

◦ 인증마크
- 비아세안 국가의 정부·협회·식약청이 인증한 GMP도 화장품 등록 시
제출가능하나, ASEAN GMP가 더 유리할 수 있음

마크/레이블 명칭
아세안 우수의약품제조관리기준

(ASEAN Good Manufacturing Practice)

마크/로고

구분 ■강제 □임의

내용
라오스화장품은아세안통일화장품규제협정(ACD)에 의거하며,

화장품수입업자는 ASEAN GMP의 사항을 준수해야 함
적용대상품목 일반 화장품, 전문 화장품, 규제 화장품

시험기관
라오스 보건부 식품의약품 검역기관

(Bureau of Food and Drug Inspection, MOH)

인증기관
라오스 보건부 식약국
(Food and Drug Department, Ministry of Health)

유의사항
아세안 국가에서 화장품 수입을 할 경우 비관세 장벽을
완화하기 위한 GMP(Good Manufacturing Practice) 인증이나

동일한 수준의 인증(ex) ISO 22716) 획득은 필수
웹사이트 www.fdd.gov.la
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◦ 화장품 관련 기타 주요 기관
- 화장품 등록 시 라오스 보건부에 제출한 서류가 통과되면 라오스 식품의약품
검역기관(Bureau of Food and Drug Inspection)에서 샘플 검사 실시

- 라오스 보건부는 샘플 테스트 검사 결과에 따라 인증서를 발급

□ 화장품 수입통관 절차 및 관세

◦ 수입통관
- 라오스 보건부에서 발행한 인증서(Certificate)를 가지고, 일반 상품과
동일하게 통관 진행됨

◦ 관세
- 한-ASEAN FTA(AKFTA)에 따라 2018년부터 한국산 화장품에 대한
관세가 면제됨

< 한국산 화장품의 라오스 수입 관세율>

자료원 : 라오스 관세청

□ 유통 및 인증관련 유의사항

◦ 화장품 등록 및 인증절차는 라오스 산업부에서 인가한 에이전트를 통해서
진행할 수 있음

◦ 화장품등록시대행업체를이용할경우, 일반적으로제품 1개당약 250달러의대행비용이
소요되며라오스보건부등록비용 300,000Kip(약 40달러)은별도로지불해야함

시험기관 인증기관

기관명
Bureau of Food and Drug

Inspection
Food and Drug
Department

홈페이지 bfdi.gov.la www.fdd.gov.la

연락처

담당자
(담당부서)

Mr. Phaiykorlakun
(Administration staff)

Mr. Chengsavang
(Administration staff)

전화번호
+856-21-254-611
+856-21-254-804

+856-21-214-013
+856-21-214-015

팩스번호 856-021-254-610
이메일 info@fdd.gov.la

HS Code
한-아세안 FTA(AKFTA)

2016년 2017년 2018년
3303 3% 2% 0%
3304 3% 2% 0%
3305 3% 2% 0%
3306 3% 2% 0%
3307 2% 1% 0%
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Ⅲ 시사점

1. 시사점

<아세안 화장품 유통망 및 시장진출 SWOT 분석 >

Strengths Opportunities

- 유럽화장품 대비 저렴한 가격과 높은 품질
- 한류인기를 바탕으로 한국 제품에 대한
전반적인 이미지 제고
- 다양한 연령층의 소비자를 타겟하는 다양한
가격대, 다양한기능의제품보유

- 한­아세안 FTA(AKFTA) 화장품 무관세
적용으로 한국 화장품의 가격 경쟁력
제고
- 중산층 비중 증가로 미용에 대한 관심 고조
- 아세안 통합 화장품 규제제도(AHCRS)도입

으로 국가별 규제제도 통합에 따라 비관세
장벽 해소
- 온라인 유통망 확대로 시장 접근성 용이

Weaknesses Threats

- 아세안지역의 열악한 교통 인프라로
물류서비스 낙후
- 아세안지역 소비자 트렌드 및 선호도

반영한 제품개발 부족
- 아세안시장지배하고 있는프랑스화장품보다
한국제품의브랜드인지도부족
- 현지 주요 유통망에 입점할 수 있는
네트워크 부족

- 전통적으로 유럽, 미국 브랜드 등 마켓
리더가 시장 지배하여 경쟁이 치열
- 할랄 인증 의무화 추진 등 비관세장벽
제고 우려
- 모조품, 저가품 범람
- 복잡한 규제(등록, 인증) 절차

◦ 한국 화장품 가격 경쟁력 강화 기대
- 2007년 발효된 한-아세안 자유무역협정(AKFTA)에 의거, 2017년 1월부로
한국의 對아세안 화장품 수출 무관세 적용

- ASEAN 6개국(싱가포르, 브루나이, 말레이시아, 태국, 인도네시아, 필리핀)은
화장품 전 품목 무관세 적용 예정이며, CLMV국가(캄보디아, 라오스, 미얀마,
베트남) 또한 화장품 관세 점진적 철폐될 예정

- 이에 우리기업의 주요 경쟁국인 프랑스와 미국은 기본관세율인
10%~30%이 적용되기에 한국 화장품의 가격 경쟁력 제고 기대

◦ 한류 붐으로 K­Beauty 부상
- 한류드라마의 큰 인기에 힘입어 드라마 간접광고 효과로 한국식 화장법이
높은 인기

- 한류에 대해 좋은 이미지가 형성되어 있어 한국산 화장품만으로도 현지
소비자의 눈길을 끌 수 있음
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◦ 온라인 화장품 시장의 높은 성장세

- 아세안 온라인 화장품 시장의 비중은 전체 유통채널의 약 1%에 불과

하지만, 2011년부터 2016년까지 연평균 55.7%씩 급성장하고 있음

- 아세안 국가들의 인터넷 인프라가 개선됨에 화장품 소비패턴이 온라인으로

이동하고 있으며 향후 온라인 화장품 시장은 높은 성장성 기대

- 온라인 유통망은 상대적으로 진입장벽이 높은 현지 오프라인 유통채널

대비 현지 시장진출 용이성 제고 예상

◦ 현지 소비자 성향에 맞춘 현지화 전략 필요

- 아세안 소비자들은 덥고 습한 기후적 특성으로 촉촉한 타입보다는 매트한

메이크업제품 및 산뜻한 젤 타입의 기초화장품을 선호

- 파운데이션의 경우, 현지 소비자들의 다양한 피부색으로 세분화된 제품

라인 개발 필요

◦ 아세안 내 화장품 규제 제도의 통합

- 2003년 아세안 회원국들은 아세안 통합 화장품 규제 제도(ASEAN

Harmonized Cosmetic Regulatory Scheme, AHCRS)를 체결하였으며,

대부분의 회원국들이 2008년부터 해당 제도 도입을 실시

- AHCRS에 따르면, 아세안 국가 내에서 제조 또는 판매되는 화장품은

AHCRS 규정을 준수해야 하며, 해당 인증으로 아세안 내 모든 국가에서

판매 가능

- 아세안 통합 화장품 규제제도는 아세안 화장품 상호인정 협정(ASEAN

Mutual Recognition Arrangement)과 아세안 화장품 지침(ASEAN

Cosmetic Directive)을 포함

- 국가별 상이한 규제제도의 통합추진으로 화장품시장 비관세장벽 완화

및 하나의 진출국을 거점으로 다른 아세안 국가 진출 용이
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<아세안 통합 화장품 규제제도(AHCRS)주요 내용>
안전성
요건

화장품의 정상적인 사용으로 인해 인간의 건강에 해를 끼치지 않아야 한다는
안전성에 대한 요구 사항을 규정함

금지 및
허용 성분

아세안 화장품 지침은 기본적으로 EU 화장품 지침인 76 / 768 / EEC를
채택하고 있으며, 특정 성분 포함 여부에 따라 화장품 판매를 금지 또는
허용하는 규정을 두고 있음

라벨링
화장품 라벨에는 특별 예방 조치 정보를 표기해야 하며, 제품이 보유하지
않은 특성을 보유하는 것처럼 암시하는 판매 및 홍보 금지

제품 정보

제품을 시판하는 업체 또는 개인은 아래와 같은 자료를 보관하고 있어야 함

① 제품의 조성, 성분의 이름 및 코드번호, 공급자의 신원정보
② 원재료 및 완제품의 내역 정보
③ 아세안 화장품 GMP 가이드라인을 준수하는 제조 방법에 관한 정보
④ 완제품, 성분, 화학구조 및 노출 정도가 인간의 건강에 미치는 안전성
평가 결과

⑤ 화장품 사용이 인간의 건강에 미치는 부작용에 대한 기존 데이터
⑥ 화장품의 효능을 뒷받침하는 데이터

적용 특례
회원국들로 하여금동지침을 준수하는화장품의판매를 거절, 금지 및제한할 수
없도록 일반적인의무를부과하고는 있으나, 회원국들의 사정에따라이러한 의무
로부터 이탈할수있는 규정을 두고 있음

자료원 : 대한화장품산업연구원, ASEAN Cosmetics Association

2. 진출전략 및 유의사항

□ 마케팅

◦ 유망 현지 에이전트와의 파트너링 필수
- 대부분의 아세안국가들은 현지 인증 취득부터 제품 유통까지 현지업체가 주로
담당하게 되어 있어, 현지 진출 초기에 에이전트는 매우 중요한 역할을 수행

◦ 주요 판매 유통망 공략
- 오프라인 매장의 경우, 현지 대형 유통망의 화장품 판촉전, B2B 상담회 등의
행사 참가를 통해 브랜드 인지도 제고 및 현지 유력 벤더와의 네트워크 구축

- 온라인의 경우, LAZADA* 등 현지 유력 온라인 플랫폼에 입점하여 상시
마케팅 촉진, 기진출 한국계 온라인 플랫폼** 진출 추진하여 한류 활용 및
원활한 커뮤니케이션 제고 기대
* LAZADA 이용 시 직배송물류시스템(LGS) 및 K­Concept 캠페인(ex)Myeong­dong in
SEA 2017 Biggest K­Beauty Sales)을 통해 적극적인 프로모션 가능, 단 국가별 판매
금지 카테고리가 있어 주의가 필요하며, 미화 기준 20달러 미만(배송비 포함) 상품이
가장 높은 판매율 보이고 있음

** 한국계 온라인 플랫폼: GS홈쇼핑(말련·태국·인니·베트남), CJ오쇼핑(말련·태국·필리핀·베트남),
11번가(말련·태국·인니)
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< 국가별 LAZADA 화장품 카테고리 내 판매 가능 비중 >

카테고리 말레이시아 싱가포르 필리핀 태국 인도네시아
Bath&Body 90% 90% 50% Tools&Acc only Tools&Acc only

Beauty Tools 100% 100% 100% 50% 80%
Food Supplements 판매금지 판매금지 판매금지 판매금지 판매금지

Fragrance 판매금지 판매금지 판매금지 판매금지 판매금지
Hair care 100% 100% 90% Tools&Acc only Tools&Acc only

Makeup 90% 90% 90%
Brushes&Tools

only

Brushes&Tools

only
Medical Supplies 95% 95% 95% 판매금지 80%
Men’s care 95% 95% 95% 판매금지 Shaving only
OTC Medicine 판매금지 판매금지 판매금지 판매금지 판매금지

Personal Care 50% 50% 50%
Brushes&Tools

only

Brushes&Tools

only
Several Wellness 판매금지 50% 판매금지 판매금지 판매금지
Skin Care 100% 100% 70% 판매금지 판매금지

자료원: LAZADA

□ 인증절차분야

◦ (사전등록) 수출하려는 국가의 해당기관에 제품에 대한 사전등록 및

허가를 받는 것이 필수

- 사전등록을 위해서는 아세안 대부분의 국가가 등록주체를 현지인 또는

현지법인에 한정하고 있어 우리기업은 현지 에이전트를 통해 진행

◦ (할랄인증) 현재로서는 아세안 국가들은 할랄인증이 의무화되진 않았지만,

할랄 인증 의무화에 대한 논의가 인도네시아에서 진행되고 있음

- 인도네시아가 할랄 인증제도 의무화를 도입 시(2019.10월(잠정)), 주변국의 도입

가능성이 높아지므로 관련 규제 및 정책 변화에 대한 지속적인 관심 필요

- 할랄인증이 의무화되지 않았어도 주요 이슬람국가에서는 태반성분이

포함된 화장품 사용이 금지되어 있음

<아세안 주요국 사전등록 및 할랄인증 필요여부>

구분 사전등록 필요 할랄인증 필요 대상국가

유형 1 ○ X

태국, 베트남, 싱가포르,

말레이시아, 필리핀,

인도네시아(2019.10월할랄인증의무화추진),

캄보디아, 미얀마, 라오스
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□ 기타

◦ 지재권 보호의 중요성

- 아세안 대부분 국가들의 지재권 보호 수준이 낮아 우리 기업들이 모조품 등으로

인한지재권침해피해사례가종종발생하고있음

- 우리 기업의 지재권 침해 피해는 단순히 해당 기업의 손실이 아니라,

우리나라 브랜드의 신뢰도는 물론 국가 이미지까지 훼손시킬 수 있음

- 지재권 분쟁으로 이어지지 않도록 상표권 등 지재권 신청 및 모조품

유통 실태조사 등의 지재권보호를 위한 노력 필요
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Ⅳ 참고자료

1. 유통망 정보

□ 태국

유통업체명 매출액 내용

C e n t r a l
W a t s o n
Co., Ltd.

107.5억 밧
(3.31억 달러)

- 헬스 및 뷰티 용품
- 오프라인: 태국 내 왓슨(Watsons)매장
- 매장수: 762개
- 온라인: www.watsons.co.th
- 한국 스킨케어 제품 취급
- 거래한국기업: Cosmax Inc.(에센스), Kovas Co., Ltd(마스크),
Geninc Co, Ltd(마스크)

B o o t s
R e t a i l
(Thailand)
Co., Ltd.

66.62억 밧
(2.53억 달러)

- 화장품, 생활용품
- 오프라인: 태국 전역 부츠(Boots) 매장
- 매장수: 270개
- 온라인: www.th.boots.com
- 주로 에센스, 마스크 관련 한국 OEM업체들과 거래
- 거래 한국 기업: I-meen Co., Ltd. (마스크)

Tsuruha
(Thailand)
Co., Ltd.

5.31억 밧
(1,636만 달러)

- 헬스 및 뷰티 용품
- 오프라인: 태국 전역Tsuruha 매장
- 매장수: 19개
- 온라인: www.tsuruha.co.th
- 주로 수입 스킨케어, 색조 화장품 취급

Beautrium
1.11억 밧
(342만 달러)

- 헬스 및 뷰티 용품 전문점
- 오프라인: Beautrium 매장: Centerpoint Siam Square,
Watergate Pavillion, Seacon Square, G Tower Rama IX

- 한국 스킨케어, 색조 화장품 취급
- 거래 한국 기업: C&C International Co., Ltd. (Peripera
Lip Ink), Seoul Cosmetics Co., Ltd. (Rose Whipped
Foam), IB Cosmetic Co., Ltd. (Lalio Foam Cleanser)

Eveandboy N/A
- 2016년에 설립된 화장품, 뷰티 용품 전문매장
-오프라인; 태국 전역Eveandboy 매장

http://www.watsons.co.th
http://www.th.boots.com
http://www.tsuruha.co.th
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-매장 수: 12개
-한국 스킨케어, 색조 화장품 취급
- 거래 한국 기업; LG Household & Health Care
Ltd. (The History of Whoo), Leaders Cosmetics
Co., Ltd. (Mask), Hankook Cosmetics Manufacturing
Co., Ltd. (The Saem)

T o p s
Supermarket

360억 밧
(11.09억 달러)

- 식료품, 화장품, 뷰티 용품, 가전제품, 애완 용품 등
-오프라인: 태국 전역Tops 매장
- 매장수: 102개
- 온라인: www.tops.co.th
-한국 스킨케어, 생활 용품 취급
- 거래 한국 기업: Able C&C Ltd. (Missha Mask)

Tesco
2,154억 밧
(66.36억 달러)

- 식료품, 화장품, 뷰티 용품, 가전제품, 애완 용품 등
-오프라인: 태국 전역Tesco Lotus 매장
- 매장수: 1,800개
- 온라인: http://www.shoponline.tescolotus.com
-주로 한국 마스크 취급
- 거래 한국기업: Esfolio Co., Ltd. (Mask), CnM Continental

Inc. (Mask), Megacos Co., Ltd. (Mask)

Big C
1,164억
(35.86억
달러)

- 식료품, 화장품, 뷰티 용품, 가전제품, 애완 용품 등
-오프라인: 태국 전역Big C 매장
- 매장수: 626개
- 온라인: www.bigc.co.th
-주로 한국 마스크 취급
- 거래 한국 기업: R&D Center (Milate Mask), CNF
Cosmetics Factory (The Saem Mask)

7-Eleven
2,564억 밧
(79.0억 달러)

- 식품, 생활용품, 스킨케어, 뷰티 용품 등
-오프라인: 태국 전국 7-11 매장
- 매장수: 9252개
- 온라인: www.24catalog.com
-국내 화장품 취급
- 거래 한국 기업: Ancors Co., Ltd. (Jenny Sweet)

Central
Beauty
Hall

366억 밧
(1.13억 달러)

-스킨케어, 색조 화장품, 뷰티 용품
-오프라인: 태국 전역Central 백화점
- 매장수: 32개
- 온라인: www.central.co.th

http://www.tops.co.th
http://www.shoponline.tescolotus.com
http://www.bigc.co.th
http://www.24catalog.com
http://www.central.co.th
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-수입 스킨케어, 색조 화장품 취급
- 거래 한국 기업: Amore Pacific

King
Power

444억 밧
(13.68억 달러)

- 식료품, 화장품, 뷰티 용품, 가전제품, 의류품, 기념품 등
-오프라인: 태국 전국King Power 매장
- 매장수: 9개
- 온라인: www.kingpower.com
-수입 스킨케어, 색조 화장품 취급
- 거래 한국 기업: Kolmar Korea (Dr. Jart+), Koreaspack
Co., Ltd. (SNP Mask)

Lazada
32억 밧

(9,859억 달러)

- 식료품, 화장품, 뷰티용품, 가전제품, 의류품, 애완용품등
- 온라인: www.lazada.com
-한국 스킨케어, 색조 화장품 취급
- 거래한국기업: Cosmax Inc. (3CE), Amore Pacifice (Etude)

11street
146만 밧

(4만4,983달러)

- 식료품, 화장품, 뷰티 용품, 가전제품, 의류품 등
- 온라인: www.11street.co.th
-한국 스킨케어, 색조 화장품 취급
- 거래한국기업: Abel C&C (Missha), The Saem (Thailand)

Cdiscount.com
213만 밧

(6만5,625달러)

- 가구, 전자제품, 산모용품, 의류품, 식료품, 헬스밋뷰티용품등
- 온라인: www.cmart.co.th
-수입 화장품 취급
- 거래 한국 기업: Nowcos Co., Ltd. (Seanol), Cosmax Inc.,
(3CE, Chosungah), Coson Co., Ltd. (Guerisson)

Konvy.com N/A

-스킨케어, 색조 화장품, 뷰티 용품 전문 온라인 쇼핑몰
- 온라인: www.konvy.com
-국내 생간, 수입 화장품 취급
- 거래 한국 기업: Cosmax Inc. (Labstory), Amore Pacific,
(Sulwhasoo, Laneige, Etude, Innisfree), Doori Cosmetics
Co., Ltd. (Daeng Gi Meo Ri)

Beautymarket.
com

26억 밧
(8,011만 달러)

-스킨케어, 색조 화장품, 헤어케어 뷰티 용품
-오프라인: 태국 전국 Beautymarket 매장
- 온라인: www.beautymarket-shop.com
-주로 국내 생산 화장품 취급
- 거래 한국 기업: Doori Cosmetics Co., Ltd. (댕기머리),
DK Welcos Co., Ltd. (Welcos Shampoo)

Welove 8.7억 밧 - 가전제품, 산모용품, 의류품, 액세서리, 헬스밋뷰티용품

http://www.kingpower.com
http://www.lazada.com
http://www.11street.co.th
http://www.cmart.co.th
http://www.konvy.com
http://www.beautymarket-shop.com
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shopping (2,680만 달러)

- 온라인: http://portal.weloveshopping.com
- 주로 수입 화장품 취급
- 거래한국기업: Coson Co., Ltd. (Guerisson), Skinfood Co.,
Ltd., Amore Pacific (Innisfree, Etude, Laneige, Sulwhasoo)

TV Direct
24.3억 밧
(7,465만 달러)

- 운동기구, 전자제품, 가구, 의류, 주방용품, 헬스및뷰티용품
- 상장기업
- 지상파, 위성방송, 케이블 TV 내 쇼핑 채널 방송
- 카탈로그 전송 및 온라인 쇼핑몰도 운영
- 온라인: https://www.tvdirect.tv
- 거래 한국 기업: Ancors Co., Ltd. (Jenny Sweet)

GMM
CJ O
Shopping

17.3억 밧
(5,315만 달러)

- 의류, 가전제품, 주방용품, 화장품 등
- 홈쇼핑 채널 방송, 온라인 쇼핑몰 및 모바일 앱 운영
- 온라인: www.oshoppingtv.com
- 거래 한국 기업: Cheongsu Cosmetics Co., Ltd.
(Makeon), Cosmax Inc. (Klavuu), Welcos Co., Ltd.
(Skincube)

High
Shopping

4,841만 밧
(148.7만 달러)

- 가전제품, 의류, 건강식품, 주방용품, 뷰티용품 등
- 쇼핑채널 방송, 온라인쇼핑몰 운영
- 온라인: www.highshopping.com
- 거래 한국 기업: Amore Pacific (Thailand) Co.,
Ltd. (Laneige, Mamonde), Cosmetics Institute
Technology Co., Ltd. (Elroel)

True GS
Shopping

9.2억 밧
(2,826만 달러)

- 가전제품, 주방용품, 전자제품, 의류, 아동용품, 헬스및뷰티용품
- 쇼핑채널 방송, 온라인쇼핑몰 운영
- 온라인: www.true-shopping.com
- 거래한국기업: Amore Pacific (Thailand) Co., Ltd. (Laneige),
Cosmeccakorea Co., Ltd. (Tosowoong), The Saem
(Thailand) Co., Ltd. (The Saem)

http://www.oshoppingtv.com
http://www.highshopping.com
http://www.true-shopping.com
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□ 베트남

유통업체명 설 명

HAL Group

- 호치민시 소재 화장품 수입 유통 업체
- Bvlgari, L’occitane, Clarins, Sisley 등 해외 유명 화장품 취급
- 호치민시 7군에 스파 보유
- Parkson(호치민, 하노이, 다낭, 하이퐁), Diamond Plaza(호치민),

Vincom(하노이), Lotte Center(하노이), Hanoi Tower에 입점(자체매장)

Trang Ha

- 2004년 설립
- ORLANE(프랑스), LEONOR GREYL(프랑스), ANNAYAKE(일본)의
화장품 취급

- 호치민시 1군 Parkson 백화점 입점 및 호치민시 1군, 5군,
Tan Binh군에 오프라인 매장 보유

- 현재까지 구체적인 한국화장품 수입·유통 계획은 없음

Aladin

- 2009년 설립
- 하노이 소재 화장품, 건강식품 수입 유통 업체
- 자체 온라인 쇼핑몰 운영 중(aladin.com.vn)
- 한국 화장품 및 건강식품 수입 유통 중

Sao Phuc An

- 2010년 설립
- 호치민시 소재 화장품, 건강식품, 유아용품 유통업체
- 자체 온라인 쇼핑몰 운영 중(saophucan.vn)
- 자체 온라인 쇼핑몰 외에도, 현지 대형 전자상거래 사이트인
Tiki, Lazada, Shopee, Adayroi, Sendo 등을 통해 물품 판매 중

CD Cosmetics

- 2012년 설립
- 하노이 소재 화장품, 향수 유통 업체
- Guerlain, Bourjois 브랜드의 베트남 유통 독점
- 아직 한국화장품 미취급
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□ 싱가포르

자료원: 유로모니터, 각사 홈페이지

* 주: 매출액 및 시장점유율은 2016년 기준임

유통업체명 매출액
(백만불) 설 명

Takashimaya 570.4

- 전체 유통 시장점유율 1.8% 및 백화점 시장점유율 1위로
싱가포르 쇼핑 중심지인 오차드에 위치

- 온라인 쇼핑몰은 운영하고 있지 않음
- 설화수, 라네즈, 후 등의 한국 화장품 입점해 있음

Isetan 475.3

- 전체 유통 시장점유율 1.2% 및 백화점 시장점유율 2위로
싱가포르에서 5개 매장 운영 중

- 온라인 쇼핑몰 ‘I ONLINE SG’도 운영하고 있음
- 설화수, 라네즈 등 한국 화장품 입점해 있음

Robinson 253.5

- 전체 유통 시장점유율 0.8% 및 백화점 시장점유율 3위로
싱가포르에 전체 3개 매장 운영 중

- 온라인 쇼핑몰(www.robinson.com.sg)도 운영하고 있음
- 설화수, 라네즈 등 한국 화장품 입점해 있음

Sephora 253.5

- 전체 유통 시장점유율 0.8% 및 뷰티전문점 시장점유율
1위로 싱가포르에 전체 11개 매장 운영 중

- 온라인 쇼핑몰(www.sephora.sg)도 운영하고 있음
- 라네즈, Moonshot, 3CE 등의 한국 브랜드 입점해 있음

Guardian 411.9

- 전체 유통 시장점유율 1.3% 및 드러그스토어 시장점유율
1위로 싱가포르에 130개 매장 운영 중

- 온라인 쇼핑몰(www.guardian.com.sg)도 운영하고 있음
- 차앤박(CNP), Skinfood 등 한국 화장품 입점해 있음

Watson’s 380.3

- 전체 유통 시장점유율 1.2%, 드러그스토어 시장점유율
2위로 싱가포르에 104개 매장 운영 중

- 온라인 쇼핑몰()도 운영하고 있음
- CLIO, 메디힐, DR.G, T.P.O. 등 한국 화장품 입점해 있음

Qoo10 507.0
- 전체 유통 시장점유율 1.6%, 온라인 시장점유율 1위
- 자체 물류회사 Qxpress를 통한 빠른 배송이 강점임
- 진출국가 : 싱가포르, 말레이시아, 인도네시아, 홍콩, 중국, 일본

Lazada NA

- 동남아 최대 온라인 쇼핑몰
- 정품에 대한신뢰도가높아특히전자제품에강점을보이나,

최근화장품, 패션등소비재에도주력하고 있음
- 진출국가: 싱가포르, 인도네시아, 말레이시아, 필리핀, 태국, 베트남
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□ 말레이시아

업체명 MP CJ O Shopping Sdn Bhd
설립년도 2016년
매출규모 N/A
고용인원 200명
홈페이지 www.cjwowshop.com.my

담당자명/직위 Noor Srirosayu Basri

전화번호/팩스
Tel +603-2724-8357

FAX +603-2280 0044
E-mail srirosayu@mpcj.com.my

주소
Level 1, Balai Berita, Anjung Riong, No. 31, Jalan Riong,

59100 Bangsar, Kuala Lumpur

업체명 Astro GS Shop Sdn Bhd

설립년도 2014년

매출규모 USD $64,007,354.03 (2017년 1월 기준)

홈페이지 www.goshop.com.my

전화번호 1800-82-0088

E-mail wecare@goshop.com.my

주소 Enterprise 4, Technology Park Malaysia 57000 Bukit Jalil, Kuala Lumpur

업체명 11street Malaysia(Celcom Planet Sdn Bhd)
설립년도 2015년 1월
매출규모 USD $ 5,695,393.91 (2016년 12월 기준)
고용인원 150명
홈페이지 www.11street.my

담당자명/직위 Eve Low / Cross Border Trading (CBT) Merchandising Manager
전화번호/팩스 03-2720-0000
E-mail eveLow@11street.my

주소(Address)

B-25 & 26, Menara NU 2, KL Sentral, 203, Jalan Tun

Sambanthan, KL Sentral, KL Sentral, 50470 Kuala Lumpur,

Wilayah Persekutuan Kuala Lumpur
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업체명 Watson's Personal Care Stores Sdn Bhd

매출규모 USD $239,402,414.46 (2015년 12월 기준)

홈페이지 www.watsons.com.my

전화번호/팩스 603-2143-2386

주소 19th Floor Central Plaza, No. 34, Jalan Sultan Ismail, Kuala Lumpur, Malaysia

□ 필리핀

유통업체명 매출액
(백만달러) 설 명

Beauty Bar 100

- 화장품 전문 편집샵으로 유명 글로벌
브랜드 화장품 제품 유통

- 한국 화장품 브랜드인 케이팔레트
(K-Palette)에 주목하며 이외 다른 한국
브랜드 제품에도 높은 관심을 보임

Amado Group
Corporation
(Etude House/
Tony Moly)

7.9

- 다양한 화장품 및 라이프스타일 브랜드
제품들을 유통하는 업체. 브랜드 리더로는
에뛰드 및 토니모리를 선정함.

- 에뛰드와 토니모리 브랜드의 필리핀 진출을
이끈 업체로 한국 화장품 브랜드, 요식 브
랜드에높은관심을보임

Watsons 400

- 필리핀에서가장큰건강및미용제품유통업체
이며아시아9개국에서4800여개의매장을소유
- 화장품에서 건강, 피트니스 제품 등

다양한 분야의 제품을 유통
- 유명세를 타는 한국 화장품 제품들을 위한

공간이 따로 마련 되어있을 정도로 한국
화장품 브랜드에 높은 관심을 보임
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□ 인도네시아

유통업체명 매출액 설 명

(오프라인)
PT
H e r o
Supermarket
Tbk

10조4700억루피아
(약 8억달러)

- 최근 소비자들은 현지 브랜드에 관심을 갖기 시작하
였으며, 이는 화장품 사용 후기를 올리는 블로거들에
의해서인 경우가 많음

- 그러나 여전히 많은 소비자들이 기존에 지속적으로
구매하였던 뷰티 상품을 취급

- 한국 화장품에 대한 관심도는 미국 및 프랑스 등
글로벌 브랜드 제품에 비해 평범함

(오프라인)
PT Perintis

P e l a y a n

Paripurna

조회불가

- Century(드럭스토어)에는 몇 가지 종류의 한국산 제품이
유통되고 있으며, 특히 아이라이너와 마스카라와 같은
메이크업 제품 위주임

- 그러나 판매 실적은 현지 브랜드나 미국, 프랑스, 일본
산에 비해 저조한 것으로 집계되고 있는데 인도네시아
사람들은 브랜드에 굉장히 신경을 많이 쓰는 편이기
때문임

(온라인)
Sociolla

조회불가

- 인도네시아 시장에서 한국 제품의 경쟁력으로 봤을 때,
라네즈, SK-Ⅱ가 경쟁력이 높은 것으로 판단되며 이들
제품은 한국 제품들 중 Top 3라 할 수 있음

- 화장품 유통시장에서는 현재 Body Shop을 소유하고 있
는 로레알 제품이 가장 인기가 좋으며, 그 다음으로는
일본산 시셰이도 제품임
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(온라인)
PT

Tokopedia
1,160만 달러

- Appier's AI 알고리즘을통해 소비자별 제품추천 기능을
적용하고 있으며, 이용자의 접속 패턴을 자동 분석하여
맞춤형광고 서비스제공

- Tokopedia는 광고에 엄청난 비용을 투입(2015년 기준

5,590억 루피아)하고 있으며, 이는 사업비용 중 가장
높은 비중 차지

- 9개의물류기업및인도네시아시중은행들과제휴를통해
안전한배송시스템과다양한결제방식구비

- 한국 화장품 포함 소비재 선호도 높음

(온라인)
Bukalapak

약 45만 달러

- Tokopedia 다음으로광고에비용을많이투입하는기업으로,
2016년에는 TV 광고에약 1,924만달러사용

- 대도시-지방간 커뮤니티의네트워킹구축을통해바이어풀을
유치하고, 성공사례공유를통해신뢰도확보

- 대형 투자 유치를 통해 어플리케이션 개발 및 마케팅에
과감한 비용 투입

- 소셜미디어를 활용하여 브랜드 이미제 적극적 제고
- 동 사 또한 한국산 화장품의 온라인 입점을 환영

(온라인)
PT Ecart
Services
Indonesia

약 2억
7,500만 유로

- 소비자친화적인인터페이스구축및우수한셀러풀유지
- 다양한물류업체들과제휴하여주문의 85%에대한배송이
주문직후 48시간내에배송이가능하도록 함

- Facebook, Google을통한홍보및제품검색기능 최적화
- 생산자 직송이나 리셀러(상품을 웃돈을 받아 되파는
판매자) 등의 프로그램을 적극 활용

- 블로거들을 고용하여 긍정적인 브랜드 이미지 전파
- 한국화장품에 대한 수요가 높으며, 라자다를 통한
한국화장품 판매를 반기고 있음
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□ 캄보디아

□ 미얀마

유통업체명 매출액 설 명

VHP
Trading

비공개

- 주요 비즈니스는 무역, 유통, 물류, 프랜차이즈, OEM 등
- 자동차 부품, 음료, 화장품, 전자제품, 소비재 등 유통
- 취급 브랜드는 Marshal 타이어, Quick Start 배터리, SK

ZIC 윤활유, Hyundai Wacortec 정수기, OKF 건강음료 등
- 옵시디앙, Skin79 등의 한국 화장품 유통하고 있으며
한국 제품 관심도 높음

Oligo
Trading

비공개

- 2005년 설립된 화장품 전문 유통 업체이며, 다수의
스킨케어 클리닉 소유

- Soskin, V-Care, Malizia, Eveline, DermieCare, Clinians,
Oligodermie 등의 브랜드 취급

RSMK
Group

비공개
- 2003년 설립된 회사로, UStar, CareBeau, Orlance 등의
태국 및 프랑스 제품 유통

UCare
Pharma

비공개

- 2004년 설립된 화장품 및 의약품 취급 드럭스토어로
현재 프놈펜 및 시엠립에 10여개의 매장 소유

- L'Oreal, Nivea, Dove, Vichy, Avene, St Ives, Neutrogena, Vaseline,
Redwin, Vaseline, Redwin, Bourjois, Golden Rose, O.P.I 등 다양한
브랜드취급

유통업체명 매출액 설 명

Beauty
Diary
(Shwe Pan
Taing Trading
Co., Ltd)

약 300억
달러

- 동사의 모회사는 미얀마에서 따나카 천연 화장품을
생산하며 현지에서 제일 유명함, “Beauty Diary”라는
현지 화장품 전문매장을 통해 해외 화장품 수입

- 자체 수입한 화장품만 유통한 게 아니라 타 수입상에서
수입하고 있는 화장품도 쇼룸을 통해 전국으로 납품

- 취급품목: 색조 화장품, 향수, 스킨케어, 바디케어, 샴푸,
헤어 액세서리, 기타 미용품 등

- 모회사인 Shwe Pyi Nan Group of Companies에서는
한국의 Nature Republic 브랜드를 취급하고 있으며,
한국 화장품에 대해 높은 관심도
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□ 라오스

Ever Seiko
Co., Ltd

비공개

- 화장품뿐만 아니라 발전기, 건설자재, 생활용품 등의
KHOLER, SUMITOMO, FUJI Electric, YAMAHA,
ITALSOFA 브랜드 딜러로 시장 내 취급

- 화장품의 경우, 일본의 Impress, Kracie, Kanebo, Lunasol 등
브랜드를 취급

- 한국 화장품에 관심이 높아 양곤 무역관에서 개최한
수출상담회에 다수 참석 및 한국에서 개최한 전시회에
참석한 바 있음

Mahar Nandar
Tradiing Co.,
Ltd

비공개

- 한국 화장품 브랜드인 MISSHA 현지 시장 내 납품
- 현재 화장품 쇼룸 5개 개관 및 온라인 판매도 동시 운영
- 미얀마에서 유명한 여배우가 사장이며, 특히 현지 뷰티산업에
직-간접적 영향을 미치고 있는 유명인사로 미얀마 내
MISSHA 브랜드 가치를한국대비 2~3배끌어드린바있음

유통업체명 설 명

Mazy
Beauty
Station

- 화장품 종합 소매점으로 다양한 제품 라인을 형성하고 있으며, 미국,
일본, 한국, 태국 등 여러 국가의 화장품을 수입하여 판매하고 있음

- 개점한지 약 1년이 지났지만, 100% 진품을 취급하여 소비자들 사이에서
신뢰도를 쌓아가고 있어 현재 2,000명 이상의 고객을 보유
- 콜라겐 성분 화장품, 압착(Pressed) 파우더, 얼굴 마스크 팩, 매니큐어
제품이 소비자들에게 인기가 높음

J-Mart

- 비엔티안에 있는 슈퍼마켓으로, 다른 마트보다 저렴한 가격의 태국
제품을 판매하여 소비자들에게 인기를 끌고 있음

- 다양한 화장품 제품들을 선보이고 있으며 로션, 압착 파우더, BB 크림,
얼굴 마스크 팩 등이 수요가 높음

Vientiane
Center

- 라오스의 대표적인복합쇼핑몰로약 20개의 화장품브랜드가입점해 있음
- 주요 소비자는 라오스 중상류층과 라오스에 거주하는 외국인 및

외국인 관광객
- 외국 브랜드인 Mistine, Dior, Maybelline과 한국 브랜드인 Nature Republic이
인기를끌고 있음
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2. 제품등록 인증 대행기관

□ 태국

국가명 태국
업체명 CDIP(Thailand) Co., Ltd.
설립년도 2009년

주요 역할
- 화장품, 식품(식품, 건강보조식품, 음료수), 의약품 FDA 인증 대행
- 건강관련 혁신 프로젝트 연구개발수행 등

홈페이지 http://www.cdipthailand.com
담당자명/직위 Ms. Pichchakarn Pitthayakornpisuth / Chief Operating Officer

전화번호/팩스
- 전화: + 66-2-2564-7200(#5204)
- 휴대폰: + 66-81-347-9033, +66-86-317-2193
- 팩스: + 66-2-564-7745

E-mail pichchakarn.cdip@gmail.com

주소
131 INC 1 No.204 Thailand Science Park, Pahonyothin Rd.
Klong 1, Klong Luang, Pathumthani, Bangkok 12120 Thailand

국가명 태국
업체명 Merry Cosmetic Laboratory Co., Ltd.
설립년도 2010년

주요 역할

- 화장품 FDA 인증 대행
- 화장품 OEM, ODM 서비스, 제품제조공식 연구개발
- 제품 로고, 라벨, 패키징 디자인
- 제품 배송 등

홈페이지 http://www.merrycosmetic.co.th/
담당자명/직위 Ms. Nanmanat

전화번호/팩스
- + 66-2-431-1522
- 라인 ID: @merrycosmetic

E-mail merrycosmetic@gmail.com
주소 124/16 Moo 11, Oamnio, Kratumban, Samutsakorn 74130, Thailand

국가명 태국
업체명 Professional Expert Co., Ltd
설립년도 2013년
주요 역할 - 화장품, 의료기기, 식품 FDA 인증 대행
홈페이지 http://www.professional-expert.net

담당자명/직위 Ms. Suchada

전화번호/팩스
- 전화: + 66-2-362-9540

- 휴대폰: +66-80-558-4431
E-mail suchada_604@hotmail.com, j8850w@hotmail.com
주소 100/99 Chalermprakiat Soi 28, Dokmai, Prewet, Thailand 10250
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국가명 태국
업체명 Quality Plus Aesthetic International Co., Ltd
설립년도 2010년

주요 역할

- 화장품 FDA 인증 대행
- 화장품 제조
- 제품 로고, 라벨, 패키징 디자인 및 프린팅
- 상표권 등록 및 특허등록 대행
- 온라인 마케팅
- 물류(제품 배송 등)

홈페이지 http://www.qualityplusglobal.com
담당자명/직위 Ms. Jitlada

전화번호/팩스
- 전화: + 66-2-565-5985~7
- 휴대폰: + 66-88-022-9124

E-mail jitlada.p@qualityplus.co.th, wuttipong@qualityplus.co.th

주소
179/18-20 Soi Nawongprachapattana 15 Si Kan, Don Mueang,
Bangkok 10210

국가명 태국
업체명 Herbal Majestic Co., Ltd.
설립년도 2015년

주요 역할

- 화장품 FDA 등록대행
- 제조공식 R&D
- 패키징 디자인
- 제품사진 촬영, 웹사이트 및 광고제작
- 온오프라인 마케팅 등

홈페이지 http://www.herbalmajestic.com
담당자명/직위 Ms. Hathaichanok

전화번호/팩스
- +66-2-047-9265
- +66-88-395-0240

E-mail daeng.hathai@hotmail.com
주소 74/2 Moobahn Senanivet, Senanikom Rd., Lat Prao Bangkok 10230

국가명 태국
업체명 For The Best Laboratory Co., Ltd.
설립년도 2016년

주요 역할
- 화장품 FDA 등록대행
- 화장품 제조 등

홈페이지 http://www.forthebest.co.th
담당자명/직위 Mr. Sukhum

전화번호/팩스
- 전화: + 66-2-063-7336
- 휴대폰: + 66-84-773-2092

E-mail forthebest.co.th@gmail.com
주소 338 Rama 2 Soi 60 Rama 2 Rd., Saemdam, Bangkhuntian, Bangkok 10150
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□ 베트남

국가명 베트남
업체명 Thien Di Trading & Services
설립년도 2011년
주요 역할 사업자 등록 및 화장품 등록 서비스 대행, 컨설팅 서비스 제공
홈페이지 congbothucpham.net, luatthiendi.com

담당자명/직위 Mr. Nguyen Minh Toan(또안)/매니저
전화번호 (+84) 28 6293 9377
E-mail tuvan06@luatthiendi.com

주소
60 Le Trung Nghia, Ward 12, Tan Binh District, Ho Chi
Minh City(HCMC)

국가명 베트남
업체명 C Drug(Cpharma)
설립년도 2011년

주요 역할
의약품 제품등록, GMP 인증서, 화장품 제품등록, 보조식품 등록
대행 서비스 및 컨설팅 서비스 제공

홈페이지 cpharma.vn
담당자명/직위 Mr. Nguyen Thanh Chung(쭝)/대표
전화번호 (+84) 24 2242 3723
E-mail chungnt@cpharma.vn
주소 15/24/8 Phuong Mai, Dong Da District, Hanoi

국가명 베트남
업체명 Oceanlaw
설립년도 2010년
주요 역할 베트남내사업및투자컨설팅서비스, 사업자등록과제품등록대행서비스
홈페이지 oceanlaw.vn

담당자명/직위 Mr. Duong(즈엉)/대표
전화번호 (84) 24 3795 7776
E-mail contact@oceanlaw.vn

주소
1. 8th floor, 7 Ton That Thuyet, Cau Giay, Hanoi
2. 11 Bis, Phan Ngu, Da Kao, District 1, HCMC
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□ 싱가포르

◦ 수입/판매업자가 직접 진행하도록 되어 있어 별도 대행기관 없음

□ 말레이시아

국가명 말레이시아

업체명 Parkson Corporation Sdn Bhd

설립년도 1986년

매출규모 USD $206,054,064.88 (2015년 6월 기준)

홈페이지 www.parkson.com.my

전화번호/팩스 +60 1300 88 0828

주소 L9-1, Office Tower, No 1, Jalan Nagasari, Kuala Lumpur

국가명 말레이시아

업체명 Hermo Creative(M)SDN BHD

설립년도 2012년 2월

고용인원 100명

홈페이지 www.hermo.my

담당자명/직위 Randall Ng / Assistant Manager, Merchandising

전화번호/팩스 +607-5953567

E-mail randallng@hermo.my

주소
Setia Business Park 2, 28, Jalan Perniagaan Setia 1/5,
Taman Perniagaan Setia, 81100, Johor Bahru, Johor.

국가명 말레이시아

업체명 Fivestars Medical Technologies Sdn Bhd

매출규모 USD $ 50,991.81 (2015년 12월 기준)

담당자명/직위 Mr Selva Raja / Director

전화번호/팩스 +6012-207-8201

E-mail selva@dagtech.com.my

주소 No 157-1, Jalan SS 19/6, 47500 Subang Jaya, Selangor, Malaysia
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□ 필리핀

국가명 필리핀
업체명 Kittelson & Carpo Consulting
설립년도 2007년
주요 역할 필리핀 사업 상담
홈페이지 kittelsoncarpo.com

담당자명/직위 Clarence Alcordo/ 준법관리감독 (Legal Compliance Director)
전화번호/팩스 +632 224-1833
E-mail info@kittelsoncarpo.com

주소
8/F Marajo Tower, 312 26th Street, West corner 4th Avenue, Bonifacio
Global City, Taguig, Philippines

국가명 필리핀
업체명 Triple I Consulting
설립년도 2007년
주요 역할 필리핀 사업 설립, 투자 및 이민
홈페이지 http://www.tripleiconsulting.com/about-us/

담당자명/직위 Ria Cabuay/ Regulatory Affairs Manager
전화번호/팩스 +632 551-9012
E-mail info@tripleiconsulting.com
주소 12F Sagittarius Building, 111, HV Dela Costa Street, Makati, Philippines

□ 인도네시아

◦ 현지인 운영 업체

국가명 인도네시아
업체명 PT Cekindo Bisnis Group
설립년도 2012년
주요 역할 BPOM 인증 관련 인니 진출기업 대상 컨설팅, 인증 대행 서비스
홈페이지 http://www.cekindo.com

담당자명/직위 Nurmia Dwi Agustina/수석 컨설턴트
전화번호/팩스 +62-8119691987(휴대전화)
E-mail nurmia.agustina@cekindo.com

주소
Business Park Kb. Jeruk, H1-H2 Jl. Raya Meruya Ilir No.88
West Jakarta 11620, Indonesia
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◦ 한국인 대표 운영 업체

국가명 인도네시아
업체명 PT Green Nature Farm
주요 역할 BPOM, 할랄인증관련인니진출기업대상전문컨설팅, 인증대행서비스
홈페이지 n/a

담당자명/직위 임준환 대표이사 (KOTRA 협력)
전화번호/팩스 +62-2155769352
E-mail jhlim9971@hanmail.net

주소
Plaza Pallais De Europe Jl. Trocadero No. 90
Lippo Karawaci, Tangerang, 15139 Indonesia

국가명 인도네시아
업체명 PT Doowang

주요 역할
BPOM 인증 관련 인니 진출기업 대상 컨설팅, 인증 대행 서비스,
법률 자문 등 (KOTRA 자카르타무역관 자문 변호사)

홈페이지 www.doowang.net
담당자명/직위 이소왕 대표 변호사
전화번호/팩스 +62-2129411042
E-mail lsw@doowang.co.id

주소
Graha Surveyer Indonesia 19th Fl-Suite 1901
Jl.Gatot Subroto Kav.56 Jakarta 12950

□ 캄보디아

국가명 캄보디아
업체명 Dynamic Network Logistics Co., Ltd.
설립년도 2005년
주요 역할 물류, 통관, 수송, 허가 및 등록 대행 등
홈페이지 www.dnlglobe.com

담당자명/직위 Mr. Rozalee Ly / General Manager
전화번호/팩스 (855) 81 666 565 / (855) 12 847 133
E-mail gm@dnlglobe.com
주소 Villa No. 102, St. 150, Phsar Depo 1, Toul Kork, Phnom Penh

국가명 캄보디아
업체명 Bun & Associates
설립년도 2007년
주요 역할 각종 법률 서비스 제공
홈페이지 www.bun-associates.com

담당자명/직위 Mr. ING Sophealeak / Partner
전화번호/팩스 (855) 23 999 567 / (855) 23 999 566
E-mail info@bun-associates.com
주소 No. 29 St. 294, P.O. Box 2326, Phnom Penh, Cambodia

※ 이외에도 다수의 물류회사 또는 법률사무소에서 제품 등록 대행
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□ 미얀마

국가명 미얀마

기관명
Department of Food and Drug Administration

Ministry of Health & Sports
주요 역할 제품 등록 인증 허가 기관
홈페이지 http://www.fdamyanmar.gov.mm

담당자명/직위 비공개

전화번호/팩스
(95-67) 403 609

(95-67) 403 350

주소
Pyigyi Zayyar Road, In front of Sabel Housing, Zay Yar Thiri
Ward, Zabu Thiri Township, Nay Pyi Taw, Myanmar

□ 라오스

국가명 라오스
업체명 Mr. Phonesay (개인사업자)
설립년도 -
주요 역할 -
홈페이지 -

담당자명/직위 Mr. Phonesay
전화번호/팩스 +856-20-2928-2505
E-mail Phonesay2001@yahoo.com
주소 Viengchaleun village, Xaysettha Distric, Vientiane Capital, Lao PDR

http://www.fdamyanmar.gov.mm
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3. 주요 바이어 리스트

□ 태국

국가명 태국
업체명 Varinda Import & Expport Co., Ltd
설립년도 2011년
매출규모 4,252만 밧(131만 달러)
홈페이지 http://dev.myu-nique.com

담당자명/직위 Ms. Sutinee / 구매부장
전화번호/팩스 + 66-2-891-5055
E-mail d.sutinee@myu-nique.com; info@myu-nique.com

주소
2534/170 Soi Norkkhet Sathorn Rd. Bang Khlo, Bang Kho
Laem, Bangkok 10120

국가명 태국
업체명 Central Watson Co., Ltd.
설립년도 1996년
매출규모 118억 밧 (3.64억달러)
홈페이지 http://www.watsons.co.th/

담당자명/직위 Ms. Nittaya / 구매담당
전화번호/팩스 + 66-2-665-2000
E-mail nittayawi@watsons.co.th

주소 8th Floor,SirinratBuilding3388/23-24 Rama IV Road,Klongton,
Klongtoey,Bangkok 10110 Thailand

국가명 태국

업체명 Boots Retail (Thailand) Co., Ltd.

설립년도 1996년

매출규모 THB 6.66억 밧(2.53억 달러)

홈페이지 http://www.th.boots.com/

담당자명/직위 Ms. Jermkwan / 스킨케어 구매 팀장

전화번호/팩스 +66-2-694-5999(내선 5864)

E-mail jermkwan.sutthilertarun@bootsrt.com

주소
9 Pakin Building, 8th Floor, Ratchadapisek Road,
Dindang, Bangkok 10400

mailto:d.sutinee@myu-nique.com
mailto:info@myu-nique.com
http://www.watsons.co.th/
mailto:nittayawi@watsons.co.th
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국가명 태국
업체명 Karmarts Public Company Limited
설립년도 1994년
매출규모 14.29억 밧 (4,403만 달러)
홈페이지 www.karmarts.com

담당자명/직위
- Mr. Wiwat Theekhakhirikul / CEO
- Ms. Rungnapha / 색조담당부서장 비서

전화번호/팩스
- + 66-2-805-2756∼60
- + 66-2-805-2751∼52

E-mail Rungnapha.ji@karmarts.co.th

주소
81-81/1 Soi Phetchakasem 54 Yak 3, Phetchakasem Rd.,
Bangduan, Phasicharoen, Bangkok 10160

국가명 태국
업체명 Malachi Co., Ltd
설립년도 2005년
매출규모 6.19억 밧(1,907만 달러)
홈페이지 www.malachi.co.th

담당자명/직위 정성천 / 부사장
전화번호/팩스 +66-2-512-0270∼4
E-mail malachi2005@daum.net

주소
22 Soi Pahonyothin 31, Pahonyothin Rd., Jatujak District,
Bangkok 10900

국가명 태국

업체명 Dear Dee Trading Co., Ltd.

설립년도 2009년

매출규모 8,951만 밧(276만 달러)

고용인원 N/A

홈페이지 www.deardd.com

담당자명/직위 지원철 / 대표이사

전화번호/팩스
- (한국) + 82-70-7797-1098
- (태국) + 66-2-337-4904~5

E-mail deardee.trading@gmail.com

주소 48 Soi Thungsetthi Yaek 33 Dok Mai, Prawet, Bangkok 10250
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국가명 태국
업체명 King Power Duty Free Co., Ltd
설립년도 1996년
매출규모 444억 밧(1,368만 달러)
고용인원 N/A
홈페이지 www.kingpower.com

담당자명/직위 Ms. Chanipa / 구매담당
전화번호/팩스 + 66-2-677-8888
E-mail chanipa_v@kingpower.com

주소 8 Rang Nam Rd., Thanon Phaya Thai, Ratchathewi,
Bangkok 10400

국가명 태국
업체명 S&J International Enterprise PCL
설립년도 1980년
매출규모 45.1억 밧(1.39억 달러)
고용인원 N/A
홈페이지 www.snjinter.com

담당자명/직위 Ms. Vipavadee / 공급담당

전화번호/팩스 - + 66-2-676-2727
- + 66-2-676-2726

E-mail vipavadee_s@snjinter.com
주소 2 Naradhiwas Rajanagarinedra Road, Tungwatdon, Sathon, Bangkok

국가명 태국
업체명 Heka (Thailand) Co., Ltd
설립년도 2013년
매출규모 6.64억 밧(2,046만 달러)
고용인원 N/A
홈페이지 www.heka.co.th

담당자명/직위 Ms. Monthathip / 구매담당
전화번호/팩스 + 66-2-375-6000(#5016)
E-mail monthathip@heka.co.th
주소 1 Ramkamhaeng 60/4, Hua Mark, Bangkapi, Bangkok 10240

국가명 태국
업체명 Thai Jintan Co., Ltd
설립년도 1994년
매출규모 1.34억 밧(413만 달러)
고용인원 N/A
홈페이지 www.thaijintan.com

담당자명/직위 Ms. Taksaporn / 사업개발부장
전화번호/팩스 + 66-2-683-1562
E-mail taksaporn.s@thaijintan.com

주소 232 Sathupradit 57, Sathupradit Rd., Bangpongpang, Yannawa, Bangkok 10120



Global Market Report 18-014

- 123 -

□ 베트남

국가명 베트남
업체명 Natural JSC
설립년도 2005년

취급품목/사업
스킨케어 제품을 베트남 내 스파와 호텔에 납품. 주로 유럽 국가와
태국에서 제품 수입

고용인원 150명 이상
홈페이지 www.njscvietnam.com

담당자명/직위 Ms. Thuy Lan(투이 란)/구매담당자

전화번호/팩스
전화번호: (+84) 28 3899 4941
팩스:(84) 28 2899 4951

E-mail thuylan@njscvietnam.com
주소 92-94 Nam Ky Khoi Nghia, Ben Nghe Ward, District 1, HCMC

국가명 베트남
업체명 Beautiful Life Import Export Company
설립년도 2010년

취급품목/사업 미용품(beauty equipment)과스킨케어제품을유럽국가및한국에서수입
고용인원 25~100명
홈페이지 ipretty.vn

담당자명/직위 Ms. Jenny/대표
전화번호/팩스 (+84) 28 3520 8186
E-mail jennyle@ipretty.vn
주소 230 Ter, Pasteur, Ward 6, District 3, HCMC

국가명 베트남

업체명 Khang Thinh Import Export Company

설립년도 2006년

취급품목/사업 미국에서 색조화장품 및 스킨케어 제품, 기능성 식품을 수입

고용인원 25∼100명

홈페이지 www.beaumor.com.vn

담당자명/직위 Ms. Le Thi Thuy(레 티 투이)/세일즈 매니저

전화번호/팩스
전화번호: (+84) 28 3816 1929
팩스:(84) 28 3800 0377

E-mail lethuy.khangthinh@gmail.com

주소 30/110 Do Nhuan, Son Ky Ward, Tan Phu District, HCMC
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□ 싱가포르

국가명 Singapore
업체명 Sa Sa Cosmetic Co. (S) Pte Ltd
설립년도 1997년
매출규모 31.1 Million SGD
고용인원 216명
홈페이지 http://corp.sasa.com/en/home
담당부서 Business Development

전화번호/팩스 (65) 6276-0100 / (65) 6276-0010
E-mail corpcomm@sasa.com
주소 1 Jalan Kilang Timor #03-01/02 Pacific Tech Centre

국가명 베트남
업체명 Thien Uy Trading & Service
설립년도 2006년

취급품목/사업 한국에서 색조화장품 및 스킨케어 제품 수입
고용인원 25∼100명
홈페이지 www.myphamthienuy.com

담당자명/직위 Ms. Tran Cay Ruby(루비)/대표
전화번호/팩스 전화번호: (+84) 28 3944 8458
E-mail thienuycosmetics@gmail.com
주소 50 Nguyen Van Vy, Ward 12, Tan Binh District, HCMC

국가명 베트남
업체명 Nhan Xinh Cosmetic
설립년도 2007년

취급품목/사업 한국에서 스킨케어 제품 수입
고용인원 25~100명
홈페이지 www.myphamdactri.com

담당자명/직위 Ms. Bui Thi Phuong Thanh(부이 티 픙 탄)/대표
전화번호/팩스 전화번호: (+84) 28 3974 1593
E-mail myphamdactri@gmail.com
주소 86/70 Ong Ich Khiem, Ward 14, Distric 11, HCMC

국가명 Singapore
업체명 CosBiz International
설립년도 1999년
매출규모 0.5 Million USD
고용인원 10명
홈페이지 http://www.cos-biz.com/
담당부서 -

전화번호/팩스 (65) 6255-1066
E-mail enquiry@cos-biz.com
주소 7 Mandai Link #08-40 Mandai Connection

http://corp.sasa.com/en/home
http://www.cos-biz.com/
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국가명 Singapore

업체명 Beyond Beauty International Pte Ltd

설립년도 2003년

매출규모 14 Million USD

고용인원 10명

홈페이지 http://www.beyondbeauty.com.sg/beyondbeauty/

담당자명/직위 Connie Lee Lian KOH / Director

전화번호/팩스 (65) 6345 4321

E-mail connie@beyondbeauty.com.sg

주소 178, Paya Lebar Road, #03-04

국가명 Singapore

업체명 Beauty Collection International Pte Ltd

설립년도 1999년

매출규모 2 Million USD

고용인원 5명

홈페이지 https://www.ibeautycollection.com/

담당자명/직위 Phillip Wee / CEO

전화번호/팩스 (65) 6387 3313

E-mail info@ibeautycollection.com

주소 90 Hougang Avenue 10, #03-08

국가명 Singapore

업체명 StarHealth Pte Ltd

설립년도 1988년

매출규모 0.6 Million USD

고용인원 7명

홈페이지 http://www.starhealth.com.sg/

담당자명/직위 Samuel Chin / Managing Director

전화번호/팩스 (65) 6262-6060

E-mail samuel@starhealth.com.sg

주소 51 Ayer Rajah Crescent #04-14/15

mailto:connie@beyondbeauty.com.sg
mailto:info@ibeautycollection.com
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□ 필리핀

국가명 필리핀

업체명 Bhagi’s International Trading Corporation

설립년도 1983년

매출규모 1.9백만 달러

고용인원 50명 이상

홈페이지 www.bhagis.com.ph

담당자명/직위 Rishi Mirani / 대표

전화번호/팩스 +632 894-2028

E-mail rishi@bhagis.com

주소 Kampri Building 2254 Chino Roces Avenue Makati City, Philippines

국가명 필리핀

업체명 Ever Bilena

설립년도 1983년

매출규모 6.8백만 달러

고용인원 100명 이상

홈페이지 http://everbilena.com.ph/about/

담당자명/직위 Dioceldo Sy / 대표

전화번호/팩스 +632 330-0088

E-mail dssy@everbilena.com.ph

주소 246 Reparo Road, Brgy. Baesa, Caloocan City, Philippines

국가명 필리핀

업체명 GETS BROS Philippines

설립년도 1918년

매출규모 82백만 달러

고용인원 200명 이상

홈페이지 http://www1.getz.com.ph/company/aboutUs.php

담당자명/직위 Raymond Sanchez / Sales&Marketing 담당

전화번호/팩스 +632 784-0400

E-mail rochellesolo@getz.com.ph

주소 5F Ortigas Building, Ortigas Pasig City, Philippines
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□ 인도네시아

국가명 인도네시아
업체명 PT Citra Nusa Insan Cemerlang(CNI)
설립년도 1986년
매출규모 2억 달러
고용인원 300명
홈페이지 www.cni.co.id

담당자명/직위 Ms. Febriana Bustan/Brand Executive
전화번호/팩스 전화번호 : +62-21 – 5814929/팩스 : +62-21 - 5806565
E-mail febri.bustan@cni.co.id

주소
Graha CNI
Jl. Arteri Kedoya Blok.A8/1, Green Garden, Jakarta

국가명 인도네시아
업체명 PT Rajawali Mutiara Sejahtera
설립년도 2008년
매출규모 1,000만 달러
고용인원 25명
홈페이지 www.rajawalimedika.id

담당자명/직위 Mr. Tan Richard Tanjung/Director
전화번호/팩스 전화번호: +62-21-29675704
E-mail equadoors@yahoo.com

주소
Jl. Ciputat Raya 28A,
Tanah Kusir Pondok Pinang Jakarta

국가명 인도네시아
업체명 PT Tirta Utama Indonesia
설립년도 2012년
매출규모 300만 달러
고용인원 15명
홈페이지 -

담당자명/직위 Mr. Yoo Jong Sung/Director
전화번호/팩스 전화번호: +62-21-29675704
E-mail itjoyoo@gmail.com

주소
Gedung AKA lt.9, Unit 903, Jl. Bangka Raya No.2,
Pela Mampang, Mampang Prapatan, Jakarta Selatan, Indonesia

http://www.rajawalimedika.id
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국가명 인도네시아
업체명 PT Anugrah Semesta Indah
설립년도 2002년
매출규모 280만 달러
고용인원 25명
홈페이지 -

담당자명/직위 Ms. Winda Magdalena Tamaela/Director
전화번호/팩스 전화번호 : +62-21–4515432/팩스 : +62-21-45860538
E-mail windatamaela@yahoo.com

주소
Ruko Kokan Permata,
Jl. Boulevard Bukit Gading Raya, Kelapa Gading Barat,
Jakarta Indonesia

□ 캄보디아

국가명 캄보디아
업체명 Unique Cosmetic Trading Co., Ltd
설립년도 2012년
매출규모 비공개
고용인원 30명
홈페이지 www.unique-cosmetic.com

담당자명/직위 Ms. Ear Porheap / Vice President
전화번호/팩스 (855) 23 218 150
E-mail admin@unique-cosmetic.com

주소
#290D, Mao Tse Tung Blvd(245), Sangkat Tumnob Tuek, Khan
Chamkarmon,PP

국가명 캄보디아
업체명 Samking Trading
설립년도 2014년
매출규모 비공개
고용인원 30명
홈페이지 없음

담당자명/직위 Mr. Ban Boroath / General Manager
전화번호/팩스 (855) 23 676 7636
E-mail bbanboroath@gmail.com

주소
#478, 1936,Bayab Village, Phnom Penh Thmey, Sen Sok,
Phnom Penh
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국가명 캄보디아
업체명 Korea Cosmetic (Cambodia) Co., Ltd.
설립년도 2012년
매출규모 비공개
고용인원 10명
홈페이지 www.koreacosmetic.online

담당자명/직위 Mr. Kong Vanno / CEO
전화번호/팩스 (855) 76 666 6686
E-mail kongvanno110@gmail.com
주소 No. 61, St. 606, Boeng Kak 1, Tuol Kouk, Phnom Penh

□ 미얀마

국가명 미얀마
업체명 Shwe Pan Taing Trading Co., Ltd(Beauty Diary)
설립년도 2006년도
매출규모 약 300만 달러
고용인원 200명 이상
홈페이지 http://www.shwepyinann.com/

담당자명/직위 Ms. Thin Yu Naing/ Executive Director
전화번호/팩스 (95-1) 215 912, 215 913/ (95-1) 215 914
E-mail thinyunaing@gmail.com
주소 No. 59/60, Bahosi Housing, Lanmadaw Township, Yangon

국가명 캄보디아
업체명 Thea Na (Cambodia) Trading Co. Ltd
설립년도 2008년
매출규모 비공개
고용인원 10명
홈페이지 없음

담당자명/직위 Phann Sothea / Director
전화번호/팩스 (855) 77 717 525
E-mail theanasothea@gmail.com

주소
No. 1377, St. 17C09, Sangkat Steung Meanchey, Khan
Meanchey, Phnom Penh
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국가명 미얀마

업체명 Ever Seiko Co., Ltd

설립년도 1994년도

매출규모 비공개

고용인원 250명 이상

홈페이지 http://everseikomm.com/

담당자명/직위 Ms. Nan Khaung Htit/ Manager

전화번호/팩스 (95-9) 97430 3749/ (95-1) 244 953

E-mail admin@everseikomm.com

주소 No. 6, Mar Lar Yeik Mon, Bayintnaung Road, Kamaryut
Township, Yangon

국가명 미얀마

업체명 Mahar Nandar Trading Co., Ltd

설립년도 2012년도

매출규모 비공개

고용인원 100명 이상

홈페이지 https://www.facebook.com/missha.mm/

담당자명/직위 Ms. Khine Thinzar Myint/ Sales Manager

전화번호/팩스 (95-1) 527 242 Ext. 1048/ 없음

E-mail missha.maharnandar@gmail.com

주소 Mya Yeik Nyo Royal Hotel, Building A, Yangon

국가명 미얀마

업체명 Best Appearance Confidence Co., Ltd

설립년도 2009년도

매출규모 비공개

고용인원 80명

홈페이지 https://www.facebook.com/pg/bestappearanceconfidence/

담당자명/직위 Mr. Wai Lynn Htun/ Managing Director

전화번호/팩스 (95-1) 223 331, (95-9) 3332 9988/ 없음

E-mail bestappearanceconfidence@gmail.com

주소 No. 73-B, 8th Street, Lanmadaw Township, Yangon



Global Market Report 18-014

- 131 -

국가명 미얀마
업체명 RDC Co., Ltd
설립년도 2007년도
매출규모 비공개
고용인원 400명 이상
홈페이지 없음

담당자명/직위 Ms. Ei Thinzar/ Marketing Supervisor
전화번호/팩스 (95-1) 860 4324~29/ (95-1) 860 4324
E-mail eushidomarketing@gmail.com
주소 167, Set Hmu 3rd St., Myittar Nyunt Ward,, Tarmwe township, Yangon

국가명 미얀마
업체명 Silk Road Myanmar Co., Ltd(Gyi Industries Limited)
설립년도 2001년도
매출규모 비공개
고용인원 100명 이상
홈페이지 http://www.vitaco-cosmetics.com/

담당자명/직위 Mr. Sai Aung Gyi/ Managing Director
전화번호/팩스 (95-1) 681 880, (95-9) 7303 9084/ 없음
E-mail saiaunggyi@gmail.com

주소
No. 166, Bayintnaung Street, North Okkalapa Industrial Zone,
North Okkalapa Township, Yangon

□ 라오스

국가명 라오스
업체명 Kuanchay Trading Im-Ex., Ltd
설립년도 2001년
고용인원 230명

담당자명/직위 Mr. Phoungeun Luangchandavong / Manager of Internal Audit
전화번호/팩스 856-21-214-929
E-mail Ngeun1604@gmail.com
주소 Thongsanag village, Chanthbouly District, Vientiane Capital, Lao PDR

국가명 라오스
업체명 Mazy Beauty Station
설립년도 2015년
매출규모 -
고용인원 10명
홈페이지 -

담당자명/직위 Ms. Malayvieng Mongkhonvilay / Manager
전화번호/팩스 856-20-5229-1919
E-mail pheutsa.commerce@gmail.com
주소 23 Singha road, Vientiane capital, Lao PDR
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4. 제품등록 시 필요한 서류 샘플

□ 태국

◦ 위임장 작성양식(F-C2-11)
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◦ 제품등록 작성양식-1(F-C2-1)



- 134 -

◦ 제품등록 작성양식-2(F-C2-2)



Global Market Report 18-014

- 135 -

□ 베트남

◦ 제품등록 작성양식(1)
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◦ 제품등록 작성양식(2)
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◦ 제품등록 작성양식(3)



- 138 -

◦ 제품등록 작성양식(4)
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◦ 제품등록 작성양식(5)
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◦ 제품등록 작성양식(6)
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◦ ACD 규정 충족 선언서(1)
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◦ ACD 규정 충족 선언서(2)
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◦ 제품 등록 안내서(1)
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◦ 제품 등록 안내서(2)
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◦ 제품 등록 안내서(3)
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◦ 제품 등록 안내서(4)
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◦ 화장품 홍보 신청서
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◦ 자유판매증명서
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◦ GMP인증신청서
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◦ 연구 및 검사 목적으로 화장품 수입 시, 수입품목리스트
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◦ 연간 화장품 생산 및 판매 경영 활동 보고서



- 152 -

□ 싱가포르

◦ 온라인으로 진행하고 있어 별도의 양식이 없음
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□ 필리핀

◦ LTO(수입허가증) 사본 샘플
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◦ 원산지 증명서 서식/샘플
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□ 인도네시아

*구비 가능 샘플 위주로 나열

◦ API 일반 수입 서류 양식(1)

- BKPM-BKPM 혹은 지방정부 양식 중 택일 가능
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◦ API 일반 수입 서류 양식(2)
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◦ API 일반 수입 서류 양식(3)
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◦ API 일반 수입 서류 양식(1)

- 지방정부-BKPM 혹은 지방정부 양식 중 택일 가능
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◦ API 일반 수입 서류 양식(2)
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◦ API 일반 수입 서류 양식(3)
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◦ BPOM 인증(제품 원재료 성분표 양식)

자료원 : PT GNF
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◦ BPOM 인증(제품 유효기간 설명서 양식)

자료원 : PT GNF



Global Market Report 18-014

- 163 -

◦ BPOM 인증(Batch No. 또는 LOT No. 표기 양식)

자료원 : PT GNF
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◦ e-BPOM 등록 완료 사례(1)

자료원 : PT GNF
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◦ e-BPOM 등록 완료 사례(2)

 

자료원 : PT GNF



◦ SKI 신청 서류 양식

SURAT KETERANGAN IMPOR
KOMODITAS OBAT DAN MAKANAN

Nomor : PO....

Kepala Badan Pengawas Obat dan Makanan memberikan persetujuan kepada:

Dengan ketentuan:
1. Produk tersebut di atas harus memenuhi ketentuan perundang-undangan di 

bidang Obat dan Makanan.
2. Surat Keterangan Impor ini dapat diakses langsung melalui sistem INSW 

e-bpom.

Demikian Surat Keterangan Impor ini dibuat untuk dapat digunakan 
sebagaimana mestinya.

Jakarta, ...
a/n. Kepala Badan Pengawas Obat dan Makanan RI

Direktur Inspeksi dan Sertifikasi Pangan

TTD

(Nama lengkap)
NIP

Dokumen diterbitkan secara elektronik melalui sistem INSW e-bpom sehingga 
tidak memerlukan cap dan tanda tangan basah

KEPALA BADAN PENGAWAS OBAT DAN 
MAKANAN REPUBLIK INDONESIA,

ttd.

PENNY K. LUKITO

Nama   Importir :
Alamat   Kantor :
NPWP :
No. APIP/APIU :
Nama   Eksportir :
Negara Asal Eksportir :

Untuk   menerima :

No
N a m a   
Produk

Kemas
an

No   Izin 
Edar

Jum
lah No

H S   
Code

B a r
ang

Lot/Be
ts

Produsen
N e g a r a   
Produsen

No.   & Tanggal 
BL/AWB :
No. & Tanggal Invoice :

Melalui
:   Kantor Pelayanan Bea dan 
Cukai ...
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□ 캄보디아

◦ 제품등록신청양식
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자료원 : 캄보디아 보건부
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□ 미얀마

◦ FDA 화장품 등록 신청서(1)
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◦ FDA 화장품 등록 신청서(2)
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◦ FDA 화장품 등록 신청서(3)
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◦ FDA 화장품 등록 신청서(4)
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◦ FDA 화장품 등록 신청서(5)
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◦ FDA 화장품 등록 신청서(6)
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□ 라오스

* 라오스 보건부 식약국 홈페이지(http://www.fdd.gov.la)에서 다운로드 가능

◦ 제품등록 신청서(라오스어)
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◦ 제품등록 신청서(영문번역본(KOTRA프놈펜무역관))

Lao People’s Democratic Republic

************************
Company………………………..                             No……………….
Telephone................................             Vientiane Capital, Date……………….
Mobile phone…………………..
E-mail…………………………..

Letter of Request
To: the Director General of Food and Drug Department, Ministry of Health

Subject: Request on register cosmetic product

I……………………………………………. Position…………………………………
…………………….. Company located on the street………………………….Villag
e………………….District……………….... Province……………………….Business 
Registration No…………………. Date issue………………….... The Purpose is to 
register of cosmetic product which imports from (Country) ……..….as the 
detail below: 

1.
2.
3.
4.
5.
6.

In this Regard, it would be appreciated if you give a kind assistance

Appendix:
1. Formulation
2. Authorization Letter
3. Certificate of Free Sale
4. Certificate of Notification
5. Certificate of Analysis
6. Statement ASEAN GMP
7. Label and Batch Coding  System
8. Claim Support Summary
9. Undesirable Health Effect Summary
10. Safety Assessment Summary
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◦ 제품신고서(1)(Notification of Cosmetic Product)
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◦ 제품신고서(2)(Notification of Cosmetic Product)
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◦ 제품신고서(3)(Notification of Cosmetic Product)
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◦ 제품신고서(4)(Notification of Cosmetic Product)
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◦ 제품신고서(5)(Notification of Cosmetic Product)
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◦ 제품신고서(6)(Notification of Cosmetic Product)
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◦ 제품신고서(7)(Notification of Cosmetic Product)
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18-001 러시아 극동지역 주요산업 협력방안 2018.3

18-002 EU의 일반개인정보보호법(GDPR) 발효와 대응과제 2018.4

번 호 제 목 번호부여일

18-001 2017년 대중수출 성과와 2018년 전망 2018.1

18-002 중국 서비스산업의 부상과 진출 확대 방안 2018.4

18-003 양회에 나타난 중국의 2018년 경제정책과 시사점 2018.4

번 호 제 목 번호부여일
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□ GTR (Global Trade Report)

□ KOTRA자료

번 호 제 목 번호부여일

18-001 동남아 대양주 프랜차이즈 시장동향 2018.1

18-002 한눈에 보는 해외 25개국 취업정보 2018.1

18-003
월드챔프 성공사례집: 2017년 코트라 월드챔프사업 참가기업의 수출
성공스토리

2018.2

18-004 2018-2019 해외전시회 한국관 디렉토리 2018.3

18-005 2017 KOTRA 글로벌 CSR 종합보고서 2018.3

18-006
해외에서 더 가까이 FTA 활용을 도와주는 FTA 해외활용지원센터
활동사례집

2018.3

18-007 2017 외국인투자옴부즈만 연차보고서 2018.3

18-008 Foreign Investment Ombudsman Annual Report 2017 2018.3

18-009 2017 IP-DESK 백서 2018.3

18-010
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문
러시아 RUSSEZ : RUSSEZ 발전 전략 수립을 위한 정책 제언

2018.3

18-011
2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Russia RUSSEZ : Consulting for the Development of Russian
Special Economic Zones(RUSSEZ)

2018.3

18-012
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문
러시아 연해주 : 루스키섬 개발 전략 및 투자 유치 방안

2018.3

18-013
2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Russia Primorsky Krai : Russky Island Development Strategy
and Investment Promotion Plan

2018.3

18-014
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문
미얀마 : 미얀마 대외무역투자 증진방안

2018.3

18-015
2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Myanmar : Policy Recommendations for Industry, Trade and
Investment Promotion in Myanmar

2018.3

18-016
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문
우즈베키스탄 : 섬유산업 발전을 위한 정책 수립 방안

2018.3

18-001 이란 핵합의 현황 점검과 우리기업 대응방안 2018.1

번 호 제 목 번호부여일

18-001 2017년 12월(연간) 수출 동향 2018.1

18-002 2018년 1월 수출 동향 2018.2

18-003 2018년 2월 수출 동향 2018.3

18-004 2018년 2분기 KOTRA 수출선행지수 2018.3

18-005 2018년 3월 수출 동향 2018.4
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□ 설명회자료

번 호 제 목 번호부여일

18-001 2018 세계시장 진출전략 설명회 2018.1

18-002 2018 방산·보안기업 지원 사업설명회 2018.2

18-003
KSP(Knowledge Sharing Program)연계 멕시코 KSP
에너지·바이오·IT 진출전략세미나

2018.2

18-017
2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Uzbekistan : Policy Consultation for the Development of the
Textile Industry in Uzbekistan

2018.3

18-018
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문 이란
1 : 이란의 외국인투자 유치 확대방안 : OIETAI의 역량강화를
위한 정책적 제언

2018.3

18-019
2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Iran 1 : Policy Recommendations for Capacity Building for
OIETAI in Promotion of FDI to Iran

2018.3

18-020
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문 이란
2 : 이란 ICT 연구개발센터 발전방안 수립

2018.3

18-021
2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Iran 2 : Securing the Means for the Development of the
Iranian ICT R&D Center

2018.3

18-022
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문 칠레 :
칠레 만성질환 환자를 위한 원격의료 컨설팅 및 모델링 디자인

2018.3

18-023

2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Chile : Consulta de Políticas sobre Telemedicina Domiciliaria
y Diseño de Modelos de Telemedicina para Enfermedades
Crónicas en Chile

2018.3

18-024
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문 케냐 :
케냐의 산업단지 개발 계획 수립

2018.3

18-025
2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Kenya : Policy Recommendations for Development Plan of an
Industrial Park in Kenya

2018.3

18-026
2016/17 경제발전경험 공유사업(KSP) 산업&무역 정책자문 쿠바 :
쿠바의 신재생에너지 발전 역량강화

2018.3

18-027
2016/17 Knowledge Sharing Program(Industry&Trade) with
Cuba : Capacity Building for Development of the Renewable
Energy & Industrial Sectors in Cuba

2018.3

18-028
세계시장, 문을 열면 희망이 보인다:
온라인마케팅·무역사절단·지방지원단 특화사업 우수사례

2018.3

18-029
지사화 우수사례집: 2017 코트라 지사화사업을 통한 20개 기업의
수출 성공스토리

2018.3

18-030 서비스산업 해외진출 성공사례 2018.4

18-031 주요국별 경제통계 가이드북 2018.4

18-032 SEOUL FOOD 2018 디렉토리 2018.4

18-033 극동러 투자사례 연구집 2018.4
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18-004
바다로! 대륙으로! 시장을 넓혀라!, 아세안·인도·유라시아 진출
설명회

2018.2

18-005
KOTRA 해외수주협의회 제 31차 수요포럼: 해외 체류시 재난 및
안전 대응 방안

2018.3

18-006 2018 UN 공공조달 플라자 (UN Procurement Plaza 2018) 2018.3

18-007 홍콩의 금융-무역 플랫폼을 활용한 해외시장 진출 설명회 2018.3

18-008 미국 투자환경 설명회 2018.4

18-009 Global Project Plaza 2018 2018.4

18-010 중국 서비스 수출병법 2018.4

18-011 FTA를 활용한 중남미 진출전략 설명회 2018.4
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