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제1장 세계 화장품산업 현황

1. 세계 화장품산업 현황

◦ ‘15년 세계 화장품산업 시장은 전년대비 4.8% 증가한 3,516억 달러 규모임. 세계적으로

아름다움에 대한 추구 경향, 여성 경제활동 인구의 증가, 남성 유아 등 소비 계층

확대에 힘입어 글로벌 경제위기에도 불구하고 화장품 시장은 계속 증가하는 추세

- 지역별로는 전년대비 4.5% 증가한 아메리카 지역이 1,197억 달러로 가장 큰 시장

이며 이어서 아시아/태평양1)(Asia Pacific) 1,170억 달러, 유럽(Europe) 942억 달러

순임

- 중동 및 아프리카 지역은 208억 달러로 전체 화장품시장의 5.9%라는 미미한 부분만을

차지하고 있으나 연평균 10.8%의 높은 성장률을 나타내며 향후 성장가능성이 높은

시장으로 평가되고 있음

- 국가별로 살펴보면, 미국이 658억 달러로 전 세계의 18.7%를 차지하고 있으며,

그 다음으로 중국 440억 달러, 일본 286억, 브라질 236억 달러 순임

∙한국의 화장품산업 시장규모는 약 107억 달러로 세계 시장의 3.0%를 차지하며

세계 시장규모 8위

1) Australia, NewZealand 등 Australasia 국가가 포함되어 있음
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지역 2011년 2012년 2013년 2014년
2015년 CAGR

(’11～’15)시장규모 YoY

Americas 96,723 103,102 108,766 114,513 119,690 4.5 5.5

Asia Pacific 91,991 98,096 104,481 110,781 116,971 5.6 6.2

Europe 87,298 88,653 89,733 91,431 94,156 3.0 1.9

Middle East
and Africa

13,828 15,403 17,141 18,945 20,828 9.9 10.8

합계 289,840 305,254 320,121 335,670 351,645 4.8 5.0

주 : 1. Euromonitor 자료를 이용하여 우리나라 화장품 유형 위주로 자료를 분석함
2. YoY는 전년대비 증가율이며, CAGR은 연평균 증가율(Compound annual growth rate)을 의미함

자료 : 화장품산업분석보고서, 한국보건산업진흥원, 2016, Euromonitor International, 2016(Nov)

표 1 지역별 세계 화장품 시장규모

(단위 : 백만 달러, %)

순위 국가명 2011년 2012년 2013년 2014년 2015년
점유율 YoY

1 미국 57,953 60,289 61,917 63,279 65,825 18.7 4.0

2 중국 31,756 34,931 38,202 41,212 44,024 12.5 6.8

3 일본 27,757 27,906 28,198 28,474 28,609 8.1 0.5

4 브라질 16,854 19,182 21,551 24,070 23,586 6.7 -2.0

5 영국 13,606 13,898 14,334 14,768 15,117 4.3 2.4

6 독일 12,825 13,052 13,170 13,472 13,690 3.9 1.6

7 프랑스 12,038 12,177 12,208 12,264 12,292 3.5 0.2

8 한국 8,336 8,995 9,530 10,057 10,659 3.0 6.0

9 이탈리아 8,471 8,422 8,311 8,231 8,261 2.3 0.4

10 러시아 5,756 6,010 6,153 6,369 7,392 2.1 16.1

합계(210개국) 289,840 305,254 320,121 335,670 351,645 100.0 4.8

자료 : 화장품산업분석보고서, 한국보건산업진흥원, 2016, Euromonitor International, 2016(Nov)

표 2 주요국의 화장품 시장규모

(단위 : 백만 달러, %)
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그림 1 세계 화장품 시장 국가별 순위 변화
자료 : 화장품산업분석보고서, 한국보건산업진흥원, 2016, Euromonitor International, 2016(Nov)

◦ 화장품유형 중 가장 많은 점유율을 차지하고 있는 분야는 Skin care로 1,105억 달러

규모로 전체시장의 31.4%를 차지하고 있으며 Hair care(19.2%), Colour Cosmetics (16.1%)

순으로 나타나고 있음

- Skin care시장 중 특히 Facial care 시장이 가장 크며(24.1%), Female fragrances (7.8%),

Shampoo(7.1%), Facial Make-Up(5.8%) 등 순으로 나타났음

- 전년대비 증가율이 가장 큰 유형은 Lip Products로 8.5% 증가했으며, 그다음은 Skin

Care Sets/Kits(7.5%), Baby and Child-Specific Products(6.9%), Premium Fragrances

(6.7%) 순

- SkinCare는 절반 이상이 아시아/태평양(52.5%) 지역에 집중되어 있으며, Hair Care와

Colour Cosmetics는 아메리카 지역과 아시아/태평양 지역 비중이 높게 나타났음
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유형 2011년 2012년 2013년 2014년
2015년

YoY
시장규모 비중

Skin Care 90,981 95,939 100,716 105,650 110,503 31.4 4.6

Facial Care
Body Care
Skin Care Sets/Kits
Hand Care

69,712
13,379
5,745
2,145

73,601
13,960
6,090
2,288

77,283
14,585
6,411
2,437

81,090
15,188
6,793
2,579

84,892
15,584
7,304
2,723

24.1
4.4
2.1
0.8

4.7
2.6
7.5
5.6

Hair Care 57,015 59,949 62,679 65,513 67,347 19.2 2.8

Shampoos
Conditioners
Colourants
Styling Agents
Salon Hair Care
2-in-1 Products
Perms and Relaxants

20,481
11,512
9,822
7,918
4,081
2,373

827

21,774
12,527
10,200
7,987
4,174
2,469

819

22,904
13,552
10,570
8,029
4,226
2,508

889

24,063
14,704
10,839
8,138
4,320
2,556

893

24,810
15,324
11,019
8,272
4,441
2,604

876

7.1
4.4
3.1
2.4
1.3
0.7
0.2

3.1
4.2
1.7
1.6
2.8
1.9

-1.9

Colour Cosmetics 45,633 48,101 50,604 53,193 56,627 16.1 6.5

Facial Make-Up
Eye Make-Up
Lip Products
Nail Products
Colour Cosmetics Sets/Kits

16,434
12,399
9,793
4,548
2,461

17,214
12,958
10,301
5,102
2,526

18,171
13,547
10,937
5,376
2,573

19,078
14,175
11,634
5,654
2,652

20,319
15,050
12,626
5,904
2,728

5.8
4.3
3.6
1.7
0.8

6.5
6.2
8.5
4.4
2.9

Fragrances 37,595 39,557 41,171 43,189 45,908 13.1 6.3

Premium Fragrances
Mass Fragrances

22,842
14,753

23,887
15,671

24,668
16,504

25,722
17,467

27,439
18,469

7.8
5.3

6.7
5.7

Bath and Shower 18,028 18,819 19,560 20,373 21,352 6.1 4.8

Body Wash/Shower Gel
Liquid Soap
Bath Additives
Intimate Hygiene

9,757
3,788
2,916
1,567

10,152
4,067
2,977
1,623

10,562
4,266
3,026
1,706

11,071
4,469
3,034
1,799

11,620
4,716
3,132
1,885

3.3
1.3
0.9
0.5

5.0
5.5
3.2
4.8

Deodorants 15,646 16,618 17,892 19,159 20,061 5.7 4.7

Baby and Child-Specific Products 9,984 10,673 11,368 12,112 12,954 3.7 6.9

Sun Care 7,913 8,372 8,770 8,915 9,202 2.6 3.2

Adult Sun Care
Baby and Child-specific Sun Care

7,270
643

7,710
661

8,114
656

8,247
668

8,512
690

2.4
0.2

3.2
3.2

Others 7,043 7,226 7,361 7,563 7,691 2.2 1.7

합계 289,840 305,254 320,121 335,670 351,645 100.0 4.8
주 : others는 Men’s Shaving, Women's Pre-Shave, Other Sets/Kits 등이 포함되어 있음
자료 : 화장품산업분석보고서, 한국보건산업진흥원, 2016, Euromonitor International, 2016(Nov)

표 3 유형별 화장품 시장규모

(단위 : 백만 달러, %)
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1. 주요 기업 현황

◦ 매년 화장품 전문기업의 매출액을 기준으로 화장품기업 순위를 발표하는 미국의

뷰티ㆍ패션 전문일간지 WWD(Women's Wear Daily)에 따르면 ’15년L'OREAL의 매출액은

전년대비 12.1% 증가한 280억 달러로 여전히 세계 1위를 고수하고 있으며

UNILEVER의 매출액은 전년대비 13.2% 증가한 약 205억 달러로 2위를 유지하고

있음

◦그다음으로 전년대비 매출이 약 11% 감소했으나 P&G(176억 달러)가 3위를 지키고

있으며, THE ESTÉE LAUDER COS.(111억 달러), SHISEIDO CO.(71억 달러)

순이며, BEIERSDORF(59억 달러)가 ‘14년에 이어 ’15년에도 6위를 유지하고 있음

◦ 화장품 기업의 매출은 전반적으로 증가하는 추세로 세계 100대 기업 중 34개 기업이

전년대비 10%이상의 매출 증가율을 보였음

◦ 세계 100대 기업에 우리나라 화장품 기업은 3개가 있으며, 그 중 국내업계 1위

아모레퍼시픽매출액은 전년대비 22.8% 증가한 약 49억 달러로 12위(2014년 14위)로

상승하였으며, LG생활건강이 약 23억 달러로 19위(2014년 20위)로 상승하였음.

반면 에이블씨엔씨는 전년대비 약 7% 감소한 3.7억 달러로 66위(2014년 57위)로

하락한 것으로 나타났음

- 세계 100대 화장품 기업을 보유하고 있는 국가는 미국, 프랑스, 일본, 독일, 이탈리아,

영국, 중국, 브라질, 인도, 한국 등 16개이며, 이중 미국 30개 기업, 프랑스 14개

기업, 일본 12개 기업, 독일 8개 기업, 이탈리아 및 영국각 6개 기업, 중국, 브라질

및 인도가 각 4개 기업을 보유하고 있음
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순위 기업명 국가명 매출액 점유율 증가율

1 L’ORÉAL 프랑스 280.2 14.3 12.1

2 UNILEVER 영국, 네덜란드 204.7 10.5 13.2

3 PROCTER & GAMBLE 미국 176.0 9.0 -11.1

4 THE ESTÉE LAUDER COS. 미국 111.0 5.7 1.0

5 SHISEIDO CO. 일본 71.1 3.6 10.4

6 BEIERSDORF 독일 58.9 3.0 7.1

7 JOHNSON & JOHNSON 미국 55.7 2.8 -7.0

8 CHANEL 프랑스 52.4 2.7 1.0

9 AVON PRODUCTS 미국 52.0 2.7 -17.5

10 KAO CORP. 일본 50.4 2.6 3.0

11 LVMH MOËT HENNESSY LOUIS VUITTON 프랑스 50.1 2.6 15.3

12 AMOREPACIFIC CORP. 한국 49.4 2.5 22.8

13 LIMITED BRANDS 미국 46.0 2.4 3.4

14 COTY 미국 42.8 2.2 -4.7

15 HENKEL 독일 40.4 2.1 8.0

19 LG HOUSEHOLD & HEALTH CARE 한국 22.5 1.2 27.3

66 ABLE C&C 한국 3.7 0.2 -6.9

합계(100개사) 1,955.2 100.0 -

주 : 100대 화장품 기업의 향수, 메이크업, 스킨케어, 선케어, 헤어케어 및 데오도런트 제품류의 매출 실적을
바탕으로 순위를 매겼으며 비누, 면도기, 치약, 식이요법 제품, 의약품, 비타민또는 세척제는 순위 집계에서
제외됨

자료 : Women's Wear Daily, WWD Beauty Report, 2016

표 4 2015년 매출액 세계 100대 화장품 기업 현황

(단위 : 억 달러, %)
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제2장 중국 화장품산업 현황

1. 중국 화장품시장 현황

◦급속히 성장하고 있는 ‘15년 중국 화장품시장은 440억 달러 규모로 전년대비 6.8%

성장하였음

- 많은 인구를 바탕으로 한 소비력과 소득수준 향상에 따른 구매력을 지닌 소비

세력의 확대에 따라 세계에서 중요한 시장으로 자리매김하고 있으며, 특히 한국

화장품의 수출이 많은 중요한 국가(한국 화장품 수출 1위)

- 세계 100대 화장품 기업 중 4개를 갖고 있음

◦ 유형별로는 일본과마찬가지로 Skin Care 유형이 258억 달러(58.7%)로 절반 이상을

차지했고, 그다음은 Hair Care 74억 달러(16.8%), Colour Cosmetics 40억 달러(9.2%)

순으로 나타났음

- 세부적으로 Facial Care의 비중이 51.7%로 가장 높았고, Shampoos(12.4%),

Facial Make-Up(4.5%) 순
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유형 2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

Baby and Child
-specific Products

7,594.5 8,876.8 10,354.2 12,118.4 14,134.7

Bath and Shower 16,311.5 17,337.3 18,455.5 19,459.2 20,295.2

Colour Cosmetics 16,625.9 18,136.0 20,533.1 22,638.0 25,101.0

Deodorants 533.4 576.7 613.8 648.0 681.1

Depilatories 314.2 339.4 368.6 402.6 437.7

Fragrances 4,235.0 4,609.9 4,936.3 5,259.8 5,616.8

Hair Care 38,836.3 42,217.9 45,033.5 46,459.2 47,642.5

Men's Grooming 7,775.1 9,208.2 10,391.9 11,281.5 12,142.8

Oral Care 22,694.1 24,887.8 27,115.8 28,591.3 30,412.0

Oral Care Excl Power
Toothbrushes

22,206.2 24,358.7 26,543.1 27,970.0 29,740.5

Skin Care 114,988.7 126,917.8 139,005.2 150,681.7 160,817.9

Sun Care 3,706.4 4,056.1 4,302.2 4,661.0 5,028.0

Sets/Kits 9,084.1 10,356.0 11,662.0 13,381.0 15,570.4

Premium Beauty and
Personal Care

42,587.2 47,370.6 52,502.8 56,896.0 61,621.1

Mass Beauty and
Personal Care

163,290.7 178,644.8 194,125.1 208,631.1 221,507.0

Beauty and Personal
Care

230,231.8 252,646.6 275,572.5 296,076.3 315,629.4

자료 : Euromonitor International, 2016
주 1 : 유아 및 아동 용품, 목욕및 샤워, 색조화장품, 탈취제, 향수, 헤어케어, 세트/키트, 스킨케어 및썬케어

내에 프리미엄 및 매스 제품판매가 추가로 포함됨
주 2 : 남성용 목욕 및 샤워, 남성용 탈취제, 남성용 헤어케어, 남성용 스킨케어, 남성용 향수, 색조 화장품

세트/키트, 스킨케어 세트/키트, 향수 세트/키트및 유아 및 아동용썬 케어의 이중 계산으로 인해 카테
고리의 합이 시장 규모보다 큰 경우도 있음

표 5 중국 화장품 유형별 시장 매출 규모

(단위 : 백만 위안, CNY)
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유형 2014/15 2010-15 CAGR 2010/15

Baby and Child -specific Products 16.6 16.9 118.3

Bath and Shower 4.3 6.0 33.6

Colour Cosmetics 10.9 11.2 70.1

Deodorants 5.1 7.1 40.7

Depilatories 8.7 9.1 54.4

Fragrances 6.8 8.3 48.9

Hair Care 2.5 6.1 34.3

Men's Grooming 7.6 13.6 89.4

Oral Care 6.4 8.3 49.0

Oral Care Excl Power Toothbrushes 6.3 8.3 49.0

Skin Care 6.7 9.8 59.9

Sun Care 7.9 9.5 57.2

Sets/Kits 16.4 14.8 99.0

Premium Beauty and Personal Care 8.3 11.2 70.3

Mass Beauty and
Personal Care

6.2 8.6 51.3

Beauty and Personal Care 6.6 9.1 54.3

자료 : Euromonitor International, 2016
주 1 : 유아 및 아동 용품, 목욕 및 샤워, 색조 화장품, 탈취제, 향수, 헤어케어, 세트/키트, 스킨케어 및 썬 케어

내에 프리미엄 및 매스 제품판매가 추가로 포함됨
주 2 : 남성용 목욕 및 샤워, 남성용 탈취제, 남성용 헤어케어, 남성용 스킨케어, 남성용 향수, 색조 화장품

세트/키트, 스킨케어 세트/키트, 향수 세트/키트 및 유아 및 아동용 썬 케어의 이중 계산으로 인해 카테
고리의 합이 시장 규모보다 큰 경우도 있음

표 6 중국 화장품 유형별 시장 매출 규모 성장률

(단위 : %)
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◦ 최근 들어 중국마스크팩시장이 성장하고 있음. ‘15년 기준 159억 위안(약 2조6천

억 원)으로 ’10~‘15년 연평균 16.4% 성장했으며, ’20년에는 276억 위안(약 4조5천

억 원) 규모의 시장을 형성할 전망(한국무역협회, 2016)

- 한류 및 드라마 등의 영향으로 중국 시장에서 한국 마스크 팩의 인기가 높으며,

최근 5년간(‘11~’15년) 한국은 중국의 마스크 팩 상위 10대 수입국 중 가장 높은

연평균증가율(87.5%)을 기록

∙중국온라인마스크팩시장 상위 50위 브랜드중 중국현지 브랜드가 약 70%를

차지하고 있으나 한국 마스크 팩에 대한 수요는 지속 증가

∙‘15년 기준 중국의 마스크 팩 수입시장에서 프랑스(28.5%)와 한국(24.5%)이

전체 수입시장의 53%를 차지

국가명
2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

2016년
(1~7月)

규모 비중 규모 비중 규모 비중 규모 비중 규모 비중 규모 비중

프랑 스 397 42.2 390 38.9 423 37.6 708 36.8 776 28.5 530 28.4

한 국 54 5.7 84 8.4 125 11.1 205 10.7 667 24.5 506 27.1

일 본 274 29.1 263 26.2 231 20.5 314 16.3 438 16.1 286 15.3

미 국 87 9.3 87 8.7 126 11.2 289 15.0 301 11.1 185 9.9

영 국 27 2.9 45 4.5 54 4.8 162 8.4 165 6.1 152 8.2

벨기 에 8 0.9 12 1.2 15 1.3 46 2.4 88 3.2 22 1.2

대 만 16 1.7 17 1.7 14 1.2 22 1.1 49 1.8 31 1.7

스위 스 12 1.3 14 14 14 1.2 34 1.8 43 1.6 25 1.3

캐나 다 7 0.7 10 1.0 21 1.9 29 1.5 39 1.4 27 1.4

독 일 10 1.1 12 1.2 24 2.1 25 1.3 35 1.3 21 1.1

총계 940 1,002 1,125 1,923 2,722 1,885

자료 : 한국무역협회, 2016

표 7 중국의 국가별 마스크팩 수입 현황(2011~2016)

(단위 : 백만 달러, %)
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- 마스크 팩의 주요 유통은 백화점, 소매점, 뷰티화장품전문매장 등오프라인 판매

비중이 높은 편이나 점차 온라인 쇼핑몰을 통한 판매가 증가하는 추세

∙오프라인 매장에서 체험후온라인으로 구매하는 O2O 유통채널의 확대에 따라

화장품에서도 인터넷유통비중이 높아지고 있음. 마스크의 경우 ‘10년 2.7%에서

’15년 18.9%로 증가

∙‘15년 마스크 팩 온라인 주요 유통채널은 타오바오(Taobao)나 티몰(TMall)

및 징동(JD)이며 전체 온라인 마스크 팩 판매의 87.3%를 차지하고 있음

온라인 쇼핑몰 판매액 판매 비중

타오바오 170,196.4 45.4

티엔몰 113,959.4 30.4

징동상청 43,062.8 11.5

쥐메이요핀 34,600.0 9.2

이하오디엔 7,173.1 1.9

자료 : 한국무역협회, 2016

표 8 중국 내 주요 온라인 쇼핑몰 마스크 팩 판매비중

(단위 : 만 위안, %)

◦ 중국의 화장품산업은 세계 및 내수 경기 침체와 함께 다른 불리한 요인에도 불구

하고 지속적으로 강력한 성장세를 보이고 있음

- 불확실한 세계 경제 및 내수 경기침체 속에서도헤어케어 제품류에 대한꾸준한

수요와 함께 색조 및 스킨케어 제품에 대한 관심 증가로 인해 화장품시장은

지속적으로 성장하고 있으며 이는 중국 소비자들의 소득증가, 개인위생및 미용에

대한 인식증가에 따른 것으로 나타남

- 다만, 소비자층이 증가하였음에도 불구하고 대부분 소비자들의 소득이 비교적

낮기에 럭셔리 및 프리미엄제품보다는 매스티지 또는 중저가 제품을 선호하며

이러한 소비 형태로 인해 지금보다는앞으로럭셔리 및 프리미엄제품의 시장가치

성장률이 매스티지 및 중저가 제품의 시장가치 성장률보다 높게 나타날 것으로

분석됨
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- 또한 빠링허우(80년대 이후 출생) 및 주링허우(90년대 이후 출생)라는 구매력을

갖춘 신소비세력의 등장과 중국 여성의 경제력 및 사회지위 상승에 따라 여성이

소비를 주도하는 타찡지(她经济) 경제현상이 나타나면서 뷰티ㆍ화장품시장이

빠르게 성장 중임(한국무역협회 및 뉴시스, 2016)

∙빠링허우, 주링허우 : 기성세대와는 다른가치관과생활방식을갖고 있으며 중국

경제 성장을 혜택을 누려 높은 소비력을 갖고 있음. 외국 문화에 개방적이고

개성적이며 개인주의 성향이 강함. 또한, 컴퓨터와 인터넷에 능숙하며 위챗 등

소셜미디어를 잘 활용하는 신 구매 세력으로 최근 중국 및 글로벌 기업들은

이들을 대상으로 마케팅을 추진하기도 함

◦ 중국 소비자의 소득수준 및 문화수준 증가에 따라 미용(美)에관한관심이 증가하고

있으며 이는 화장품의 소비확대로 이어지고 있음

- 중국의 인당 GDP는 8천 달러 수준으로 한국의 90년대와 같은 낮은 수준이지만

증가하는 소득및 문화수준에맞춰화장품시장도 지속적으로 성장하고 있음(키움증권,

2015.12)

∙화장품사용 인구가 아직전체의 10%에 불과하고 ‘14년 기준 1인당연간 화장품

소비액도 35달러로 한국(220달러) 및 일본(290달러)에 비해 현저히 낮은 수준

- 또한 중국의 낙후지역 신도시화 정책 및 주요지역 성장에 따라 전국의 중산층

비중이 점차 확대되고 있으며 과거베이징, 상하이 등 주요도시 위주에서 주변지역

도시로 화장품소비가 확대되어 가고 있음(키움증권, 2015.12)

◦ 중국 화장품시장은 여전히 다국적기업이 선도하고 있지만 중국기업의 성장세도

계속되고 있음

- ‘15년 중국 화장품시장은 브랜드가치, 입증된제품의 품질, 신제품런칭, 효과적인

마케팅 등을 통해 여전히 다국적기업이 선도하고 있음

∙중국 화장품시장 상위 4개 기업 : Procter & Gamble, L‘Oreal, Shiseido, Mary Kay

∙중국 스킨케어 시장 상위 4개 기업 : L;Oreal, Mary Kay, Shiseido, P&G

- 그러나 중국기업도 2선 및 3선급 도시에서의 강력한 기반, 공격적인 마케팅활동,

더좋은 가격대비 성능(가격과 품질 비율)을토대로 시장 점유율을 확대해나가고

있음
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∙‘15년 기준 중국 스킨케어 시장 점유율 상위 20개 업체에 포함된 중국기업의

’09년도 시장점유율은 6.8%였으나 ’15년 21%로 크게 증가하였으며, 색조시장의

경우도 로컬기업 점유율은 ‘09년 2.3%에서 ’15년 9.8%로 확대되었음(교보증권

리서치센터, 2016)

∙중국 로컬화장품기업은 그들의 가장 큰 취약점인 기술력을 보완하고자 한국

ODM업체 등을 활용하고 있으며 중국 로컬기업의 점유율 확대는 코스맥스,

한국콜마등 한국 ODM업체의 성장으로 연결되고 있음(교보증권리서치센터, 2016)

- 글로벌기업의강세속에서도 로컬기업의 제품개발 투자, 적극적인 마케팅 등으로

인해 상위 10개 기업 중 중국기업들의 점유율이 ‘11년 3%에서 ’15년 4%로 증가

하였음(Euromonitor, 2016)

∙주요 중국기업의 제품은 스킨케어와 구강관리에서부터 색조 화장품에 이르기

까지 다양한 분야로 확산되고 있음

∙이러한 중국 로컬기업들의 점유율 상승은 시장 개발이 상하이 같은 주요도시

에서 2선 또는 3선급의 하급 도시로 이동함에 따라 이들 도시에서의 성공과

함께 인기 있는 리얼리티 TV쇼 출연 및 후원, 마케팅, 광고 캠페인 및 지속

노출 등을통해 브랜드이미지 구축이 점차강화되어 나타나게된것으로 분석됨

∙중국 로컬기업 및 브랜드는 2선급 이하 도시에서의 탄탄한 유통 네트워크를

바탕으로 지속적으로 점유율을 높일 것으로 예상됨. 또한 점차 고급화 및 다

양화 등 소비자의 변화하는 니즈를 맞춰 다양한 제품 및 브랜드 출시를 통해

시장을 확대해 나갈 것으로 전망됨

◦ 중국 화장품수입액의 지난 6년간(‘10~’15년) 연평균성장률은 31.1%로 높게 증가

하고 있음. 중국은 세계 화장품시장 중 가장 큰폭으로 성장하고 있는 국가이며, 이러한

중국 화장품시장에서 수입 화장품 시장이빠른속도로 확대되고 있음(교보증권리서

치센터, 2016)

- 중국 수입화장품 시장에서 한국 화장품의 비중이 점차 확대되고 있음. 중국의

對한국 화장품수입액은 지난 6년간 연평균 64.3% 증가하였으며 이는 프랑스

27.3%, 일본 18.3%, 미국 27.3%, 영국 51.3% 증가보다 큰 수치임

- 이에 중국 수입화장품 시장에서 한국이 차지하는 비중은 ‘09년 5.3%에서 ’15년
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23.0%까지 확대되었음

∙동기간 프랑스 비중은 38.9% ⟶ 29.7, 미국 15.4% ⟶ 11.2%, 일본 25.4% ⟶ 
15.9%로 축소

- 중국 수입화장품 시장에서 한국제품의 비중이 확대되면서 아모레퍼시픽등 한국

주요 화장품기업의 점유율도 증가하고 있음(교보증권 리서치센터, 2016)

∙아모레퍼시픽의 중국 스킨케어시장 점유율은 ‘09년 0.7%에서 ’15년 2.8%로 확

대되었으며, 중국 색조화장품시장 점유율은 ‘09년 0.7%에서 ’15년 5.3%로 확대

되었음

∙LG생활건강의 경우 색조화장품시장 점유율이 ‘15년 상위 20위안에 들었으며,

’14년 0.7%에서 ‘15년 1.1%로 증가하였음

◦ ‘15년 중국의 화장품총수입액은 약 37.4억 달러이며, 주요 수입국은 프랑스, 미국,

일본, 한국, 미국 등임(대한화장품산업연구원, 2016)

- 가장 많이 수입된 품목은 기타 미용 또는 메이크업제품류, 향수 및 화장수, 입술

화장용제품류, 샴푸 순임

- HS코드별로 보았을때중국 대외 화장품 수입 중 3304(미용, 메이크업, 기초화장품

제품류)의 수입규모가 가장 컸으며 그 다음으로 3305(두발용제품류) 및 3307

(면도용제품류, 인체용 탈취제)순으로 나타났음

- 기타 미용 또는 메이크업제품류의 5대 수입국은 프랑스, 한국, 일본, 미국, 영국

이며, 입술화장용제품류의 5대 수입국은 프랑스, 한국, 미국, 일본, 벨기에, 샴푸의

경우 5개 수입국이 한국, 일본, 태국, 프랑스, 미국으로 나타남
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HS Code 품 목
‘15년

수입액
증가율 5대 수입국

3303.00.0000 향수 및 화장품 186,391 -2.42 프랑스, 이탈리아, 미국, 영국, 스페인

3304.10.0000 입술화장용 제품류 147,897 52.05 프랑스, 한국, 미국, 일본, 벨기에

3304.20.0000 눈화장용 제품류 94,610 20.72 일본, 프랑스, 미국, 한국, 이탈리아

3304.30.0000
매니큐어용 제품류와
페디큐어용 제품류

17,281 41.01 미국, 중국, 프랑스, 룩셈부르크, 영국

3304.91.0000 압축여부를 불문한 분말 86,691 4.49 프랑스, 이탈리아, 일본, 미국, 한국

3304.99.0000
기타 미용 또는 메이
크업 제품류

2,721,595 41.53 프랑스, 한국, 일본, 미국, 영국

3305.10.0000 샴푸 128,239 107.24 한국, 일본, 태국, 프랑스, 미국

3305.20.0000
퍼머넌트 웨이빙용 및
스트레이트닝용 제품류

2,975 20.95 태국, 일본, 독일, 한국, 이탈리아

3305.30.0000 헤어 래커 8,860 5.04 일본, 중국, 독일, 미국, 프랑스

3305.90.0000 기타 헤어 조제품 97,734 67.30 일본, 한국, 프랑스, 태국, 미국

3307.10.0000 면도용 제품류 11,370 10.85 영국, 미국, 호주, 프랑스, 일본

3307.20.0000
인체탈취제 및 내발
한제

3,719 -29.62 호주, 일본, 필리핀, 미국, 이탈리아

3307.30.0000
가향한 목용욕 염 및
기타 목욕용 제품류

82,796 54.00 일본, 프랑스, 미국, 독일, 한국

3307.90.0000
기타 화장품 및 화장
품류

114,676 67.34 미국, 일본, 프랑스, 한국, 싱가포르

3401.30.0000
피부 세척용 유기계
면활성제품과 조제품

38,507 51.31 한국, 일본, 미국, 프랑스, 영국

자료 : 대한화장품산업연구원 2016 글로벌 코스메틱 포커스_중국편, 2016

표 9 중국 화장품 주요 수입국 현황

(단위 : US$ 천, %)
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◦ 한편 ‘15년 한국 화장품의 對중국 수출액은 화장품은 약 11.7억 달러 규모로 기초

화장품제품류, 기타 미용또는 화장품제품류가 가장 많음(대한화장품산업연구원, 2016)

- HS코드별로 보았을 때 중국으로 수출되는 한국 화장품 중 3304(미용, 메이크업,

기초 화장품제품류)의 수출액이 가장 컸으며 그 중 기초화장품제품류의 수출이

약 47.4%로 가장 큰 비중을 차지하고 있음. 3305(두발용제품류), 3307(면도용

제품류, 인체용 탈취제) 및 3041(비누, 유기계면 활성제품), 3303(향수와 화장수)

등 화장품 관련 품목의 수출액이 전년대비 상승한 것으로 나타났음

순위 국가명 2011년 2012년 2013년 2014년 2015년 YoY

1 중국 228,684 209,613 287,438 533,597 1,062,370 99.1

2 홍콩 92,508 188,639 266,918 452,527 641,816 41.8

3 미국 57,225 70,169 92,790 124,421 188,519 51.5

4 일본 121,676 250,084 220,199 187,658 122,377 -34.8

5 대만 62,670 58,777 84,180 106,889 119,033 11.4

6 태국 57,850 65,171 72,671 77,812 83,408 7.2

7 싱가포르 31,838 40,589 42,117 44,900 58,094 29.4

8 베트남 24,437 25,496 36,608 39,738 47,037 18.4

9 말레이시아 29,042 32,775 35,011 39,261 41,466 5.6

10 러시아 8,231 15,657 20,945 33,392 32,502 -2.7

합계(A) 714,161 956,970 1,158,877 1,640,195 2,396,621 46.1

전체 수출액(B) 804,503 1,067,002 1,289,660 1,800,072 2,587,803 43.8

비중(A/B×100) 88.8 89.7 89.9 91.1 92.6 -　

주 : 2015년 수출액 규모 기준으로 순위를 부여함
자료 : 화장품산업분석보고서, 한국보건산업진흥원, 2016

표 10 한국 화장품 주요 수출국 현황

(단위 : 천 달러, %)
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HS Code 품 목 2013년 2014년 2015년 비중 증가율

3303.00.1000 향수 33,296 47,416 444,097 5.52 836.60

3303.00.2000 화장수 101,000 319,858 1,781,967 82.12 457.11

3304.10.1000 립스틱 650,240 4,532,473 6,444,433 34.77 42.18

3304.10.9000 입술화장용기타제품류 1,525,494 2,584,696 5,740,543 20.68 122.10

3304.20.1000 아이섀도 234,788 299,818 696,189 9.64 132.20

3304.20.9000 눈화장용 기타 제품류 1,596,572 5,860,781 8,082,624 8.46 37.91

3304.30.1000 네일에나멜 410,102 415,966 242,839 2.44 -41.62

3304.30.9000
기타 매니큐어용 및
페디큐어용 제품류

724,744 391,586 190,289 2.99 -51.41

3304.91.1000 페이스파우더 1,478,502 2,909,834 4,132,403 17.71 42.02

3304.91.9000
기타 미용 제품류
(분말상의 것)

261,807 317,302 1,737,405 34.20 447.56

3304.99.1000 기초화장품 제품류 127,482,210 250,052,528 470,135,495 38.43 88.01

3304.99.2000 메이크업용 제품류 15,095,547 25,481,913 53,241,052 21.77 108.94

3304.99.3000 어린이용 제품류 266,455 433,489 496,152 36.18 14.46

3304.99.9000
기타 미용또는 화장품
제품류

111,520,175 218,345,668 441,736,063 56.88 102.31

3305.10.0000 샴푸 18,034,378 30,451,637 59,124,938 60.66 94.16

3305.20.0000
퍼머넌트웨이빙용또는
스트레이트닝용제품류

226,329 110,417 266,860 21.02 141.68

표 11 한국의 對중국 수출액

(단위 : US$, %)
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3305.30.0000 헤어 래커 7,650 3,681 4,892 0.65 32.90

3305.90.1000 헤어린스 1,737,919 1,765,839 4,705,178 48.55 166.46

3305.90.2000 헤어크림 356,592 393,828 687,550 24.40 74.58

3305.90.9000 두발용의 기타 제품류 7,170,230 9,055,098 18,785,740 29.25 107.46

3307.10.1000 애프터 셰이빙로션 596 15,247 294,224 94.67 1829.72

3307.10.9000 기타 면도용 제품류 1,406 80,953 39,699 8.62 -50.96

3307.20.0000
인체용 탈취제 및
내발한제

86,272 199,789 99,030 3.20 -50.43

3307.30.1000 가향한 목욕용 염 7,586 15,692 37,375 23.57 138.18

3307.30.2000 기타 목욕용 제품류 898,185 3,170,941 7,470,724 56.62 135.60

3307.90.2000 향낭 354 0 3,744 55.23 -

3307.90.9000
기타조제향료, 화장품,
화장용품류

7,567,095 16,685,357 61,577,787 31.14 269.05

3401.30.0000
피부세척용 유기계면
활성제품과조제품

2,793,144 7,765,092 23,967,149 34.51 208.65

자료 : 대한화장품산업연구원 2016 글로벌 코스메틱 포커스_중국편, 2016
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◦ 향후 중국의 화장품시장은 유아 및 아동관련제품, 스킨케어 제품, 색조화장품, 향수

및 남성용 화장품으로 인해 지속적인 성장세를 유지할 것으로 전망됨

- 두자녀정책의 도입으로 유아 및 아동 제품의 성장세가예측되며, 남성용 제품에

대한 수요와 함께 개인 웰빙 및 미용에 관한 소비자들의 관심 증대 및 소득수준

향상에 따라 스킨케어 제품, 색조화장품 및 향수 등 다양한 분야의 화장품시장이

고르게 성장할 것으로 보임

◦ 또한 럭셔리 및 프리미엄 브랜드 비중 확대를 통해 ‘20년 전체 58조원, 럭셔리 및

프리미엄 제품 17조원의 시장으로 성장할 것이 예상됨(아모레퍼시픽, 2016)

그림 2 중국 화장품 시장 예상 규모(럭셔리 및 프리미엄 브랜드 비중)

자료 : 아모레퍼시픽, 2016



20 해외 화장품 정책ㆍ제도 분석 및 해외진출 전략 수립

2. 중국 지역별 화장품시장

1) 동부

◦ 추세

- 중국 동부의 비교적 강력한 경제 성장 덕분에 이 지역의 화장품산업은 프리미엄

제품의 발전과 함께 글로벌브랜드의 진출이 두드러짐. La Mer 및 The History

of Whoo와같은 프리미엄스킨케어 브랜드의 지속적인판매성장세가 나타나고 있음

- ‘13년 상하이에 자유무역 지대가 설립됨에 따라, 글로벌기업의 중국 동부 진출이

증가함. 또한 동부지역 소비자의 소득증가 및 해외 제품에 대한 개방성으로 인해

동부지역 소비자들은 높은 품질과효능을 추구하면서 글로벌기업의 우수한신제품

구매에 적극적임

◦ 경쟁 환경

- 로컬기업인 Shanghai Jahwa United Co Ltd.는 중국 동부지역에서강력한 브랜드

및 제품 인지도를 구축하고 있으며 ‘15년 기준 동부지역의 매출이 기업의 화장품

전체 매출의 80%이상을 차지

∙또한 Shanghai Jahwa는 중국 동부의 경쟁적인 화장품시장에서새로운성장 동력

모색을 위해 0-36개월의 아기를 대상으로 하는 화장품을 도입. 소아과 및피부과

와의 협력을 통해 중국 내 육아 수요에 부응할 수 있는 유아용품을 개발함

- Liushen은목욕및 샤워제품을 주력제품으로 하고 있으며 동부 지역의 대표적인

가정용 화장품기업으로 부각

∙Liushen의 Herborist 브랜드는 스킨케어, 썬 케어, 색조 화장품 및 남성용 미용

제품시장에서더욱우수한 품질의 제품으로 포지셔닝되고 있으며허브재료사용

등을 통해 브랜드 가치를 높이고 있음

- AmorePacific Cosmetics (Shanghai) Co Ltd는 ‘15년 상하이에 개관한 이니스프리

(Innisfree) 브랜드의 세계 최대플래그십스토어덕분에 중국 동부에서 큰 성장세를

기록함
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∙아모레퍼시픽의 중저가 브랜드인 이니스프리와 에뛰드하우스는 이 지역 젊은

여성들사이에서 매우 인기가 높으며 매력적인 포장이 인기의 한 요인으로 나타

나고 있음

◦ 전망

- 지속적인 성장세를 고려할 때, 글로벌기업을 포함 다양한 브랜드가 중국 동부

지역에 투자 및 진출할 가능성이 높음

∙대부분의 글로벌브랜드(프리미엄 포함)는 전국의 다른 도시로 진출하기 전에

먼저 중국 동부지역에 부티크, 플래그십스토어 또는 브랜드매장 운영을 통해

진출 가능성을 테스트하고 있음

∙구매력이 강한직장여성들이 많기에 색조화장품에 대한 성장세가 가장 높을 것

으로 분석됨

∙지속적인 지역 화장품시장 성장세와 별도로 지역 화장품시장의 경쟁이 심화될

가능성이 높음. 새로운 제품개발과 변화하는 소비자의 니즈를 충족시키기 위한

기업들의 노력이 필요함

2) 북부 및 동북부

◦ 추세

- 중국북부 및 동북부 지역의 최상급도시 중 하나인베이징은 평균보다 높은 가계

소득으로 인해 화장품의 프리미엄화가 상당히 높게 나타나고 있음

∙‘15년말, 두자녀정책이 발표됨에 따라 유아 및 아동용제품이 큰 성장세를 보였

으며, Aveeno Baby등 관련 제품의 인기가 높아지고 있음

- 반면, 특히 중국 동북부의 경기침체는 소비자신뢰지수의 하락을초래해, ‘14년에

비해 성장세가 둔화되었음. 그럼에도 불구하고, 유아 및 아동 용품, 색조 화장품

및 세트(키트)는 모두 가시적인 시장성장세를 보임

∙심양은 동북부지역 최대 물류도시로 대규모 화장품도매시장이 구축되어 있어

주요 바이어들과 유통업체가 우수 제품 발굴 등을 위해 많이 방문하고 있음
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◦ 경쟁 환경

- 비교적 높은 소득수준으로 인해 북부 및 동북부지역도 글로벌기업이 선도하고

있음

- 베이징에는 많은 글로벌브랜드가 플래그십스토어를 운영하고 있으며 기자회견,

컨퍼런스 등을 통해 새로운 브랜드와 제품을 홍보함

- Tianjin Yumeijing Group Co Ltd는 ‘15년 부모들의 특정 연령대(영유아)가 사용

할수 있는 제품에 대한 수요 증대 및북부지역의혹한환경에서피부보호를 위한

제품 수요 증대에 따라 스킨케어 특히 보습제품의 성장세가 높게 나타났음

◦ 전망

- 남성소비자의관심증가 및 이에 따른화장품 소비에 대한 수요가 증가함에 따라

북부 및 동북부 지역의 경우 지속적인 화장품시장 성장세가 유지될 것으로 전망

∙‘90년대와 ’00년대에 태어난 남성들 사이에서 뷰티 및 미용에 관한 인식이 높아

지고 있으며 이들의 소득수준이 증가함에 따라 남성용화장품 시장은 ’20년까지

지속적으로 성장할 것으로 보임

- 유아 및 아동관련 제품은 두 자녀 정책에 힘입어 북부 및 동북부 지역에서 가장

크게 성장할 것으로 예상됨

3) 중부

◦ 추세

- 동부와 같은 개발된 지역에 비해 중부 지역의 경쟁은 아직 심화되지 않았으나

점차 구매력이 높아진 소비자가 증가함에 따라 고급제품에 대한 수요가 증가하고

있음

∙La Mer, Giorgio Armani 및 Givenchy와같은 고급브랜드가 중국 중부 지역의

Wuhan에 있는 백화점이나 고급 쇼핑몰 입점을 고려하고 있으며, Givenchy는

Wushang 플라자 쇼핑센터와 협력하여 쇼핑몰의 창립 19년 행사를 개최하여

이 지역의 소비자들에게 브랜드 이미지를 알리는 마케팅을 추진함

- 중부의 경우 특히 마스크팩의 성장세가 두드러지고 있음
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◦ 경쟁 환경

- 글로벌기업들은 주요 도시의 치열한 경쟁을 피하고 시장 성장가능성을 고려하여

중부지역으로의 진출을 가속화하고 있음.

∙중부지역의 경우 소득증가와 미용에 관한 많은 관심으로 인해 프리미엄 제품

및 글로벌브랜드에 대한 수요가 지속적으로 증가하고 있음

∙Proya Cosmetics Co Ltd.는 다양한 제품을바탕으로 중부지역에서 높은 성장세

를 보이고 있음. 특히, 해양 원료 성분을 함유한 이회사의 썬케어 제품은 끈적

거리지 않는 깨끗한 질감과 UVA 및 UVB 광선에 대한 보호 기능으로 지역

소비자들에게 인기를 얻고 있음

∙글로벌기업 및 중국 유명화장품기업들은공격적인마케팅및광고를 하고 있으며

대량판매 제품부터프리미엄제품까지 다양한 제품을 제공하며 소비자의 니즈를

충족시키고 있음

◦ 전망

- 꾸준한 지역성장세를 포함하여 다양한 긍정적 요인으로 인해 지속적으로 성장할

것으로 전망됨

∙중부지역의 대규모 잠재소비자와 강력한 경제발전 잠재력은 물론 화장품기업

들이 소비자 교육과 지역 소비자들의 뷰티 및 미용에 관한 인식 증진을 추진하

면서 계속적으로 시장이 성장할 것으로 전망되고 있음

∙점차 경쟁이심화될시장으로초기진입을통한 브랜드인지도 구축이필요하며,

소비자들의 니즈도 다양화될전망으로맞춤화된제품진입 전략을 세울필요성이

있음

4) 북서부

◦ 추세

- 중국 북서부의 경우 중국 서부 개발 전략의 혜택을 받아 소득 및 생활수준 등이

크게 향상되었음. 상대적으로 작은 인구와 아직까지는 낮은 뷰티ㆍ화장품 소비

수준으로 인해 ‘15년도부터 점차 성장하고 있는 추세

∙뷰티ㆍ화장품 전문매장이 발전해있으며, 직원들은 소비자맞춤형컨설팅제공을
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통해판매를 추진하고 있음. 정확히 본인이 원하고 본인에게맞는 제품을 모르는

소비자가 많아 컨설팅, 제품체험 등을 통해 판매를 진행

◦ 경쟁 환경

- 북서부지역 역시 글로벌기업들이 시장을 선도하고 있으며, 다수의 소비자들의

니즈를 충족시킬 수 있는 매스티지 및 중저가브랜드가 중점으로 판매되고 있음

◦ 전망

- 중국의 타지역과 마찬가지로 북서부 역시꾸준히 성장하는 지역경제와 소비자의

소득수준 및 소비수준 향상에 따라 화장품시장의 성장은 지속될 것으로 전망됨

∙동 기간 동안 어느 정도 시장이 형성된 중저가 제품의 성장률보다는 프리미엄

제품의 성장률이 높게 나타날것으로 보이며, 추위와 건조한날씨등현지 기후를

고려한 스킨케어 제품의 성장세가 높게 나타날 것으로 보임

5) 남부

◦ 추세

- 습도 및 온도가 비교적 높은 남부지역은 위생 및 미용제품에 대한 소비수요가

높아 ‘15년 기준 가장 매출성과가 좋은 지역임. 또한 적합한 스킨케어 제품 및

색조화장품 사용을 통한 개인별 이미지에 대한 인식이 커짐에 따라 화장품시장

또한 성장하고 있음

∙지역 소비자의 요구 변화에 따라 ‘15년도 스킨케어제품시장의 경우 남부지역에서

가장 큰 성장세를 보였음. 많은 소비자들이 젊고 건강한 피부유지를 위하여

기본적인클렌징외에도토너와안티에이징제품을사용하기 시작하였으며, 마스크팩

등 부가가치가 높은 facial care 제품류의 성장이 높게 나타났음

◦ 경쟁 환경

- 남부지역 역시 글로벌기업이 시장을 선도하고 있으나 시장포화 및 경쟁이 심화

됨에 따라 일부 글로벌기업의 가격할인판매 전략이 추진되고 있으며, 로컬기업과

글로벌기업 제품 간의 가격 격차가 줄어들고 있음

∙정기적으로 사용하는 유사한 제품의 경우 소비자들은 가격에 따라 제품을 구매

하는 경향을 보임
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∙로컬브랜드인 Zici and Enear(Meiri International) 및 Accen(Ausnow International)은

바디워시 및 샤워젤 부분에서 가장 유명한 현지 브랜드임

◦ 전망

- 전국 평균에 비해 높은 성장을 이룰 것으로 예상되며, 덥고 습한 날씨로 인해

목욕 및 샤워제품에 대한 확고한 소비 및 타 지역보다 높은 미용에 대한 지역

소비자의 관심 및 수요증가가 성장을 견인할 것으로 예상됨

6) 남서부

◦ 추세

- 남서부 지역의 화장품시장은 청두(성도) 및 충칭(중국에서는 중부 내륙지역으로

보기도 함)과같은 주요 도시를 중심으로 시장이 활성화되고 프리미엄화가 이루어

지고 있으며, 그 외 주변 지역에서는치약, 바디워시 및샤워젤과같은 기본제품을

중심으로 시장이 형성되어 있음

∙이는 이 지역의 경제발전이 고르지 않고 특정지역(청두 및충칭, 최근충칭으로

발전이 집중화되고 있음)에 집중화되어 있어 최상급 도시의 소득수준은 급격히

증가했으나 하급지역의 소득수준은 상대적으로낮으며, 이에 따른문화 및 소비

수준의 차별화로 인한 것으로 보임

∙그러나 점차 지역 평균 소득수준이 높아지고 있어 타 지역보다 성장가능성이

높음

∙특히충칭의 경우 이니스프리의 인기가 높으며, 네이처리퍼블릭등 한국 브랜드의

진출 활성화와 함께 한국 화장품에 대한 인지도가 현재 형성되고 있음

◦ 경쟁 환경

- 남서부 지역의 화장품시장도 글로벌기업의 브랜드가선도하고 있으나 일부 로컬

기업들의 경우 경쟁력 있는 가격과 일정수준 이상의 품질을갖춘 제품을토대로

특정 분야에서 가시적인 성과를 보이고 있음

∙Yunnan Baiyao Group Co Ltd는 헤어 케어와 목욕 및 샤워제품에서 피부 관리

및 구강관리제품에 이르는 다양한 제품을 제공하고 있으며, 남서부 지역에서의

큰 성장세를 보이고 있음
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◦ 전망

- 청두 및 충칭 등 주요지역의 화장품시장은 지속적으로 성장할 가능성이 높으나

그 외 지역의 경우 지역 경제발건 정도에 따라 전국 평균 성장률에 비해 낮게

성장할 가능성이 높음

지역 2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

동부 65,532.9 72,195.0 79,059.6 85,119.8 90,989.2

중부 27,518.2 29,952.0 32,408.2 34,492.5 36,445.2

북부 및 북동부 56,853.7 62,659.2 68,650.6 74,138.4 79,218.7

북서부 12,545.8 13,596.4 14,621.8 15,521.2 16,344.2

남부 45,089.2 49,711.2 54,460.1 58,859.6 63,206.1

남서부 22,691.9 24,532.8 26,372.2 27,944.8 29,426.0

중국 전체 230,231.8 252,646.6 275,572.5 296,076.3 315,629.4

자료 : Euromonitor International, 2016

표 12 중국 화장품 지역별 시장 매출 규모

(단위 : 백만 위안, CNY)

지역 2014/15 2010-15 CAGR 2010/15

동부 6.9 9.4 56.9

중부 5.7 8.1 47.5

북부 및 북동부 6.9 9.6 58.0

북서부 5.3 7.7 44.8

남부 7.4 9.6 58.4

남서부 5.3 7.5 43.7

중국 전체 6.6 9.1 54.3

자료 : Euromonitor International, 2016

표 13 중국 화장품 지역별 시장 매출 규모 성장률

(단위 : %)
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3. 중국 화장품시장 트렌드

◦ 중국 화장품시장을 구성하는 주요제품군은 스킨케어, 헤어케어, 메이크업 순(대한

화장품산업연구원, 2016)

- 스킨케어 65.7%, 헤어케어 18.5%, 메이크업 7.6%, 개인위생용품 3.9%, 자외선

차단제 2%순

◦ 중국 소비자들은 로컬브랜드보다 수입산 화장품을선호하기에 글로벌 브랜드들이

중국 화장품시장을 선도하고 있음(대한화장품산업연구원, 2016)

- 중국 소비자들의 해외 브랜드 선호도는 53%, 로컬 브랜드선호도는 19%로 해외

브랜드를 더욱 선호함. 이는 중국 소비자들의 화장품구매에 있어 제품의 원산지

즉, 국가 이미지 및 브랜드이미지를 고려하며 이러한 이미지가 제품의 신뢰도에

반영되기 때문인 것으로 조사됨

∙스킨케어 및 메이크업 제품에서는 로레알이 헤어케어 및 남성 세면용품에서는

P&G가 향수에서는 LVMH의 제품들이 주요 브랜드로 자리매김하고 있음

- 닐슨이실시한 화장품 브랜드선호도조사에 따르면설문응답자의 91%가 화장품

구입 시 가격, 기능화 함께원산지가 중요한 고려요인이라고답하였으며, 화장품에

관해서는 로컬브랜드보다 해외 브랜드제품의 품질을더신뢰하는것으로 나타났음

- 또한 미용잡지 TATLER가 선정한 2015 중국 10대 스킨케어 수입 브랜드 순위

에는 프랑스, 미국, 일본 등 화장품 강국의 로레알, 클라란스, 시세이도, 가네보

등 유명 브랜드들이 대부분을 차지하고 있었으며 한국의 이니스프리가 2위를 차지함

◦ 중국 소비자들의 소득수준 증가에 따라 프리미엄 제품에 대한 선호도가 증가하고

있으며, 2, 3선급도시를 중심으로 점차 프리미엄화 되고 있음(아모레퍼시픽, 2016)

∙최근매스브랜드들(Garnier, Revlon, '14)은사업부진으로 중국사업 중단을결정

◦ 한국 화장품의 인기가 증가함에 따라 중국 로컬기업들은 현지에서 유명한 한국

화장품과 유사한 제품 출시를 통해 고급 이미지 구축과 신뢰도 제고를 추진하고

있음(대한화장품산업연구원, 2016)

- 한국 연예인을 브랜드 모델로 기용, 한국 화장품 유사 콘셉트 채용, 한글과 영문

표기, 유사 용기 디자인 사용 등을 통해 한국 브랜드를 모방
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◦ 중국소비자 특히 시간이 쫒기는 도시인들의 경우바쁘게 변화하는 라이프스타일로

인해 새로운 다기능성 제품에 대한 수요가 증가하고 있음

- Giorgio Armani Crema Nuda 및 Dior Capture Totale Dreamskin Perfect Skin

Creator는컨실러 기능과 함께주름, 확장된모공, 생기없는피부 등 다양한피부

문제를 개선하는 프리미엄 스킨케어 제품으로 시장 공략

- SK-II는 주름방지, 미백 및 수분제공 특성 등 다양한 기능을 제공하는 세럼과

에센스를 출시함

- 또한, 필수소비에서 여유소비로 소비형태가 선진국화 되어가는 추세로 소비자의

니즈가 다양화 되고 있음

◦ 새로운마케팅방법으로왕홍을 활용한버즈마케팅, 바이럴마케팅이 부각되고 있음

- 왕뤄홍런(왕홍)은 인터넷(왕뤄, 网络)과 인기 있는 사람(홍런, 红人)을 줄여 만든

신조어로온라인상에서의 활동하면서 영향력을갖고 있는파워블로거또는 유명

개인방송인을 일컫는 말. 이들은 수십만에 이르는 팬이 지켜보는 자신의 SNS

및커뮤니티 등을통해 제품(화장품, 뷰티, 패션, IT 등) 및사용기 등을 소개하며,

이러한 활동이 해당제품의 직접적인 판매로도 이어져 새로운 마케팅 전략으로

부각되고 있음

- 최근아모레퍼시픽, LG생활건강등 한국의 뷰티화장품 브랜드들은 뷰티클래스를

열고 중국 왕홍을 초청하여 뷰티 트렌드 및 제품을 직접 체험하게 하는 마케팅

을 추진하고 있음. 왕홍은 메이크업 시연, 제품 체험 및 제품 사용법들을 생방송

으로 소개하며 이를 통해 기업은 브랜드 인지도 제고, 판매량 증가, 버즈마케팅

효과 등을 얻을 수 있음

- 2016년 기준왕홍산업의 규모는 약 530억 위안(9조원)으로 추산되며빠른성장을

지속할것으로 전망됨. 또한 에스티로더회장은왕홍마케팅이 TV광고보다 영향력이

크다고 언급함(한국무역협회 Trade Focus 46호, 2016)

◦ 2000년도에 중국 화장품 유통채널은 주로 백화점과 소규모잡화점이었으나 이후

할인점이 점차 확대되었음. 그러나 최근기존의 유통채널은 감소추세로 ‘14년 기준

할인점 22%, 백화점 21%, 인터넷 16%순이었으며 최근 인터넷과 전문점 위주로

판매되고 있음(키움증권, 2015.12)
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그림 3 중국 화장품 유통망 비중

자료 : 키움증권, 2015.12

- 중국 소비자들이 화장품 구입 시 주로 이용하는 유통채널은 아직까지 백화점,

대형쇼핑몰(플라자) 및 Watsons나 Sephora 등 화장품전문매장이지만 최근

SNS를 이용하는파워블로거의 영향력확대, 온라인쇼핑플랫폼확대 등의 이유로

온라인 쇼핑이 증가하고 있음

∙특히 인터넷의 경우 ‘10년 이후 폭발적으로 증가해 주요 유통망으로 자리매김

하고 있으며 중국의 인터넷보급망구축및젊은 층의 인터넷사용으로온라인

쇼핑시장이 더욱 확대될 것으로 전망됨

∙오프라인에서 제품을 체험하고 제품에 대한 신뢰가 쌓이면 온라인으로 구매

하는 소비자도 증가하고 있음
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유통형태 2011년 2012년 2013년 2014년 2015년

￮ Store-Based Retailing 81.8 77.2 74.3 71.5 69.2

- Grocery Retailers 37.2 35.9 33.2 31.1 29.4

ㆍModern Grocery Retailers 34.4 33.7 31.6 29.9 28.4

Convenience Stores 1.0 0.9 0.7 0.6 0.6

Hypermarkets 25.1 24.8 23.6 22.6 21.5

Supermarkets 8.3 8.0 7.3 6.7 6.2

ㆍTraditional Grocery Retailers 2.8 2.3 1.7 1.2 1.0

Food/drink/tobacco specialists - - - - -

Independent Small Grocers 2.8 2.3 1.6 1.2 1.0

Other Grocery Retailers 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

- Non-Grocery Specialists 18.3 18.9 20.0 20.3 20.6

ㆍHealth and Beauty Specialist Retailers 15.6 16.0 16.3 17.2 18.0

Beauty Specialist Retailers 8.3 8.5 8.8 9.4 9.7

Chemists/Pharmacies 0.5 0.5 0.4 0.4 0.4

Drugstoresparapharmacies 6.8 7.0 7.1 7.4 7.9

ㆍOther Non-Grocery Specialists 2.7 2.9 3.7 3.1 2.7

Other BPC Non-Grocery Specialists 2.7 2.9 3.7 3.1 2.7

- Mixed Retailers 26.4 22.4 21.1 20.1 19.2

ㆍDepartment Stores 26.4 22.4 21.1 20.1 19.2

￮ Non-Store Retailing 18.0 22.7 25.5 28.4 30.6

- Direct Selling 12.2 11.9 11.7 11.8 11.9

- Homeshopping 0.6 0.6 0.6 0.6 0.7

- Internet Retailing 5.2 10.2 13.2 15.9 18.1

- Vending - - - - -

￮ Non-retail channels 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

- Hair Salons 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

자료 : Euromonitor International, 2016

표 14 중국 화장품 유통형태별 판매비중

(단위 : %)
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◦ 온라인 구매플랫폼과 인프라 확대에 따라 화장품 제조및 유통사는온라인을통한

제품판매와 고객 확보에 힘쓰고 있음

- 제조및 유통사는치열한 시장에서 경쟁력을 유지하기 위해 타오바오를 비롯하여

Tmall.com 및 JD.com 등선도적인 B2C플랫폼에온라인매장을운영하는 등온라인

유통에 점점 더 중점을 두고 있음

∙랑콤은 ‘15년 1월 Tmall.com에온라인 매장을운영하였으며 ’15년 5월 JD.com에

세포라를 오픈하는 등 온라인 매장을 보완

∙주요 화장품기업들은 주요온라인몰을통해 제품을홍보하고판매하는 전략을

수행 중

∙온라인 몰뿐만 아니라 모바일 SNS플랫폼(웨이신(웨이상), 웨이보 등)을 통한

판매가 증가하고 있어 향후 모바일 마켓의 규모가 증가할 것으로 예상

◦ 역직구(보세구 활용, 중국온라인 유통몰에 입점) 및 해외직구를 이용하는 소비자가 증가

- 역직구는 중국소비자가알리바바, 타오바오, 징둥등의온라인쇼핑몰을 이용하여

한국의 화장품을 구매하는 것으로 한국의 주요 브랜드들이 중국 주요 유통몰에

입점 되어 있음

- 해외직구에 대한관심이 증가하고 있으며 하이타오족이라고 불리는직구족은 주로

26~35세 위주의 젊은 소비층으로 일정한 경제력을 갖춘 대졸 및 경제력을 갖춘

부모님을 두고 있는 세대로 베이징과 상하이 등 경제발달지역에 주로 거주(키움

증권, 2015.12)

그림 4 중국 소비자의 해외상품 구매루트

자료 : 키움증권, 2015.12
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4. 중국 화장품 제도 현황

4.1 개요

- 화장품은 중국 CFDA(중국식품의약품감독관리총국, China Food & Drug

Administration)에서 총괄 관리를 하며, 중국으로 화장품 수출을 위해서는 사전에

CFDA로부터화장품위생허가획득이필요함(화장품행정허가신고 및접수규정, 2009)

CFDA는 국무원 산하 종합감독관리기관으로 식품, 의료기기, 보건식품, 식ㆍ음료

및 화장품의 안전을 책임지고 관리하는 조직. 현재 모든 수입화장품에 대하여

위생허가 등록을 요구하고 있음(한국피부임상과학연구소, 2016)

- 중국 화장품 관련 규제는 아래와 같음

ㆍ화장품위생감독조례(1989 비준, 1990) ⟶ 화장품위생감독관리조례제정(안)발표(‘15.7)

ㆍ화장품위생감독조례실시규칙(2005)

ㆍ화장품위생규범(2007) ⟶ 화장품안전기술규범(‘16.12)

ㆍ화장품위생허가관리방법(2010 개정) ㆍ화장품위해가능성 및 위해평가지침(2010)

ㆍ중국국가질량감독검험총국(AQSIQ) 법령 143호-수출입화장품의 검사,

검역감독관리방법(2011)

ㆍ기사용화장품원료목록(IECIC: Inventory of ExisitingCosmetic Ingredients in China,현재8,783개성분)

자료 : 대한화장품협회, 2016 및 국제환경규제기업지원센터분석보고서 201-16-023, 2016

4.2 화장품 관련 제도

◦ 중국 화장품의 정의 및 분류

- 화장품 위생감독관리조례(1989, 1990)에 따르면 화장품은 인체 표면의 모든부위

(피부, 모발, 손톱, 입술등)에 도찰, 살포또는 기타 유사한방법으로사용하는것으로

청결, 악취제거, 피부보호, 미용 및 가꿈(단장), 화장을 목적으로 하는 일상용

화학공업제품을 의미함(대한화장품협회, 2016)

∙‘15년 발표된 화장품 위생감독관리조례의 개정안에 따르면 사용 부위에 “치아

및 구강점막”(치약, 구강청결제 등) 추가 예정
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개정 전 개정 후(개정 안)

세정(청결), 악취제거, 피부보호, 관리

및 미용, 화장 등을 목적으로 피부,

모발, 손톱, 입술등 인체 표면의 모든

부위에 도찰, 살포 또는 기타 유사한

방법 등의 방식으로 사용되는 일상용

화학공업제품

세정(청결), 악취제거, 피부보호, 관리

및 미용, 화장 등을 목적으로 피부,

모발, 손톱, 입술 등의 인체 표면의

모든부위와치아 및 구강점막(치약 등)에

도찰, 살포또는 기타 유사한방법등의

방식으로 사용되는 일상용 화학공업

제품
자료 : 대한화장품협회, 2016

- 화장품 분류

∙특수용도화장품(9종) : 육모(발모)제품, 염모(모발염색)제품, 제모제품, 악취제거용

제품, 퍼머넌트(펌)제품, 바디슬리밍(체형관리)제품, 가슴관리제품, 자외선

차단제품, 기미제거제품(미백제품포함)

∙비특수용도화장품(5종) : 특수용도화장품 제외한 두발제품, 손발톱제품, 기초

화장품, 색조화장품, 향수

* 치약은 화장품으로 분류되었지만 아직까지공산품으로 관리 중. 일반비누도

공산품으로 분류되나 미용비누는 화장품으로 분류

◦ 중국에 수출하여 판매하고자하는 화장품은 중국 CFDA(중국식품의약품감독관리

총국, China Food & Drug Administration)로부터 화장품위생허가획득이 필요함

(화장품행정허가 신고 및 접수규정, 2009)

- CFDA는 국무원 산하 종합감독관리기관으로식품, 의료기기, 보건식품, 식ㆍ음료

및 화장품의 안전을 책임지고 관리하는 조직. 현재 모든 수입화장품에 대하여

위생허가 등록을 요구하고 있음(한국피부임상과학연구소, 2016)

∙수입화장품의 경우 특수, 비특수화장품 모두 CFDA에서 위생허가를받아야 하며

중국내생산제품의 경우 특수화장품은 CFDA, 비특수화장품은 성급 FDA에서심사

- 원산지가 중국이 아닌 해외국가의 브랜드 및 기업은 중국 수출 준비 시 중국 내

재중국신고책임회사를통해서만 CFDA 위생허가신청을 진행할수 있음. 단 해당

기업의 중국 법인을 재중국신고책임회사로 활용할 수 있음
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중국화장품위생감독조례

[공포일자] 1989.11.13.

[시행일자] 1990.01.01.

[문서번호] 위생부령 제3호

- 제1장 총 칙

제1조 화장품의 위생감독을 강화하고, 화장품의 위생품질과 안전한 사용을 보증하고 소

비자의 건강을 보장하기 위하여 본 조례를 제정한다.

제2조 본 조례에서 화장품이라 함은, 인체표면의 모든 부위(피부, 모발, 손톱, 입술 등)에

도찰, 살포 또는 기타 유사한 방법으로 사용하는 것으로, 청결, 악취제거, 피부보호, 미용

및 가꿈의 목적을 달성하는 일상용 화학공업제품을 말한다.

제3조국가는 화장품 위생감독 제도를실행한다. 국무원 위생행정부는 전국 화장품의 위생감독

업무를 주관하며, 현급이상 지방의각급인민정부의 위생행정부는 본관할구역 내 화장품의

위생감독 업무를 주관한다.

제4조화장품의생산, 경영에 종사하는 모든기관및 개인은 반드시 본조례를 준수해야 한다.

- 제2장 화장품 생산의 위생감독

제5조 화장품 생산기업의 위생감독에 대하여 위생허가증 제도를 실행한다.

∙재중국신고책임회사 : 중국 내 합법적으로 등록되어 독립법인자격을 갖추고

있는회사로 위생허가를신청하는데따른민ㆍ형사상의 책임을 지며, 제출하는

모든 서류에 대한 책임과 상응하는 법률적인 책임을 짐. 신청자는 재중국신고

책임회사에 위탁하여 대리신고 관련 업무를 책임지도록 하며 한 개의 재중국

신고책임회사만 지정할 수 있음(복수지정 불가/ 차후 변경은 가능하나 변경이

어려운 경우가 대부분). 신청자와 재중국책임회사가 허위 신청자료 및 샘플을

제출할경우 CFDA는신청자와재중국신고책임회사에 경고와 함께 1년 내 해당

행정허가 접수를 받지 않음(화장품행정허가신고 및 접수규정 2009, 한국피부

임상과학연구소, 2016)
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《화장품 생산기업 위생허가증》은 성, 자치구, 직할시 위생행정부가 허가하여 발급한다.

《화장품 생산기업 위생허가증》의 유효기간은 4년이며, 매 2년마다 재심한다.

《화장품 생산기업 위생허가증》을 취득하지 못한 기관은 화장품 생산에 종사할 수 없다.

제6조 화장품 생산기업은 반드시 아래의 위생요구에 부합해야 한다.

(1) 생산기업은청결한 지역에 설립해야 하며, 유독 및 유해한 장소와 일정 간격 이상이

유지되어 위생적 요건에 적합하여야 한다.

(2) 생산기업 공장의 건물은 견고하고 청결해야 한다. 작업장의 천장, 벽, 바닥은 밝고

깨끗한(먼지와 오물을 쉽게 제거할 수 있는) 건축자재를 사용해야 하고, 양호한 채

광(또는 조명)이 있어야 하며, 또한 쥐와 기타 유해곤충과 그의 기생조건을 방지하

고 제거할 수 있는 시설과 조치가 있어야 한다.

(3) 생산기업은 제품의 종류, 수량에 적합한 화장품원료, 가공, 포장, 저장 등의 공장 또

는 장소를 갖추어야 한다.

(4) 생산 작업장은 제품 특성에 적합한 생산시설을 갖추어야 하며, 공정규칙은 반드시

위생요구에 부합해야 한다.

(5) 생산기업은 반드시생산한 화장품에 대해 미생물검사를 진행할수 있는 기기설비와

검사요원을 보유해야 한다.

제7조 화장품 직접생산에 종사하는 요원은 반드시 매년 건강검사를 받아야 하며, 건강증

(보건증)을 취득한 후에야 화장품의 생산 활동에 종사할 수 있다. 손무좀, 손톱무좀, 주부

습진, 손부위의 백선, 진물성피부병환자와 이질, 장티푸스, 바이러스 간염, 활동성폐결핵

등 전염병에 감염된 요원은 화장품 직접생산 활동에 종사해서는 안 된다.

제8조화장품생산에필요한 원료, 부재료 및 화장품과직접접촉하는 용기와 포장재료는

반드시 국가위생표준에 부합해야 한다.

제9조화장품신원료를사용하여 화장품을생산할경우, 반드시 국무원 위생행정부의허가를

받아야 한다.

화장품 신원료란 국내 처음으로 화장품의 생산에 사용된 천연 또는 인공원료를 말한다.

제10조특수용도 화장품을생산할경우, 반드시 국무원 위생행정부의허가를받고허가번호를

취득한 후에야 생산할 수 있다. 특수용도 화장품이란 육발, 염발, 탕발, 탈모, 미유, 건미,

제취, 거반, 방쇄의 용도로 사용되는 화장품을 말한다.

제11조생산기업이 화장품을 시장에 출하하기 전에, 반드시 국가《화장품 위생표준》에 따라

제품에 대한 위생품질검사를 진행해야 하며, 품질이 합격된 제품에는 반드시 합격표시를
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붙여야 한다. 검사를 받지 아니하거나 위생표준에 부합하지 못한 제품은 출하할 수 없다.

제12조화장품 라벨에는 제품 명칭, 공장명을 표시해야 하며, 또한생산기업의 위생허가증의

번호도 표시해야 한다. 소포장또는설명서에는생산일자와 유효한사용기한이 표시되어야

한다. 특수용도 화장품은허가번호도 표시해야 한다. 부작용 발생가능성이 있는 화장품에는

설명서에 사용방법과 주의사항을 표시해야 한다.

화장품 라벨, 소포장또는설명서에는 적응증, 치료효과를선전해서는안되며, 의료용어를

사용해서도 안 된다.

- 제3장 화장품 경영의 위생감독

제13조 화장품을 경영하는 기관 및 개인은 아래의 화장품을 판매해서는 안 된다.

(1)《화장품 생산기업 위생허가증》을 취득하지 못한 기업이 생산한 화장품

(2) 품질합격 표시가 없는 화장품

(3) 라벨, 소포장 또는 설명서가 본 조례 제12조의 규정에 부합하지 않는 화장품

(4) 허가번호를 취득하지 못한 특수용도 화장품

(5) 사용기한을 초과한 화장품

제14조 화장품의 광고 선전에 아래의 내용이 있어서는 안 된다.

(1) 화장품의 명칭, 제조법, 효능 또는 성능을 허위, 과대 기재한 것

(2) 타인의 명의를 사용하여 보증하거나, 암시적인방법으로효능을오해하게 만드는것

(3) 의료 작용을 선전한 것

제15조 국내 처음으로 수입되는 화장품에 대하여 수입하는 기관은 반드시 해당 화장품의

설명서, 품질표준, 검사방법 등 관련 자료와 샘플 및 수출국(지역)의 생산허가 증명서

류를 제출하여야 하며, 국무원 위생행정부의 허가를 받아야 수입계약을 체결할 수 있다.

제16조 수입한 화장품은 반드시 국가 상검부의 검사를 받아야 한다. 검사에 합격해야 수

입할수 있다. 개인용으로 수입한 소량의 화장품은 세관의 규정에 따라 수입 절차를밟는다.

- 제4장 화장품 위생감독 기관과 직책

제17조각급위생행정부는 화장품의 위생감독직책을행사하고, 화장품 위생감독검사기관을

지정하며, 해당 관할 구역 내 화장품의 감독, 검사업무를 책임진다.

제18조국무원 위생행정부는 연구, 의료, 생산, 위생관리 등의관련전문가를초빙하여 화장품

안전성 평가조를 구성하고, 수입 화장품, 특수용도 화장품 및 화장품신원료에 대한 안전성
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평가를 진행하며, 심각한 사고를 일으킨 화장품에 대해서는 기술 감정을 진행한다.

제19조각급위생행정부는 화장품 위생감독직을배치하여, 화장품에 대한 위생감독을 실시

한다. 화장품 위생감독직은 성, 자치구, 직할시의 위생행정부와 국무원 위생행정부에서조건에

부합한 위생전문인원 중에서 초빙하여 직무를맡기며, 또한 그 배지와 증명서를 발급한다.

제20조화장품 위생감독직은 화장품의 위생감독을실시할때, 반드시배지를 달고, 증명서를

제시해야 한다.

화장품 위생감독직은 생산기업이 제공한 기술 자료에 대하여 기밀을 지켜야만 한다.

제21조화장품 위생감독직은 국가규정에 의거하여생산기업과 경영하는 기관으로부터샘플을

채취하고 위생감독과관련된자료를 요청할권리가 있으며, 모든업체는 이를거부, 기만하거나

허위자료를 제공해서는 안 된다.

제22조 각급 위생행정부와 화장품 위생감독직 및 위생감독 검사기관은 기술자문, 기술

서비스 등의 방식으로 화장품의 생산, 판매에 참여할 수 없고, 화장품의 제조를 감독할 수

없다.

제23조화장품의사용으로 인하여 발생한 부작용의사례를각의료기관은 해당위생행정부

에 보고해야 한다.

- 제5장 벌 칙

제24조《화장품생산기업 위생허가증》을취득하지못한 기업이 화장품을마음대로생산할

경우, 해당기업에생산 정지할것을 명하며, 제품 및 위법소득을몰수하고, 위법소득의 3~5

배의 벌금을 처할 수 있다.

제25조 허가번호를 취득하지 못한 특수용도 화장품을 생산할 경우, 또는 사용을 금지한

화장품 원료와 허가를 받지 않은 화장품 신원료를 사용한 경우, 제품 및 위법소득을 몰수

하며, 위법소득의 3~5배의 벌금에 처한다. 또한 해당 기업의 생산정지 또는《화장품 생산

기업 위생허가증》 취소를 명할 수 있다.

제26조 허가 또는 검사를 받지 않은 수입 화장품을 수입 또는 판매할 경우, 제품 및 위법

소득을 몰수하고, 위법소득의 3~5배의 벌금에 처할 수 있다.

허가번호를 취득하여 특수용도 화장품을 생산하는 기업이 본 조례의 규정을 위반하고, 그

사안이 심각할 경우, 제품의 허가번호를 취소할 수 있다.

제27조 국가《화장품 위생표준》에 부합하지 않는 화장품을 생산 또는 판매할 경우, 제품
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및 위법소득을 몰수하고, 위법소득의 3~5배의 벌금에 처할 수 있다.

제28조 본 조례의 기타 관련 규정을 위반할 경우, 경고 처분되며 기한 내 개선 명령을

한다; 사안이심각할경우, 생산기업에 대해 해당기업의생산정지또는《화장품생산기업

위생허가증》 취소를 명할 수 있다. 경영하는 기관에 대해서는 경영정지를 명할 수 있고,

위법소득을 몰수하며, 위법소득의 2~3배의 벌금에 처할 수 있다.

제29조 본 조례에서 규정한 행정처벌은 현 급 이상의 위생행정부에서 결정한다. 본 조례

제14조의 광고관리 관련 규정을 위반한 행정처벌은 공상행정관리부에서 결정한다.

《화장품 생산기업 위생허가증》취소의처벌은 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에서결정

한다. 특수용도 화장품의 허가번호 취소의 처벌은 국무원 위생행정부에서 결정한다.

벌금및몰수한 위법소득은 모두국고에납부된다. 몰수한 제품은 위생행정부의 감독 아래

처리한다.

제30조 당사자가 위생행정부의 행정처벌에 대해 불복할 경우, 통지서를 받은 이튿날부터

15일내에 상급 위생행정부에 재심을 신청할 수 있다. 상급 위생행정부는 30일내에 답변을

해야 한다. 당사자가 상급위생행정부의재심결정에 대해 불복할경우, 재심통지서를받은

이튿날부터 15일내에 인민법원에 항소할 수 있다. 그러나 위생행정부의 제품몰수 및 생산

정지 명령은 반드시 즉시 집행해야 한다. 당사자가 처벌 결정을 집행하지 않고 기간이

지나도록항소도 하지않으면, 위생행정부는 인민법원에강제 집행할것을신청할수 있다.

제31조 본 조례를 위반하여 인체손상 또는 중독 사고를 발생시킬 경우, 직접적인 책임이

있는 생산기업과 경영하는 기관 또는 개인은 손해 배상할 책임이 있다. 심각한 결과를

초래하고 범죄가 구성되는 사례의 경우 사법기관에서 법에 의거 형사책임을 추궁한다.

제32조 화장품 위생감독직이 직권을 남용하여, 사리 착복 및 기업이 제출한 기술 자료를

누출할경우, 위생행정부에서행정처분을 내린다. 심각한결과의초래하고범죄가 구성되는

사례에 대해서는 사법기관에서 법에 의거 형사책임을 추궁한다.

- 제6장 부 칙

제33조 중국인민해방군의 소속기관이 생산하여 시장에 출하되는 화장품의 위생감독은

본 조례에 의해 집행된다.

제34조본조례는 국무원 위생행정부가 해석을 책임지며, 실시세칙은 국무원 위생행정부가

제정한다.
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제35조 본 조례는 1990년 1월 1일부터 실행한다.

자료 : 대한화장품협회, 2016

* 화장품위생감독관리조례 제정(안, 2015) 관련 내용은 국제환경규제기업지원센터

분석보고서 201-16-023, 2016에 정리되어 있음

화장품 위생감독 조례 실시세칙

[공포일자] 1991.03.27.

[시행일자] 1991.03.27.

[개정일자] 2005.06.01.

[문서번호] 위생부령 제13호

- 제1장 총 칙

제1조《화장품 위생감독 조례》(이하《조례》라 칭함) 제34조 규정에 의해 본 실시세칙을

규정한다.

제2조 각급 지방인민정부는 화장품 위생감독 업무의 지도를 강화해야 한다. 현급 이상의

위생행정부는 화장품 위생감독의직책을 책임감 있게 이행해야 하며, 관련부서와의협력을

강화하고, 화장품 위생감독 검사기관을 완비하여야 하며, 감독 검사기술능력을강화하고,

화장품 위생감독 인원의 자질을 높여,《조례》를 철저히 실시할 것을 보증해야 한다.

- 제2장 《화장품 생산기업 위생허가증》의 심사허가

제3조 《화장품 생산기업 위생허가증》의 심사허가 절차는 :

(1) 화장품생산기업은 해당지방시급이상의 위생행정부에서《화장품생산기업 위생허가

신청서》(첨부1)를 수령, 3부작성하여, 성급기업주관부서의 동의를받은 후, 지방시급

이상의 위생행정부에 신청서를 제출한다.《화장품 생산기업 위생허가증》을 신청

하는 구체적인 방법은 각 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에서 제정하며, 위생부에

보고하여 등록한다.

(2) 성, 자치구, 직할시 위생행정부의 심사에 합격한 기업에게는 《화장품 생산기업 위생

허가증》을 발급한다. 위생행정부는 신청서를 받은 다음날부터 3개월 내에 허가여부
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를 회신해야 하며, 허가를 부결하는 사례에 대해서는허가를 하지않는 이유를설명

해야 한다.

(3)《화장품생산기업 위생허가증》은 일련번호를사용하며, 유효기간은 4년이다. 성, 자치구,

직할시 위생행정부는 원신청자료를근거로 매 2년마다 기업에 대해재심해야 한다.

제4조《화장품생산기업 위생허가증》의 유효기간 만기 3개월전에 본《실시세칙》제3조에

따라 새로 신청해야 한다.

신청하여허가를받으면새로운증명서로갱신하고, 원래의《화장품생산기업 위생허가증》

번호는 계속 사용할 수 있다.

제5조《화장품생산기업 위생허가증》을 이미취득한 기업이새로운종류의 화장품을 생산할

경우, 반드시 성, 자치구, 직할시 위생행정부에 보고하여 등록해야 한다.

제6조 성, 자치구, 직할시의 관할 외 지역과 연합하여 운영하는 화장품 생산기업은, 각각

소재지에 《화장품 생산기업 위생허가증》을 신청해야 한다.

화장품 생산기업이 공장 위치 이전, 별도 분공장 설립 또는 공장구역 외에 별도 작업장을

설립할 경우, 규정에 따라 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에《화장품 생산기업 위생허

가증》을신청해야 한다.《화장품생산기업 위생허가증》에는 분공장(작업장) 표시를 해야

한다.

제7조 《화장품 생산기업 위생허가증》을 수정, 양도할 수 없으며, 위조와 전매를 엄격히

금한다.

화장품 생산기업이 기업의 명칭을 변경할 경우, 반드시 《화장품 생산기업 위생허가증》

발급 기관에 새로운 증명서로 변경을 신청해야 한다.

《화장품 생산기업 위생허가증》을 분실한 경우, 즉시 《화장품 생산기업 위생허가증》 발급

기관에 분실신고를 하고, 새로운 증명서 수령을 신청해야 한다.

자진 휴업하는 화장품 생산기업은 즉시 《화장품 생산기업 위생허가증》 발급 기관에

《화장품 생산기업 위생허가증》을 취소하여야 한다.

제8조 《화장품 생산기업 위생허가증》은 《조례》 제6조의 규정에 의해 발급된다. 그 중

《조례》의 제6조제1관제5항의조건을갖추지못한 경우, 규정된기한 내에조건을 구비한

비화장품 위생감독 검사기관에 대신 검사할 것을 위탁할 수 있다. 구체적인 기한은 성,

자치구, 직할시의 위생행정부에서 구체적인 상황에 따라 규정한다.

제9조화장품의생산 장소를신축, 개조, 확장할경우, 부지선정, 건축설계는 화장품 위생표준과

요구에 부합해야 한다. 성, 자치구, 직할시의 위생행정부는 부지선정과 건축설계에 대해심사
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해야 하며, 준공검수에도 참여해야 한다.

제10조 화장품의 생산 작업에 종사하는 자는(임시직 포함) 반드시 《조례》의 규정에 따라

신체검사를 실시해야 한다.

(1) 화장품 생산기업은 종업원 신체검사의 조직 업무를 책임진다. 매년 소재지의 현급

이상 위생행정부에신체검사를받아야 하는 자의 명단을 제출해야 하며, 신체검사를

받아야 하는 자를조직하여현급이상의 의료 위생기관에서신체검사를받도록 한다.

(2) 신체검사는 통일된 요구와 통일된 표준에 따라 검사한다. 신체검사기관은 건강진단

서를 작성해야 하며, 검사 후 15일 이내에 검사결과를 보고해야 한다.

(3) 위생행정부는 종업원의 건강상태를 진지하게검사해야 하며, 요구에 부합한 자에게는

‘건강증’을 발급한다; 요구에 부합하지 못한 자에 대해서는 해당 기업에 화장품을

직접 생산하는작업과 격리할 것을 통지한다. 위생행정부는 검사결과를받은 다음날

부터 15일 이내에 ‘건강증’을 발급하거나 격리를 통지해야 한다.

(4) 이질, 장티푸스, 바이러스성 간염, 활동성 폐결핵 환자에 대한 관리는 국가《전염병

예방치료법》관련규정에 따라 집행한다. 손무좀, 손톱무좀, 주부습진, 손부위의 백선

또는 진물이 나는피부병이 있는 자는 반드시치료 후 원신체검사기관의 완치증명을

받아야 다시 업무에 복귀할 수 있다.

신체검사의 관리방법은 국무원 위생행정부의 관련규정에 따라 집행한다.

- 제3장 화장품 위생품질의 사용안전 감독

제11조특수용도화장품이 시장에 출하되기 전에 반드시 제품의 위생안전성평가를실시해야

한다. 제품의 위생안전성 평가기관은 국무원 위생행정부에서 인증한다.

제12조 특수용도화장품의 인체실험 또는 패치테스트실험은 제품이 초심을 통과한 후에

국무원 위생행정부가 허가한 기관에서 진행한다.

상술한 기관이 기업의 인체실험또는 패치테스트실험을 위탁받아 실험을실시한 후 1개월

이내에 위생부에 종합보고서를 제출해야 하며, 위탁한 기업에도 사본을 송부한다.

제13조 특수용도화장품의 심사허가 절차는 :

(1) 생산기업은 소재지 시급이상의 위생행정부에서《특수용도화장품 위생심사신청서》

(첨부2)를 수령, 3부작성하여 기업주관부서의 동의를받은 후, 성, 자치구, 직할시의

위생행정부에 신청서를 제출하며, 신청 시 아래의 자료와 샘플도 같이 제공해야

한다.
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1. 제품명칭

2. 제품성분, 제한 물질의 함량

3. 제조공정에 대한 간단한 설명 및 도안

4. 육발, 건미, 미유 제품 주요성분의 사용근거 및 문헌자료

5. 제품 위생안전성 평가자료

6. 제품샘플(소포장으로 5~10개) 및 검사보고서

7. 제품 사용설명서(또는 초안), 라벨 및 포장설계, 포장재료

※소포장 : 시판용 정상상품을 뜻한다

(2) 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에서 초심을 진행한다. 초심의 동의를 거친 제품은

국무원 위생행정부에 보고한다.

성, 자치구, 직할시 위생행정부는 모든신고 자료를받은 다음날로부터 3개월이내에

초심을 마쳐야 하며, 또한 위생부에 2심보고 여부를 통보해야 한다.

(3) 국무원 위생행정부가 초심 자료와 인체실험, 패치테스트실험에 대한 검사보고서를

받은 후, 6개월이내에 화장품안전성 평가단을 구성하여재심해야 한다. 국무원 위생

행정부는 재심 후 2개월 이내에 허가여부의 결정을 내려야 한다. 허가받은 제품에

대해서는 특수용도화장품의허가번호와 특수용도화장품 증서를 발급하며, 허가를 받지

못한 제품은 서면 통보한다.

제14조 특수용도화장품의허가번호는 해당제품 생산의 증거이고, 특수용도화장품의 증서는

연구개발의 증거이며, 해당 제품의 기술 양도에 이용할 수 있다.

제15조 특수용도화장품의 허가번호는 매 4년마다 재심 받아야 한다. 만기 4~6개월 전에

기업은허가증 원본과 다음 자료를 가지고 다시 성, 자치구, 직할시 위생행정부에신청해야

하며, 신청서(첨부3) 3부를 작성해야 한다.

1. 제품성분 변경여부에 대한 설명

2. 제조공정 변경여부에 대한 설명

3. 제품이 시장에 출하한 후 사용자의 부작용에 대한 조사보고서

4. 만약 제품의사용설명서, 라벨, 포장, 포장재료에 변경이 있는 경우, 변경 후의

샘플 제출.

성, 자치구, 직할시 위생행정부가 동의한 후, 국무원 위생행정부의심사허가를받는다. 허가를

받은 제품은 원래의허가번호를 계속사용할수 있다. 기한을초과한 미신청자는 원허가번호를

폐지시킨다.

성, 자치구, 직할시의 위생행정부는 모든 신청 자료를 접수한 다음날부터 1개월 이내에
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의견을 제시해야 한다. 국무원 위생행정부는 모든 신청 자료를 접수한 다음날부터 3개월

이내에 허가여부를 결정해야 한다.

제16조이미허가받은 특수용도화장품의 기술양도를받을 기업은 따로 성, 자치구, 직할시의

위생행정부에 특수용도화장품의 허가번호를 신청해야 한다. 신청 시, 해당제품의 특수용

도화장품 증서와 제품 샘플(소포장으로 5~10개) 및 검사보고서를 제출해야 한다.

성, 자치구, 직할시의 위생행정부가 동의한 후, 국무원 위생행정부에심사허가를받고허가

번호를 내주어야 한다.

성, 자치구, 직할시의 위생행정부는 모든신청자료를접수받은 다음날로부터 1개월이내에

의견을 제시해야 한다. 국무원 위생행정부는 모든 자료를 접수 받은 다음날로부터 3개월

이내에 허가여부를 결정해야 한다.

제17조 기업이 이미 허가를 받은 특수용도화장품을 연합하여 운영하는 공장에서 생산할

경우, 연합하여운영하는공장이 소재하는 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에 등록해야 하고,

제품의 허가번호는 변하지 않는다.

제18조특수용도화장품의허가번호는 변조, 양도할수없고, 위조및 전매를엄격히금지한다.

제19조기업이 비특수용도화장품을생산할경우 아래의 자료와샘플을 제출해야 하고, 제품이

출하 후 2개월 이내에 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에 등록해야 한다.

1. 제품명칭, 유형

2. 제품성분, 제한 물질의 함량

3. 제품의 위생품질 검사보고서

4. 제품샘플 (소포장으로 5개)

5. 제품의 사용설명서(또는 초안), 라벨 및 포장(또는 그 설계), 포장재료.

본《실시세칙》이공포되기 전에 이미 시장에 출하된비특수용도화장품은 본《실시세칙》

이 공포된 후 3개월 이내에 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에 등록해야 한다.

제20조 《조례》제12조의 요구에 따라, 위생품질이 3년 내에 변화가 발생할 가능성이 있는

화장품은 유효한 사용기한(또는 사용기한)을 표시해야 한다.

제21조 《조례》제12조에 규정된 화장품 라벨, 설명서, 소포장에 표시된 내용은 반드시

중문으로 된 표기가 있어야 한다. 그 중, 라벨에 기재한 “공장명”은 제품품질 책임자의

이름으로 대신해도 된다.

타 성에 소재한 연합하여 운영하는 기업에서 생산한 제품은 라벨에 생산기업 소재지의

《화장품 생산기업 위생허가증》의 번호를 표시해야 한다.
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- 제4장 수입화장품의 심사 및 허가

제22조 수입화장품의 위생심사 허가절차는 :

(1) 우리나라에 처음으로 수입되는 화장품은 해외 제조업체 또는 그 대리상이 반드시

수입지, 시 이상의 위생행정부에서《수입 화장품 위생허가신청서》(첨부4)를 수령,

3부 작성하고, 직접 국무원 위생행정부에 신청해야 한다. 신청 시 아래의 자료와

샘플을 제출해야 한다.

1. 제품명칭, 유형

2. 제품성분, 제한 물질의 함량

3. 제품품질표준 및 검사방법, 또한 중문번역본(각 3부)

4. 제품 생산국(지역)의 생산 및 판매허가의 증명서(사본 3부)

5. 제품의 기타 국가(지역)에서 등록 및 판매허가의 증명서(사본 3부)

6. 제품의생산국(지역)과 기타국가(지역)에서통과한생산, 등록, 판매의허가심사

평가보고서 및 중문번역본(각 5부)

7. 제품의 위생안전성평가자료 또는 제품의 위생품질 검사보고서(5부)

8. 제품 라벨, 사용설명서 및 중문 번역본(각 3부)

9. 포장이 완전한 제품샘플(소포장으로 3개)

(2) 국무원 위생행정부는 모든신청자료를접수받은 후, 화장품안전성평가단을 구성하여

신청된제품에 대해심사를 진행한다. 심사를통과한 제품은 국무원 위생행정부의허가

를 받은 후, “수입화장품 위생허가증” 및 허가번호를 발급 받는다.

국무원 위생행정부는 모든 신청 자료를 접수 받은 후, 6개월 이내에 화장품 안정성

평가단을 구성하여 평가를실시하고, 평가 후 2개월이내에허가여부를결정해야 한다.

심사허가의 상황은 수입지역 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에 동시에통보한다.

제23조 본 《실시세칙》제22조 제1관 제1항 중, “제품위생 안전성평가 또는 제품위생품질

검사“는 반드시 국무원 위생행정부가 인증한 기관에서 진행해야 한다.

위생안전성평가 또는 위생품질검사의 면제여부는 국무원 위생행정부에서 결정한다.

제24조 “수입화장품 위생허가증”의 유효기간은 4년이다. 만기 4~6개월 전에 국무원 위생행

정부에 갱신을 신청할 수 있고, 신청 시 자료는 제출하지 않는다.

유효기간이 초과하여 신청한 자는 신규 신청과 동일하게 처리한다.

제25조 “수입화장품위생허가증”과허가번호는 변조, 양도할수없으며, 위조, 전매를엄격히금한다.
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제26조 “수입화장품위생허가증”은 허가증 상 표시된 종류, 생산국가, 제조업자에 대해서

만 유효하다. 해외 제조업자 또는 그 대리상은 “수입화장품위생허가증”을 근거로 국가 관

련규정에 따라 수입수속을 진행한다.

제27조 이미 허가를 받아 수입한 화장품은 세관에서 국가상품검사부가 《중화인민공화국

상품검사법》의 규정에 따라 검사를 진행한다.

- 제 제5장 상시 위생감독

제28조해당지역 시 이상의 위생행정부는《화장품 위생기업 위생허가증》을취득한 기업에

대해 정기검사와 비정기검사를 진행한다. 정기검사는 매년 1/4분기와 3/4분기에각 1회한다;

《화장품 위생기업 위생허가증》을 발급한 년도와재심한 년도에는각각 1회씩줄인다. 구체

적인 방법은 각 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에서 제정하고 위생부에 등록한다.

정기검사와 비정기검사의결과는 상급위생행정부와 화장품 위생감독검사기관에 보고되며,

기업주관부서에도 사본으로 통보된다.

제29조 화장품 생산기업에 대한 정기 및 비정기검사의 주요내용은 :

(1) 생산 과정중의 위생 상황을 감독 검사

(2) 사용이 금지된 성분의 사용여부 및 제한 물질의 함량초과 여부를 감독 검사

(3) 매 Lot. 제품의 출하 전의 위생품질 검사기록

(4) 제품 위생품질

(5) 제품 라벨, 소포장, 설명서의《조례》제12조 규정에 대한 부합 여부

(6) 생산 환경의 위생상황

(7) 화장품생산에직접적으로 종사하는 인원 중《조례》제7조규정의 질병을앓고 있는 자의

격리 상황

제30조 본 《실시세칙》제29조 제4항의 제품 위생품질 검사방법은 :

(1) 검사 수량 (정기검사량 + 비정기검사량)

연간 생산하는 제품의 품목이 1~9개일 경우, 100% 추출 검사

연간 생산하는 제품의 품목이 10~100개일 경우, 2분의 1을 추출 검사, 단, 추출 검사

되는 품목의 수량은 10개보다 적어선 안 된다.

연간 생산하는 제품의 품목이 100개를 초과할 경우, 3분의 1을 추출 검사, 단, 추출

검사되는 품목의 수량은 50개보다 적어선 안 된다.

(2) 검사 중점사항 ;
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성, 자치구, 직할시의 위생행정부에 등록되지않은 상품, 기업이 시장에 출하한신제품,

위생품질이 불안정한 제품, 인체에 부작용을 일으킬가능성이 있는 제품 및 소비자가

고발한 제품 등에 대해 중점 조사한다.

(3) 검사항목

1. 성, 자치구, 직할시의 위생행정부에 등록되지않은 제품에 대해 제품성분, 제품위

생품질 검사보고서를 심사하고, 동시에 미생물, 위생화학 부분의 제품위생품질

감독검사를 진행한다.

만약 기업이 제품위생품질검사보고서를 제출하지못하거나 제출한 제품위생품질

검사보고서가 제품의 사용안전성을 증명하지 못할 경우, 화장품 위생감독 검사

기관에서 강제 검정을 실시한다.

2. 기타제품은 미생물, 위생화학부분의 제품위생품질 감독검사를 진행한다. 필요할

경우, 동급의 위생행정부의허가를받아허가받은 제품에 대해 위생안전성검정을

진행할 수 있다.

(4) 추출 검사한 제품은 국가 《화장품 위생표준》및 그 표준방법에 따라 검사한다.

(5) 기업이 위생감독 검사기관에서 작성한 제품의 위생품질평가에 이의가 있을 경우,

상급 위생감독 검사기관에 재심한다.

제31조 화장품 경영의 위생감독 요구는;

(1) 화장품 경영자(도, 소매 포함)는 반드시《조례》제13조 규정을 준수해야 한다.

(2) 생산기업이 경영하는 기관에게 화장품을판매 시《화장품생산기업 위생허가증》(사본)을

제시하여야 하며, 경영하는 기관은 해당제품의 라벨에《화장품생산기업 위생허가증》

번호와공장명이 소지한《화장품생산기업 위생허가증》(사본)과 일치한지를 확인

하여야 한다.

(3) 화장품 경영자는 매입 시 매입 화장품이 아래의 표기 또는 증서를 갖췄는지 검사하

여야 한다. 아래의 표기또는 증서를갖추지않았을 경우 매입과판매를 해서는안된다.

1. 국산화장품 라벨 또는 소포장에 반드시 《화장품 생산기업 위생허가증》번호와

기업의 제품 출하검사합격증이 있어야 한다. 특수용도화장품은 국무원 위생행정부

에서 발급한 허가번호도 갖추고 있어야 한다.

2. 수입화장품은 국무원 위생행정부의 허가서류(사본)이 있어야 한다.

(4) 소포장하여 판매하는(벌크 판매) 화장품은 위생 청결, 오염방지에 주의를 기울여야

한다.

제32조화장품 경영자에 대해 부정기검사를실시하되, 경영하는 기관의《조례》및《실시세칙》
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제31조 규정 준수여부를 중점적으로 검사한다.

매년 관할구역내의 화장품 도매상에 대해 적어도 1회는 순회 감독한다; 매 2년 관할구역

내의 화장품 소매상에 대해 적어도 1회는 순회 감독한다.

검사결과는 정기적으로 상급위생행정부 및 화장품 위생감독검사기관에 보고하며, 경영하는

기관 부서에도 통보된다.

화장품 도매 및 소매업자에 대한 순회감독은 일반적으로견본 추출검사를실시하지않는다.

경영자가 판매하는 화장품이 인체에 부작용 혹은 기타 특수 원인이 발생 하였을 경우,

현급 이상의 위생행정부는 경영자가판매하는 화장품의 위생품질에 대해견본 추출검사를

실시할수 있다. 현급, 지방시급의 위생행정부의견본 추출검사는 상급위생행정부에 계획을

보고하여 허가를 받은 후 집행한다.

화장품 경영자에 대한 부정기 검사의 구체적인 분류 관리방법은 각 성, 자치구, 직할시

위생행정부에서 제정하며, 위생부에 등록한다.

제33조 화장품의 광고 및 홍보는 《조례》제14조 규정에 부합하여야 하며, 국가공상행정

관리부의 규정에 따라 관련 수속을 받아 실시한다.

- 제6장 화장품 위생감독기관과 직책

제34조 국무원 위생행정부의 화장품 위생감독의 주요 직책은:

(1) 전국 화장품 위생감독 업무의 방침, 정책을 제정하고, 전국 화장품 위생감독 업무를

검사하고 지도하며, 경험 교류를 조직한다;

(2) 화장품 위생표준의 연구와 제정을 조직한다;

(3) 화장품 신원료, 특수용도 화장품, 수입화장품의 위생품질 및 사용 안전을 심사하고,

화장품 신원료의 사용, 특수용도 화장품의 생산, 화장품의 최초 수입을 허가한다;

(4) 국무원 위생행정부가 인정한 화장품 위생에 대한 중대안건의 조사처리를 조직한다;

(5)《조례》 및 본《실시세칙》에 따라 행정처벌을 결정한다.

성, 자치구, 직할시 위생행정부의 화장품 위생감독의 주요 직책은:

(1) 관할구역 내 화장품 위생감독 업무를 주관하고, 지방 시 급 위생행정부의 화장품

위생감독업무를 검사하고 지도하는 것을 책임지며, 경험 교류를 조직한다;

(2) 관할구역 내 화장품 생산기업에 대하여 예방성 위생감독과 《화장품 생산기업 위

생허가증》발급을 실시한다;

(3) 특수용도화장품의 위생품질에 대한초심을 진행하고 비특수용도화장품 등록을 책임진다;

(4) 성, 자치구, 직할시 위생행정부가 인정한 관할구역 내 비교적 중대안건의 조사처리
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를 조직한다;

현 급 이상의 위생행정부는 본 《실시세칙》 제3조 제1관 제(1)항, 제10조 제2관, 제28조

제1관, 제32조 제5관 규정에 따라 관할구역 내 화장품 위생감독 업무를 주관한다.

제35조 각급 위생행정부는 현급 이상 검사조건을 갖춘 위생방역기관을 화장품 위생감독

검사기관으로 지정하여 화장품 위생감독 검사업무를 담당하게 한다.

제36조 상급 위생행정부는 하급 위생행정부 및 기타 화장품 위생감독 검사기관이 담당한

업무에 대해 감독, 검사, 지도의 책임이 있다.

상급 화장품 위생감독 검사기관은 하급 화장품 위생감독 검사기관에 대해 기술, 업무지도

의 책임이 있다.

화장품 위생감독 검사실험실은 반드시 자격인증을 받아야 하고, 구체적인 방법은 국무원

위생행정부에서 제정한다.

제37조화장품 위생감독검사기관의실험실이검사능력과조건의 미비로 자격인증을받지 못

하였을 경우, 그 검사 임무는 상일급 위생행정부가 지정한 인증을 획득한 실험실에서 담

당한다.

제38조 위생행정부 및 화장품 위생감독 검사기관은 생산기업이 제공한 생산기술 자료를

보관하는 전담요원을 둔다.

제39조 각 성, 자치구, 직할시 화장품 위생감독요원은 성, 자치구, 직할시 위생행정부가

각급위생행정부 및 화장품 위생감독검사기관중에서 임명하며, 심사합격을통해 “중국 위

생감독” 증서와 배지를 발급한다.

국가 화장품 위생감독요원은 국무원 위생행정부에서 임명하여 증서와 배지를 발급한다.

제40조 화장품 위생감독요원의 조건은:

(1) 정치사상 양호, 법규준수, 업무성실, 공정한 업무처리를 하여야 한다.

(2) 전문대 이상의 전문학력 또는 의사 이상의 기술 직함을 구비하고, 화장품 위생감독

의 관련법규와 화장품 생산, 경영, 사용에 대한 위생지식을 파악하고 있어야 하며,

독립적인 업무능력이 있어야 한다.

(3) 《조례》제7조에 규정된 질환이 없는 자.

제41조 화장품 위생감독요원의 수칙은:

(1)《화장품 위생감독조례》및관련법규의학습과파악,《화장품 위생감독표준》및생산,

경영과 사용의 위생지식을 파악하여, 부단히 정책수준과 업무능력을 높인다.
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(2) 법규를근거로 업무를 수행하고, 직무에 충실하며, 예의 바른 태도로사람을 대한다.

직권을 이용한 사리 도모, 직권남용, 허위조작, 위증, 뇌물 수수해서는 안 된다.

(3) 임무를 수행 시 복장이 단정해야 하며, “중국위생감독”의 배지를 부착하고, 감독증

명서를 제시하여야 한다. 관련법규에 의거샘플과 자료를 수검할경우, 명세서를 발급

하고 사실에 입각한 기록을 성실히 이행한다.

(4) 집행보고 제도를 엄격히 실시해야 한다.

(5) 화장품 생산기업이 제공한 기밀을 요하는 기술 자료는 응당히 기밀보호의 책임을

진다.

(6) 화장품 생산기업, 경영하는 기관에 겸직 또는 고문을 담당해서는 아니 되며, 화장품

생산기업, 경영하는 기관과 공무 수행에 장애가 발생할 수 있는 경제 관계를 맺어서

도 아니 된다.

제42조 화장품 위생감독 요원은 동급 위생행정부의 위탁을 받아 아래의 직책을 행사한다.

(1) 화장품 생산기업의 신축, 확장, 개조의 부지선정과 위생심사 설계 및 준공검사에 참

가한다.

(2) 화장품 생산기업과 경영하는 기관에 대한 위생감독 검사를 진행함에 있어서 관련

자료를 요구하고, 화장품으로 인한 건강에 위해한 사고를 조사하여 처리한다.

(3) 《조례》를 위반한 기관과 개인에 대한 행정처벌을 건의한다.

제43조 화장품 위생감독 관리는 “화장품 위생감독, 검측 연보표” 제도를 시행한다. 각급

위생행정부는 상급부서에 “화장품 위생감독, 검측연보표”를 정기보고 하여야 한다.

각급 의료기관은 화장품 부작용건이 발생한 경우, 즉시 해당 구, 현 화장품 위생감독 검사

기관에 보고하여야 한다. 각급 화장품 위생감독 검사기관은 동급 위생행정부에 정기보고

하며, 동시 상급 화장품 위생감독 검사기관에도 사본을 보낸다.

- 제7장 벌 칙

제44조 본 《조례》와 본 《실시세칙》에 규정한 처벌은 합병 사용하여도 된다.

제45조 아래 행위의 하나에 해당하는 자는 경고처벌을 하고, 동시에 기한부 개선명령을

할 수 있다.

(1)《조례》제6조 규정 중 한가지 항을 위반한 자.

(2) 화장품 생산에 직접 종사하는 사람이《조례》 제7조에 열거된 질병을 앓고 있으나

전출시키지 않은 자.
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(3)《조례》 제13조 제1관 제2항, 제3항 규정의 하나를 위반한 자.

(4)《화장품 생산기업 위생허가증》을 변조한 자.

(5) 특수용도화장품 허가문서번호를 변조한 자.

(6) 수입화장품 위생심사증 또는 허가문서번호를 변조한 자.

(7) 위생감독을 거부한 자.

제46조 아래 행위의 하나에 해당하는 자는 30일 이내의 생산중지 또는 영업중지 처벌에

처할수 있으며, 경영자에게 위법소득의몰수 및 위법소득의 2~3배의 벌금을같이처할수 있다.

(1) 경고처벌과 기한 내 개선 명령을 받고 이행하지 않은 자.

(2)《조례》제6조 규정의 2개 조항 이상을 위반한 자.

(3)《조례》제13조 제1관 제1항, 제4항, 제5항 규정 중 하나를 위반한자.

(4) 경영하는 기관이 특수용도 화장품 허가문서번호를 양도, 위조, 전매.

《조례》제6조규정 위반자의생산중지처벌은 불합격부분에 대한생산중지를처할수도

있다.

제47조아래행위의 하나에 해당하는 자는《화장품생산기업 위생허가증》의허가취소를

처벌한다.

(1) 생산중지 처벌을 받고도, 개선하지 않고, 화장품 생산 위생조건을 구비하지 않는 자.

(2)《화장품 생산기업 위생허가증》을 양도, 위조, 암거래한 자.

제48조아래행위의 하나에 해당하는 자는 위법소득의몰수 및 위법소득의 2~3배의 벌금을

같이 처할 수 있다. 특수용도화장품 허가문서번호와 수입화장품 허가문서번호를 취소할

수 있다.

(1) 생산기업이 특수용도화장품 허가문서번호를 양도, 위조, 전매한 자.

(2) 수입화장품 생산심사증 또는 허가문서번호를 양도, 위조, 전매한 자.

제49조 《조례》에 몰수하도록 규정된 제품은 위생행정부의 감독 아래 폐기한다.

제50조 《화장품 생산기업 위생허가증》의 취소, 허가문서번호의 취소는 원 허가기관에

서 허가한다.

제51조당사자는 위생행정부의 구체적인행정조치에 불복할경우, 《조례》제30조 규정에

따라 재심 신청과 소송을 제기할 수 있다.

제52조 《조례》의 위반으로 인체손상 또는 중독사고의 발생을 조성한 사항에 대해서피

해자는《중화인민공화국민사소송법》에 따라 인민법원에손해배상소송을 제기할 수 있다.
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제53조화장품 위생감독 요원이직권을 이용사리 도모, 직권남용, 허위조작, 위증, 뇌물수수,

기업이 제공한 기술 자료의 유출 등 규율을 위반한 행위는 조사를 통해 부당소득을몰수

하고, 위생행정부는사안의 경중에 따라행정처분하고또한 화장품 위생감독 요원의 자격을

취소할 수 있다. 조성한 결과가 중대하고, 범죄로 구성되는 것은 사법기관에서 법에 의거

형사책임을 추궁한다.

- 제8장 부 칙

제54조 《화장품 위생표준》에 열거하지 않은 검사항목은 우리나라 약품, 식품 또는 관련

표준검사방법을 참조하여 진행한다.

제55조《조례》제7조중 “화장품생산에직접종사하는 요원”은 화장품생산에서 원료배합,

제조, 반제품 저장, 용기세척, 충진, 소포장작업 및 제조장 출입이 빈번한 관리, 기술, 검사

요원들을 말한다.

제56조 《조례》 제10조 중 특수용도화장품의 함의는:

육발(育发)화장품; 모발의 생장, 탈모와 단모의 감소에 도움을 주는 화장품

염발(染发)화장품; 두발의 색상을 변경시키는 작용이 있는 화장품

탕발(烫发)화장품; 두발의 굴곡도를 변경시키고, 상대적으로 안정을 유지하는 화장품

탈모(脱毛)화장품; 체모를 감소, 제거하는 작용이 있는 화장품

미유(美乳)화장품; 유방의 건강미에 도움을 주는 화장품

건미(健美)화장품; 체형을 건강하고 아름답게 하는데 도움을 주는 화장품

제취(除臭)화장품; 액취 제거에 사용하는 화장품

거반(祛斑)화장품; 피부 표피 색소 침착을 경감하는 화장품

방쇄(防晒)화장품; 자외선흡수작용, 일소로 인한피부손상을 경감하는 기능이 있는 화장품

제57조 《조례》 제11조 중 “품질합격한 제품은 반드시 합격표기가 있어야 한다”에서

“합격표기”는 기업의 생산한 제품에 대한 검사합격증(인장)을 말한다.

제58조 《조례》 제50조 중 “처음 수입한 화장품”은 아직 국무원 위생행정부의 허가를

미취득한 수입화장품을 말한다.

제59조본《실시세칙》제45조제1관제7항 “위생감독의거부”는온갖수단과방법을 동원하여

위생감독 기관과 위생감독 요원이 의법 수행하는 화장품 위생감독 직책을 방해 또는 지연

하는 행위를 말한다.

제60조 수출화장품의 위생감독 관리는 국가 관련 법률, 법규 규정에 의해 집행한다.
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명칭 화장품위생규범 화장품안전기술규범

전문용어

및 해석

《화장품 위생감독 조례》

(위생부 령 제 3호)와 일치

화장품만 정의

화장품, 특수화장품, 비특수 화장품, 화장품 원료,

사용금지 성분, 제한 성분, 패키지 재료, 안전성

위험물질 등관련 용어에 대해 자세하게 정의한다.

《기술 규범》중 관련된 명사와 전문 용어에 대해

해석하고 관련 개념을 명확히 함

화장품제품기술 요구관련 내용을 추가, 보편적인

검측방법 등 화장품 품질안전과 밀접한 기술

표준과 요구를 추가

《위생규범》중 원래 있는 관련 검측 방법을 유지

하고, “국가 식품약품 감독부서 발행 ‘화장품 중

금지·제한 사용물질 검측 방법 60개’ 추가”

화장품 중 안전성 위험 물질 및 사용가능 물질을

나누어 관리하고, 사용금지, 제한사용 및 사용가능

성분에 대해 명확하게 분류 및 관리 강화

화장품

안전사용

요구

전문 용어 없음

관련 내용 : 화장품
위생요구

및 화장품 패키지 요구

일반 요구, 성분 요구, 미생물학 안내 요구,

유해물질 제한 값 요구, 패키지 재료요구, 라벨

요구, 어린이화장품 요구, 원료 요구 8부분을

포함

유해물질

제한

수은 ≤ 1mg/kg

납 ≤ 40mg/kg

비소 ≤ 10mg/kg

메틸알코올 ≤ 2000mg/kg

수은 ≤ 1mg/kg

납 ≤ 10mg/kg(기준 조정)

비소 ≤ 2mg/kg(기준 조정)

카드뮴 ≤ 5mg/kg(추가)

메틸알코올 ≤ 2000mg/kg

다이옥신 ≤ 30mg/kg(추가)

석면 ≤ 검출 불가(추가)

제61조화장품 위생감독, 검측검사는 국가재정부, 물가국관련규정에 따라 비용을받는다.

제62조본《실시세칙》은공포일부터실시한다. 기존공포한부문규정이《조례》와 본《실시세칙》

규정과 대립되는 것은 《조례》와 본《실시세칙》에 준한다.

자료 : 대한화장품협회, 2016

* 중국 화장품안전기술규범개정관련 주요내용은 국제환경규제기업지원센터 분석보고서

201-16-023, 2016에 정리되어 있음

화장품 위생규범대비 변화사항

자료 : KTR 중국, 2016. 8
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금지/

제한성분

1. 금지성분 : 1,208항목

2. 금지 동식물 성분 :
78항목

3. 제한사용 물질 : 73항목

4. 제한사용 방부제 : 56종

5. 제한사용 자외선
차단제 : 28종

6. 제한사용 착색제 :
156종

7. 당분간 사용 가능한
염색제 : 93종

1. 금지성분 : 1,290항목

(메칠디브로모글루타로나이트
(CAS.35691-65-7)와 요오드산나트륨(CAS.
7681-55-2) 추가)

2. 금지 동식물 성분 : 98항목(20개 추가)

3. 화장품 제한사용 성분 : 47항목

(원 화장품 성분 중 제한 물질)

- 28개 삭제 : 6-Methyl coumarin,

Aluminium fluoride, Ammonium fluoride,

Ammonium, Ammonium Monofluorophos

phat, Benzoyl peroxide, Calcium fluoride,

Calcium monofluorophosphate, Cantharides

tincture, Hexadecyl ammonium fluoride,

Hydroquinone, Hydroquinone methylethe,

Magnesium fluoride, Magnesium
fluorosilicate,

Nicomethanol hydrofluoride, Octadecenyl

-ammonium fluoride, 3-(N-Hexadecyl-N-2

-hydroxyethylammonio)propylbis(2-hydrox

yethyl)ammonium difluoride, NN’N’-Tris

(polyoxyethylene)-N-hexadecylpropylenedi

amine dihydrofluoride, Potassium fluorid

e, Potassium fluorosilicate, Potassium mo

nofluorophosphate, Sodium fluoride, Sodi

um fluorosilicate, Sodium monofluoropho

sphate, Stannous fluoride, Strontium ace

tate hemihydrate, Strontium chloride hex

ahydrate, Triclocarban (INN)

- 2개 성분 추가 : Polidocanol, Strontiumchloride

사용가능

성분

1. 제한사용 방부제 변경 : 51항목

- 아세트아미노펜, 헥사메틸렌테트라민, 1,2-

Dibromo-2,4-dicyanobutane, 셀룰로오스-15,

요오드산나트륨 삭제

2. 제한사용 자외선차단제 변경 : 27항목

- 디카복실산 삭제(사용금지)
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3. 제한사용 착색제 변경 : 157항목

- 오배자(GALLA RHOIS) 추출물 추가

- 의견요청본 중 삭제하려던 CI 45425 유지

4. 제한사용 염색제 변경 : 75항목

- 금지 성분 변경 (7항목) : 2.4오르토 마미

노페놀, 2.4오르토 마미노페놀 HCI, 4,4`디

아미노디페닐아민, 4,4`지아미노니페닐아민

황산염, 히드로퀴논, N,N디메칠-p-페닐렌디

아민, N,N 디메치실-P-페닐렌디아민 황산염

- 14 항목 삭제 : 2-니트록실-p-디메칠, 2-니

트록실-p-디메칠2HCI, 2-니트록실-P-페니

렌디아민 황산염, 6-아미노기-m-크레, 애

시드 오렌지 3호(CI10385), 빅토리아 퓨어

블루26호(CI 44045), 빅토리아 퓨어 보라
14호(CI 42510), 유기용매엽색 4호 [CI

61105], HC 노란6호, N,N-디에틸에테-p-

페닐렌디아민, N,N`-디메치실-p-페닐렌디

아민 화산염, N,N`-디메칠 툴루엔-2,5-디아

민HCI,o-아미노페놀, o-황산 암모니아, 툴

루엔-3,4-디메칠

- 3항목 추가 : 5-아미노기-4-메틸 히드로클

로라이드, 아미노페놀 히드로클로라이드,

기타 머리 염색제로 사용할 수 있는 착색

제는 [표6 화장품 사용가능 착색제] 규정

요구를 맞춰야함

이화학

검측방법
총 28 항목

총 79개 항목

- 스트론튬, 불소 이화학 검측 방법 삭제

- 추가 : 국가총국 발행 금지·사용제한 물질

검측방법 60개
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1 1차 서류준비

- 제품처방

- 단상자 설계도(중문번역본 포함)

- 수권서 및 서명수권서

- 접수수권성명서

- 제조공정도
↓

2 CFDA 기업등록(5근무일)

- 수권서

- 접수수권성명서

- 재중국신고책임회사 사업자등록증

- 화장품행정허가 인터넷 신고시스템 ID 및 PW 신청표
↓

3

화장품 행정허가검사

(비특수 : 2~3개월,

특수 : 3~10개월)

- 동일 LOT No.샘플

- 화장품 행정허가 검사신청표

- 제품처방 및 제품설명서

↓

4 2차 서류준비

- 제품품질규격

- 자유판매증명서(중문본)

- 위탁생산계약서

- ISO/GMP원본

- 생산공정도
↓

5 CFDA 서류접수(5근무일)

- 수입(비)특수용도 화장품행정허가 신청표

- 제품 중문명칭과 명명근거

- 제품처방 및 제품기술요구

- 생산 공정도

- 제품품질안전통제요구

- 제품의 원 포장 디자인

표 15 중국 위생허가(CFDA) 신청절차

4.3 화장품 CFDA 위생허가 획득 절차(관련서류 및 절차)

◦ CFDA 신청절차 및 필요서류는 다음과 같음
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서류명 작성 주체
서류 발급

기관
비고

1
수입화장품

위생허가신청서

제조업체

(수입업체)

- 샘플검사를통과하면 수입화장품 위생

행정허가증이 발급됨

2
수입화장품

위생행정허가증

국가식품약품

감독관리총국

- 4년간유효, 만료4~6개월전에갱신하여야함

- 분쟁에 대비하여 위생허가증 원본을

보관하는 것이 좋음

3 제품명, 유형
제조업체

(수입업체)

4 성분의 함량
제조업체

(수입업체)
- 금지성분이 포함 여부에 유의

5
제품 품질 기준 및

시험방법

제조업체

(수입업체)
- 원문과 중국어 번역본 필수

6
제조국의 생산 및

판매 증빙서류

제조업체

(수입업체)
- 각 3부

7
외국 판매 승인

제품등록 서류

제조업체

(수입업체)
- 각 3부

표 16 CFDA 준비서류 목록

- 검사보고서

- 안전성 관련 자료

- 수권서 및 재중국신고책임회사 사업자등록증

- 광우병 안전성 증명서

- 자유판매증명서

- 미개봉 샘플 1개

↓

6

CFDA심사평가

(비특수 : 약 20근무일,

특수 : 약 100근무일)

- 화장품 심사유형 별 소요기간 상이

↓

7 허가증제작(10근무일) - 허가증 제작 후 증서 수령 가능
자료 : 한국피부임상과학연구소, 2016

◦ CFDA 준비서류 목록은 다음과 같음
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번호 화장품 행정허가 검사기관 명칭 검사항목 홈페이지

1 중국질병예방통제센터

미생물/

위생화학/

독리학

http://www.chinacdc.cn

2 북경시질병예방통제센터 http://www.bjcdc.org

3 요녕성질병예방통제센터 http://www.lncdc.com

4 상해시질병예방통제센터 http://www.scdc.sh.cn

5 강소성질병예방통제센터 http://www.jshealth.com

6 절강성질병예방통제센터 http://www.cdc.zj.cn

표 17 CFDA에서 인정한 화장품 행정허가 검사 기관(33곳)

8

제품의 생산, 등록,

판매 비준

평가보고서

공인연구기관

- 중국에서생산되거나또는 다른나라에서

생산된 제품 상관없이 적용

- 중국어 번역본 5부 첨부

9

제품 위생안전성

평가자료 또는

품질평가 보고서

공인연구기관 - 각 5부

10 제품 라벨
제조업체

(수입업체)

- 제품 라벨은 중국어로 번역할 것

- 제품 라벨 브로슈어 각 3부

11 제품의샘플전체포장
제조업체

(수입업체)
- 3본의 소포장으로 준비

12 위임장
제조업체

(수입업체)

- 변호사 공증 필수

- 한국외교부 인증, 중국대사관인증필요
13 성명서 수입업체 - 중국 현지에서 공증 필요

14 제조공정도
제조업체

(수입업체)

15 원산지증명서
관세청/

대한상공회의소
- 관세 혜택을 받기 위해 필수

16 자유판매증명서(CFS) 대한화장품협회 - 온라인 신청 가능(약 일주일 소요)
자료 : 대한화장품산업연구원, 2016

◦ CFDA 등록기관

- 중국 CFDA에서 인정한 화장품행정허가검사기관은 중국 내 27개이며, ‘16년 5월

6곳을 추가 지정하여 현재는 33곳으로 증가
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7 광동성질병예방통제센터 http://www.cdcp.org.cn

8 사천성질병예방통제센터 http://www.scdcpc.gov.cn

9 호북성질병예방통제센터 http://www.hbcdc.cn

10 북경시약품검험소 http://www.bidc.org.cn

11 상해시식품약품검험소 http://www.sifdc.org.cn

12 광동성약품검험소 http://www.gdidc.org.cn

13 절강성식품약품검험소 http://www.zjyj.org.cn

14 산동성식품약품검험소 http://www.sdifdc.org.cn

15 복선성약품검험소 http://www.fjidc.org.cn

16 광주시약품검험소 http://idc.gzfda.gov.cn

17 심천시약품검험소 http://www.szidc.org.cn

18 중국심품약품검정연구원 http://www.nicpbp.org.cn

19 요녕성식품약품검험소 http://www.lnfdc.org

20 광서장족자치구식품약품검험소 http://www.gxyjs.org.cn

21 복건성하문시약품검험소 -

22 중국인민해방군공군총병원

인체안전성/

일소방지효과/

패치테스트

http://www.kj-hospital.com

23 상해시피부병병원 http://www.shskin.com

24 중산대학부속제3병원 http://www.zssy.com.cn

25 사천대학화서병원 http://www.cd120.com

26 중국의과대학부속제1병원 http://www.cmu1h.com

27 중국의학과학원피부병병원 http://www.pumcskin.net

28 천진시약품검측소

미생물/

위생화학/

독리학

http://www.tjyjs.org

29 흑룡강성식품약품약품검측소 http://www.hljifdc.org.cn

30 강소성식품약품감독검험연구원 http://www.jsifdc.org.cn

31 사천성식품약품검사검측원 http://www.scsyjs.org

32 중앙군사위원회후방보장부위생국약품기기검측소 -

33 충칭시중의원

인체안전성/

일소방지효과/

패치테스트

http://www.cqszyy.com/index.asp

자료 : 한국피부임상과학연구소, 2016
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1 수출계약 - 거래조건 협의 및 계약

↓

2 상표등록
- 상표 예비심사 및 준비

(제품허가 신청과 동시 진행 가능)

↓

3 제품허가 신청
- 첫 수입화장품은 CFDA에 허가 신청 필요

- 위생허가증 또는 등록증 취득

↓

4 통관 서류 준비

- 송장(Invoice)

- 포장명세서(Packing list)

- 배송 증명서(Delivery letter)

- 리플릿, 카탈로그 등의 관련서류

- 보험증명서(Insurance certificate)

- 선하증권(Bill of lading) 또는 항공화물운송장(Airway bill)

- 신용장(Letter of credit)

↓

표 18 중국 화장품 수출 절차(사전 준비)

4.4. 중국 수출절차

◦ 국내 화장품기업의 중국 수출을 위한 절차는 다음과 같음

- 제품을 수출하기 전 중국정부의 화장품 등록 또는 허가 필요함

- 상표등록(필수는 아니나 향후 브랜드사용 및 수출을 위해선점할필요성 있음)과

CFDA 위생허가 획득(현지 수출 및 판매를 위해 필수)후 수출계약을 체결하고

수출절차를 진행하거나, 수출계약에 관한 사항을 먼저 논의 후 상표등록 및 위생

허가획득절차 등 준비과정을 진행할수도 있기에 기업의목적 및 준비상황에맞게

사전준비 과정을 조정할 수 있음

∙수출계약 후 2, 3번 진행 또는 2, 3번 준비과정 완료 후 수출계약 체결
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5
관세사 /

포워딩 업체선정

- 관세사(수출신고필증 발급)

- 포워딩업체(선정스케쥴 확인)

↓

6 적재

↓

7 바이어 서류 전달

- 원산지 증명서

- 상업송장(C/I)

- 포장명세서

- 제품성분표

- 제조공정도

↓

8 수출신고 - 관세청(유니패스)

자료 : 대한화장품산업연구원, 2016
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◦ 화장품 중국 수출을 위한 절차(상표 등록)

- 중국은 우리나라와같이마드리드동맹국이므로 국내에서 상표를 국제출원 한다면

중국에서도 동일한 상표권 보호를 받을 수 있음

- 등록신청 예상소요기간은 18개월이나, 실제로 2~3년이 소요됨

- 상표등록행정비용은 건당 1,000위안이며, 현지 대행사를통해 진행할경우 최대

5,000위안의 비용이 발생함

1 상표 예비 검색
- 소요기간 : 2~7일

- 상표국 홈페이지 확인 가능

↓

2 상표 신청
- 서류제출 및 신청

- 사업자등록증 및 중문번역본

↓

3 상표형식 심사
- 소요기간 : 1~2개월

- 제출한 서류의 규정 부합 여부 심사

↓

4 상표접수통지서 발급
- 형식심사 통과시 ‘상표접수통지서’ 발급

- 형식심사 미통과시 수정 후 재 접수

↓

5 상표실질검사

- 소요기간 : 12개월

- 상표법 규정 여부 심사

- 기 등록된 상표와 중복여부 심사

↓

6 상표공고
- 소요기간 : 3개월

- 공고 후 3개월 이내에 이의제기가 없으면 효력 발생

↓

7 등록증 발급 - 등록 결정 후 발급

자료 : 대한화장품산업연구원, 2016

표 19 중국 상표국 등록 절차 7단계
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◦ 화장품 중국 수출을 위한 절차(현지 통관)

- 중국의 주요 물류지역은 대부분 동부연안에 집중되어 있음

∙주요 공항 : 상해, 북경, 광주, 심천, 성도

∙주요 항만 : 상해, 영파, 광주, 청도, 천진

- 수출하는 제품에는 중문으로작성된라벨을 부착하여야 하며, 출발 전에 부착하거나

보세구역, 검역감독관리창고에서 부착을 할 수 있음

∙중문라벨표시 내용 : 제품명칭, 등록번호, 생산업체 명칭과 주소, 중개판매상의

명칭과주소*, 원산국, 내용량, 제조번호및사용기한,사용방법, 주의사항, 보관조건, 전성분

* 수입화장품은 원산국의 명칭과 중국규정에 의해 등록된대리상, 수입상또는 중개판매상의

명칭과 주소로 표시해야하며, 생산자의 명칭과 주소는 생략 가능

1 도착/반입 - 주요 공항 및 항만

↓

2 수입신고

- 화장품 허가증 또는 등록증

- 수권서, 계약서, 선하증권, 영수증

- 포장면세서

- 해관신고/검역신고 위탁서

- 대리협의서

↓

3 화물검사 - 실제 화물과 세관에 신고된 내용 대조 확인

↓

4 과세 및 납세

- 기초화장품 : 2%

- 기초화장품 제외 : 6.5%

- 소비세 : 0~15%

- 증치세 : 17%

↓

5 반출 -중국 내륙 운송 등

자료 : 대한화장품산업연구원, 2016

표 20 중국 현지 통관 절차
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1단계 서류 준비 및 CFDA 기업등록

∙CFDA 홈페이지 내 신고 시스템 ID 및 PW 신청, 서류준비

2단계 CFDA 행정허가검사

∙처방, 제품정보 등 신청서 작성, 샘플검사, 검사보고서 발급

3단계 서류 준비 및 CFDA 허가 접수(5근무일)

∙CFDA 행정접수 서비스센터에 서류 제출 및 허가 접수

4단계 CFDA 기술 심사평가(비특수 : 약 20근무일, 특수 : 약 100근무일)

∙화장품 심사유형 별 소요기간이 상이함

5단계 허가증 제작(약 10근무일) 및 발급

∙허가증 제작 후 증서 수령 가능(수권자, 대리인, 현지 법인 담당 수취)

제3장 중국 진출 방안

1. 중국 진출 절차

1.1 진출절차

□ 제품 위생허가 신청단계

◦ 공식적으로 화장품의 중국 수출을 위한 위생허가 절차는 다음과 같음
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□ 위생허가 준비 서류

◦ 각단계별로필요한 서류가 상이하며, 요청하는 기관에맞게필요서류를 준비하여야 함

필요 서류 내용

1

제품처방
검사신청서
제품사용설명서
동일 LOT NO.샘플

CFDA에서 지정한 화장품 행정허가
검사기관에 제출하는 서류

2

화장품행정허가 신청서
제품중문명칭명명근거
제품처방
제조공정의 서술 및 공정도
제품품질안전통제요구
제품포장(라벨, 설명서 포함)
검사보고서
안전성평가자료
재중신고책임기관수권서 사본
재중책임신고책임기관사업자등록증(영업집조)
광우병 안전성 증명서
자유판매증명서(중문)
제품기술요구
미개봉 샘플 1개

CFDA 행정접수 서비스 센터 제출 서류

3

단상자 설계도(중문번역본 포함)
접수수권성명서
제품품질규격
위탁생산계약서
ISO/GMP 인증서

행정허가에 도움을 주는 기타 준비서류

자료 : 한국피부임상과학연구소, 2016

표 21 중국 진출 제품등록 필요서류
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분류 내용

1 C/I (Commercial Invoice) 수출업자가 계약 시 직접 작성, 물품의 내용과 특성 정확히 기입

2
계약서 또는 수출계약서

(중국 회사에서 준비)
한국회사와 중국회사 간 수출입계약서

3
P/L(Packing List :

포장명세서)
pallet 개수, box 개수, 순중량, 총중량 표기 필수　

4 B/L (bill of landing) 선적 후 교부받음　

5 수출신고필증 세관

6 원산지 증명서 대한상공회의소를 통해 발급 가능

7 자유판매증명서 대한화장품협회를 통해 발급 가능

8 제품검사성적서 제품별 검험보고(檢驗報告)

9 원포장스캔본(전면 번역본) 원포장 스캔 및 전면 기입된 내용 번역필요

10 중문표시라벨 중문으로 작성된 라벨을 부착

11 제품 원자재 배합 비율표 제품별 Material Safety Data Sheet

자료 : 대한화장품산업연구원, 2016

표 22 수입통관 필요서류

ㅇ 수입통관

- 제품의 세금은 품목에 따라 다르며, 중국의 주요물류지역은 대부분 동부연안에

집중되어 있음

∙기초화장품 2%, 기초화장품 제외 6.5%, 소비세 0~15%, 증치세 17%
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□ 화장품 수출 프로세스

◦ 중국 바이어 계약 후 진출일정(예)

추진내용 1주 2주 3주 4주 5주 6주 7주 8주 9주 10주

ㆍ제품 등록(CFDA) 사전에 발급

ㆍ수출계약 체결

ㆍ현지홍보계획수립, 오프닝준비

ㆍ수출통관(관세청), 포워딩업체지정

ㆍ한국⟶중국 배송(ship+rail)

ㆍ한국⟶중국 배송(air)

ㆍ수입 신고, 서류제출 및

세금납부

ㆍ디스플레이 및 준비

ㆍ오픈(판매) 및 홍보
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 철서구

위치 沈阳市铁西区建设西路

매장위치 씽룽다도회쇼핑몰 이벤트홀 옆 1층

매장크기 82㎡

임차비용(월) RMB 27,060위안(vat별도), 4,870,800원(환율180기준)

1.2 중국(심양) 주요 상권분석

1) 철서구 씽룽다도회(兴隆大都会) 쇼핑몰 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 심양역에서 약 15분거리에 위치하고 있으며 과거중공업 단지에서 지금은 아파트와

생활 주거지로바뀐지역. 소득의 단위는훈남 지역보다 높으며 주말을 이용한 가족

단위의 소비자의 이동이 비교적 많음. 또한 주변에 대규모 아파트단지와신설오피스

건물 등이 입점 예정이며, 향후 밀집 상권의 형성이 기대되는 지역

▲ 철서구 씽룽다도회 쇼핑몰

□ 주요내용
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계약기간 2016년 12월

계약조건 ㎡당 임차료 RMB11위안(일) + (관리비 포함)

보증금 2개월 임차료+제품보증금 RMB 5000+인테리어 RMB 5000

주변상권

시간당 유동인구 400명 이상

주변상권(주요매장) 아파트, 마트, 호텔, 오피스텔, 영화관

교통
쇼핑몰바로앞지하철역이 위치하고 있으며, 버스 정류장 등

대중교통이 잘 구비되어 있음

피크타임 오후 시간대 지역 아파트거주자를 중심으로 이용객이 증가

주말인구

시내 중심지역은 아니지만 주변의 대단위 아파트 단지가

밀집하여 주말에는 평균 10만명 정도가 유동되는쇼핑몰이고

주말에는 메인광장에서 이벤트를실시하여 고객이몰리고 있음

기타사항

쇼핑몰 전체 면적이 33만평으로서 씽룽 브랜드 중 가장 큰

쇼핑몰로서 1~6층까지 쇼핑몰로 이루어져 있음. 1개 층의

면적은 3만평이며좌우에호텔과오피스텔이완공을앞두고

있어 유동인구는 일평균 평일 4만명, 주말 8~10만명 수준.

또한 6층에 대형 극장이 자리하고 있어서 문화 공간으로도

고객 유입이 많이 되고 있으며, 지난 3월의 경우 중국 전체

극장 중관객수 1위를 기록하기도 함. 씽룽다도회쇼핑몰의

리모델링이 완료되는 시점이 되면 자체 홍보만으로도 한국

상품에 대한 홍보가 많이 이루어질 수 있다고 판단됨. 또한

현재 주변에 FACESHOP, 마몽드등 한국 브랜드가 들어와

있으며 로레알 등 외국계 화장품 브랜드와 왓슨 등도 입점

되어 있는 상태임. 또한 쇼핑몰에서 외국계 명품 브랜드를

유치하여 6월까지 리모델링을 계획하고 있어서 입점시 향후

쇼핑몰의 추가적인 활성화가 예상됨. 현재 입점을예상하고

있는 공간의 중심 통로를 화장품 메인 공간으로 계획하고

있으므로 6월말정리가완료되면현재자리에 대한 프리미엄

효과를 기대할 수 있음. 또한 바로 옆에 있는 대형 이벤트

홀에서 주말마다 이벤트를 진행하고 있어서 주말에 높은

홍보 효과를 올릴 수 있음.
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▲ 쇼핑몰 외관

▲ 쇼핑몰 외관 및 주변 지역

▲ 주변 매장 및 쇼핑몰 메인 무대
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 황고구(皇姑区)

위치 皇姑区 北陵大街 9-4， 9-5号

매장위치 롯데백화점 1층 내

매장크기 1층 사용, 60㎡

임차비용(월) RMB 21,600(월)(VAT별도) / 한화 3,888,000원(환율180기준)

계약기간 계약후 1년간

계약조건
㎡당 임차료 12RMB(일) + 관리비 2000RMB(월) + 매출이

임대료를 넘었을 때 차액의 25%(수수료)
보증금 10,000RMB

주변상권 시간당 유동인구 100명

2) 황고구(皇姑区) 롯데 백화점 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 지역 인구수 73만 명. 요녕성 정부가 위치하고 있으며 요녕성의행정문화중심지임.심양의

우수한초, 중, 고등학교들이황고구에 많이 있으며교육이 발달한 구역.심양북릉과 출입국

관리소등이 위치하고 있으며심양북역도근처에 위치하고 있어서 향후의 발전 가능성이

높은 지역임.심양 비행기공장이 있는 등 경제력도빠르게 성장하고 있음.또한심양북역이

근처에 있어서 타 도시 이용객들의방문도 가능한 지역임

▲ 황고구 롯데백화점

□ 주요내용
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주변상권(주요매장) 신천지 쇼핑몰

교통 주하철역이 연계되어 있고 평상시 많이 혼잡하지않음

피크타임 주말 오후

주말인구 약 500명

기타사항

주변에롯데월드 착공을 준비하고 있으며 향후롯데월드와

함께주변의새로운명물로 부상할것으로예상됨(2018년완공

예정). 롯데부동산에서 개발한 고급 아파트 1500세대가 있고,

500M거리에홍콩개발상이 개발한 '심양천지'라는쇼핑몰도

있어 어느정도 상권이 형성된지역임. 중국내에서는 한국에

비하여 롯데 브랜드의 프리미엄이 아직까지 많지 않으나

비교적 쾌적한 분위기를 느낄 수 있는 쇼핑몰이며 지하의

마트가 있어서마트를찾는 고객들도 이용할수 있는 장소임.

단, 아직 롯데백화점에 대한홍보가 많이 이루어지지 않아서

매장 이용객의 숫자가 기존 중국 브랜드 쇼핑몰에 비하여

적기 때문에 주변 지역에 비해 다양한 홍보가 필요로 함

▲ 롯데백화점 외관 및 내부

▲ 롯데백화점 내부 전경
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 선허구(沈河区)

위치 선허구중지에(沈河区中街)

매장위치 씽룽백화점 지하1층에 위치하고 있음

3) 중지에 씽룽백화점 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 젊은 층과 유동인구가 많은심양시의 대표적인 상업 지역으로각종쇼핑몰과 상가

등이 밀접한 지역. 상시 유동 인구가 많아 중지에의 중심거리로는 보행자 도로에

다양한 로드샵이 있고 지하로 상가가 지하철역까지 연결되어 있어서 항상 붐비는

지역임. 단, 젊은 층과실소비자 보다 일반적인방문객및 구경만 하는 인구가 많아서

실소비로 이어지지않고 있으며 특히 고가 제품의 경우실판매율은 타동일 백화점

에 비하여 떨어지고 있음

▲ 중지에 씽룽다도회 쇼핑몰

□ 주요내용
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매장크기 35㎡

임차비용(월) RMB 35,000(월)(vat별도) / 한화 6,300,000원(환율 180기준)

계약기간 1년

계약조건 ㎡당 임차료 33위안(일)+관리비 포함

보증금 2개월 임차료+제품보증금 RMB5000+인테리어 RMB5000

주변상권

시간당 유동인구 약 200명

주변상권(주요매장)
중심거리에는 의류, 식당, 귀중품, 패스트 푸드점 등 다양한

상점이 몰려있음

교통
중지에 지하철역과 버스, 택시 등 대중교통의접근성이 용이

하며, 평소 교통량도 많은 지역

피크타임 평일 오후 시간대와 주말에 고객이 많이 몰림

주말인구

주말에는 중심 홀에서 상시 이벤트를 진행하므로 다양한 고

객들이 몰리고 있으며 이벤트 진행시 300여명 정도 유치가

되고 있음. 한국의 인사동 및 명동과 비슷한 지역

기타사항

심양의대표적인상권인중지에거리에위치하고있으며씽룽브랜드

중에서 가장 유동인구가 많은 지역 중의 하나임. 주변은심양중씽

신일성 등 중대형쇼핑몰등이 있어서쇼핑인구 및 유동인구가

많은복합 상권이 구성되어 있음. 유동인구의 연령층은 다양하게

구성되어있고씽룽지하에마트가발달되어있어이와연결된쇼핑몰

쪽의 이용인구가 많은편. 반면 백화점 화장품 매장부근은쇼핑몰

쪽에비해 유동인구가적은편임. 1층 화장품매장의 경우유동인구는

많으나 화장품 문의나 상담고객이 적기때문에 입점 시 매장의

위치선정이나 진열에신경을써야하며실질적인 소비자는 적은

상태로 타 매장과 비교시 구매율은낮게 나타남.

불특정다수를 대상으로홍보만을 진행하기에는좋은 지역. 매출 및

화장품홍보를위해서는별도의프로모션등각종활동을꾸준히해야함



74 해외 화장품 정책ㆍ제도 분석 및 해외진출 전략 수립

▲ 건물 외관 및 주변지역

▲ 건물 내부 전경
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 철서구

위치 铁西区沈辽路

매장위치 출입구 매장 들어오자 마자 바로 왼쪽편

매장크기 110㎡

임차비용(월) RMB 39,000(월)(vat별도) / 한화 7,020,000원(환율180기준)

계약기간 1년

계약조건 ㎡당 임차료 14.5(일) + 관리비포함

보증금 2개월 임차료

4) 철서구 완다플라자 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 주변 지역이 아파트촌으로 구성되어 주말 이용객이 많고 실제 제품을 구매하고자

하는 거주자 위주의 내방객들이 많음. 단, 주변 아파트에 거주하는 사람들이 주로

이용하다보니 다른매장에 비하여 유동 인구는 많지않고쇼핑가로 이루어져있지

않아서 홍보를 위해서는 주변 지역에 대한 개별 마케팅 홍보 활동이 필요

▲ 철서구 완다플라자

□ 주요내용
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주변상권

시간당 유동인구 200명 이상이나 화장품 코너 쪽은 50명 수준

주변상권(주요매장) 전자상가가 바로 옆에 있어서 이용객을 흡수할 수 있음

교통 대중교통이 있으며 주변에 상가들이 많아 차량이용시혼잡함

피크타임 특정 시간은 없으나 보통 오후시간대가 고객이 많음

주말인구 평일에 비하여 약3~4배 정도 많은 수치를 보임

기타사항

철서구에 위치하고 있으며 주변에까르푸가 있고 “마오예”

라는쇼핑몰이 주변에 위치하고 있어 소비 상권이 구성되어

있음. 한국의목동과 유사한 지역. 주변 아파트단지가밀집

해있어 주로 아파트단지 거주자가 쇼핑몰의 주요 고객층.

중국에서완다백화점 및플라자는네임벨류가 높은쇼핑몰

▲ 건물 외관 및 중앙홀

▲ 건물 내부 전경
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 심양시

위치 심양북역 앞 까르푸 쇼핑몰 매장 1층

매장위치 까르푸 매장 건물내 1층피자헛매장 앞에스컬레이터 옆

매장크기 25㎡

임차비용(월) RMB 17,000위안(VAT별도), 한화 3,060,000원 (환율180기준)

계약기간 1년

계약조건 ㎡당 임차료 680RMB(월) + 관리비 80RMB(월)

보증금 1개월 임대료

주변상권
시간당 유동인구 300명 이상

주변상권(주요매장) 병원, 호텔, 은행, 사무실, 정부시설이 많은 오피스 상권

5) 심양북역 까르푸몰 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 심양의 주요 기차역인 심양북역 바로 건너편에 위치하고 있으며 주변에 오피스텔

등 사무실이 많아서 유동인구는 많은 편

▲ 심양 북역 까르푸

□ 주요내용
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교통
지하철역과 가깝고 지역 건물이 많아서마트이용자들에게

노출이 쉽게 됨

피크타임
주변 상가나 인근 오피스텔의 이용자들이 오후 시간대를

이용하여 찾고 있음

주말인구

일반적인 마트 이용객이 많아서 유동인구는 많은 편이고

피자헛 이용자등 실제 매장 이용자 외에도 근처 회사나

오피스텔 등 직장인들도 많이 방문하는 상권

기타사항

중국인들에게 까르푸 브랜드는 친근한 이미지가 있어서

이용객들이 많은쇼핑몰중의 하나임. 특히심양에는까르푸가

많아 주요지역마다 볼 수 있음. 전체적인 특성은 마트로

구성되어 있지만 전체 건물중 일부는 일반 상가의 형식으로

임대를 줌으로써 semi 쇼핑몰 성격을 띠고 있음. 특성상

유동인구는 많을 수 있으나 화장품 구매관련고객의예측이

힘든장소. 따라서 주기적인 이벤트나 별도의홍보 활동이

절대적으로 필요한 지역임

▲ 빌딩 외관

▲ 건물 내부 전경
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 瀋河區 小南街

위치 五爱市场

매장위치 오애시장 내 화장품 시장

매장크기 매장크기 다양

6) 오애 도매시장 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 심양의심양시에 위치한 중국 6대 도매 시장. 동북3성(흑룡강성 및 길림성 포함.

유동인구 약 80만명) 최대의 화장품 도매시장이자 화장품 유통의 중심지임. 일반

소매판매는 하지 않으며 제품의 수입과 유통, 도매판매만을 하며 화장품을 유통

하고자 하는 유통상 및 바이어들이 주로 찾음. 한편에서는 한국 화장품만 별도로

취급하는 도매상들이 있을 정도로 한국 화장품에 대한현지 인지도는 높은편. 국내

화장품기업이직접심양에 진출할경우 고려할만한 지역은 아니나, 직접적인 진출이

아닌 에이전트 계약 또는 제품 수출만을 고려할 경우 바이어 및 유통상을 찾기에

도움이 될 수 있음

▲ 오애 도매시장

□ 주요내용
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임차비용(월) 임차비용은 높은 편이며 매장 내 샵인샵도 가능한곳 있음

계약기간 계약 후 1년간 등 조건 다양

계약조건
m2당 임차료 680RMB + 관리비 80RMB

계약기간 동안 해지 불가능

보증금 1개월 임대료

주변상권

시간당 유동인구 화장품 거리 1,000명 이상, 오애시장 전체 약 8만명

주변상권(주요매장) 헤어용품, 화장품, 패션, 잡화 등 다양

교통 항상 혼잡

피크타임 오전~3시 사이. 3시 이후 도매시장 영업 종료

주말인구 주중, 주말을 구분 없이 인구 많음

기타사항

중국의 6대 유통시장 중 하나로(한국의 남대문, 동대문

시장과 유사) 규모 및 역사가 있는 곳으로 심양뿐 아니라

다른성에서도찾아오는물류의 중심지. 중국바이어의 경우

한국 화장품에 대한 가치는알지만 우수 국내기업 및 제품에

대한 정보가 없기에 제품 및 기업에 대한 정확한 정보를

제공하고 상담을 진행한다면 현지 수출에 도움이 될 수

있음. 많은바이어들이 제품선정을 위해방문하기에 국내

기업의 심양 진출 전 사전조사 및 분석을 위해 방문하면

도움이 될 지역

▲ 오애시장 주변 거리 및 내부 매장
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 南岸区(남안구)

위치 江南大道8号，南岸区，重庆市，中国

매장위치 万达广场 내 1층 매장

매장크기 137.47㎡

임차비용(월) 월세 54,988 RMB , 관리비 7,535 RMB

계약기간 2년

계약조건 ㎡당 400 RMB (3개월 치 선불), 관리비 ㎡당 55 RMB

보증금 2개월 임차료

1.3 중국(충칭) 주요 상권분석

1) 남안구(南岸区) 남평완다광장 지역 상권분석

□ 지역개요

◦완다그룹에서 계획개발한 지역으로 아파트, 백화점, 호텔및쇼핑플라자(몰)가 한데

어우러져있고 50m거리에 지하철역과버스정류장이 있어서 매우접근성이좋은 지역

▲ 남안구 남평완다광장

□ 주요내용
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주변상권

시간당 유동인구 약 5,000명

주변상권(주요매장) 아파트, 호텔, 마트, 보석, 쇼핑몰 등 다양

교통 근처 쇼핑몰로 이어지는 지하철역이 있고, 버스정류장 있음

피크타임 주말 아침시간부터 피크

주말인구 13만 명 정도

기타사항

완다프라자를 중심으로거대한 상권이 형성되어 있고근처에

Star light plaza쇼핑몰이 있으며 부근에호텔및 백화점이 있음

원래완다백화점이었으나 주요쇼핑장소의트렌드변화(백화점

→몰또는플라자 형태)로 매출이저조해짐에 따라 백화점을

철수하고 그 자리를완다플라자로 개조변경하여완다플라자와

백화점을 서로 연결시켜대규모쇼핑몰로 전화시키려는 계획을

가지고 있으며현재진행중임. 5월 1일 국격절 전면 개장을

앞두고 입점 업체를 모집중. 주말에는광장 주변에 자동차 전시

판매행사및마케팅행사로사람들이붐비고 비교적 연령대가

젊은 층의 손님들이 많은 것이 특징임. ZARA, 이니스프리,

스타벅스, H&M, IMAX 영화관, 음식점 등이 입점해 있음

▲ 건물 좌측외관, 건물 우측외관

▲ 중심광장, 건물 밖 보행거리
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 南岸区(남안구)

위치 江南大道28号，南岸区，重庆市，中国

매장위치 星光时代广场 내 2층 매장

매장크기 140㎡

임차비용(월) 월세 56,000 RMB , 관리비 7,000 RMB, 광고선전비 1,400 RMB

계약기간 2년

계약조건
㎡당 400 RMB (3개월치 선불), 관리비 ㎡당 50 RMB, 광고

선전비 ㎡당 10 RMB
보증금 2개월 임차료

2) 남안구(南岸区) 난핑시대광장(星光时代广场) 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 协信(협신)그룹에서 만든쇼핑몰로근처에완다프라자가 있고 지하철환승역(3,4호선,

순환선)과 연결되어 위치하고 있어교통적으로편리하며 250여개의 매장이 입점되어

있는 충칭 5위안에 드는 주요 대형 쇼핑몰임

▲ 남안구 난핑시대광장

□ 주요내용
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주변상권

시간당 유동인구 약4,000명

주변상권(주요매장)
IMAX영화관, 마트, 보석, 침구, SPA브랜드, 음식점 등 총

250여개 업체 입점 영업 중

교통

근처 쇼핑몰로 이어지는 지하철역(환승역)이 있고 버스정

류장도 쇼핑몰 앞에 있으며 2,400여대의 주차공간 보유.

중국 주요몰의 경우 주차난이심각하며 주차장의 확보가 중요

피크타임 주말 점심시간부터 피크

주말인구 7만 명 정도

기타사항

완다프라자 길건너에 있는쇼핑몰로 근처에완다프라자와

육교로 연결되어 있어 완다프라자의 고객 유입이 가능한

구조로 되어 있음.

2012년 개관한 이래 완다프라자와 차별화 전략을 가지고

고급브랜드유치에 힘을쓰고 있으며, 깔끔한 매장 분위기와

동선을넓게사용하여 한국의 제2롯데월드분위기가묻어남.

쇼핑몰 안에 INCOCO, 이니스프리 등 한국 화장품 업체및

세포라 및 왓슨 등 해외화장품 판매점도 입점되어 있어 완

다프라자 보다 좀 더 매출단가가 높게 나타나고 있음.

대형 LED를통한 브랜드홍보도좋은효과를거둘것으로 기대됨

▲ 건물 외관 및 내부
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▲ 건물 내부 전경
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 大渡口(대도구)

위치 大渡口府商圈松青路(步行街中心)

매장위치 新天泽国际广场 내 1층 구 X.moko 매장

매장크기 52㎡

임차비용(월) 15,600 RMB (관리비 포함)

계약기간 2년

계약조건 ㎡당 300 RMB (3개월 치 선불)

보증금 3개월 임차료

3) 대도구(大渡口) 국제광장 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 대도구 보행거리를 중심으로좌우측에 상권이 형성되어 있음. 보행거리근처에 대규모

아파트단지가 있고, 근처에 모노레일역이 있어서 교통이 편리함. 평일 보행자가

7~8만 정도로 추산됨

▲ 대도구 국제광장

□ 주요내용
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주변상권

시간당 유동인구 약 2,000명

주변상권(주요매장) 2만 세대 입주 아파트, 보행거리 중심에 위치

교통 300미터 거리에 모노레일역이 있음

피크타임 평일은 오후 저녁, 주말은 점심시간부터 피크

주말인구 3만 명 정도

기타사항

대도구 지역의 가장 큰 보행거리로서 30층 높이 주상복합형

아파트가 보행거리를둘러싸고 있는 형태로 되어 있음. 보행

거리의길이는 약500m 정도. 평일에는 아파트주민들이쇼핑몰의

주요 고객이며 주말에는 근처 지역 손님도 방문함.

샤오미, 피자헛, 스타벅스, H&M, IMAX 영화관등이 입점해

있으나 매출은 높지 않은 편임

▲ 보행거리, 건물 외관

▲ 건물 내부 전경
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 江北区(강북구)

위치 观音桥步行街，江北区，重庆市

매장위치 北城天街(Prardise Walk) 내 3층 매장

매장크기 70㎡

4) 강북구(江北区) 관음교 북성천가 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 충칭에서 가장 큰 부동산 개발회사인龙湖(용호)그룹에서 만든쇼핑몰로충칭시의

제1상권에 위치하고 있고 근처에 대규모 쇼핑몰 4곳 및 애플, 삼성매장이 있으며

관음교라는 역사 유적이 있어 내지인 및 관광객 등 유동인구가 가장 많은 곳으로

항상 번화하고 번잡한 곳임

▲ 강북구 북성천가(Prardise Walk)

□ 주요내용
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임차비용(월)
월세 105,000 RMB 혹은 매출액의 16% 수수료 중 높은

것을월세로 책정, 관리비 3,500 RMB, 광고선전비 700 RMB

계약기간 2년

계약조건
㎡당 1,500 RMB (1개월후불), 관리비㎡당 50 RMB, 광고

선전비 ㎡당 10 RMB

보증금 3개월 임차료

주변상권

시간당 유동인구 약 9,000명

주변상권(주요매장)

IMAX영화관, SPA브랜드, 스타벅스, 음식점 등총 100여개

업체 입점 성업 중이고, 주위에 고급명품 매장인 원동백화점과

star light 쇼핑몰, imix 쇼핑몰 등이 있으며 애플스토어,

삼성플래그쉽스토어 등도 위치해 있음

교통
근처에관음교유적지로 이어지는 지하철역(환승역)이 있고

약 6천대 정도의 차량을 주차할수 있는 주차장이마련되어 있음

피크타임 항상 혼잡. 주말에는 인산인해

주말인구 약 15만명 (쇼핑몰 추산)

기타사항

충칭시 제1상권으로 관음교를 중심으로 상권이 형성 되어

있고 주변에 명품백화점 및쇼핑몰들이 다수밀집되어 있음.

주변에 애플스토어, 삼성플래그쉽스토어 및 아시아에서

가장 큰 LED 전광판이 있는 백화점, 명품백화점, 면세점 등이

위치해 있어 브랜드홍보효과로서는 가장 큰 성과를거둘

수 있을것으로 기대됨. 현재비어 있는 매장은없으며 입점

대기시 5개월 정도 소요 예정임
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▲ 건물 외관 및 주변

▲ 건물 외관 및 내부
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 渝中区 (유중구)

위치 해방비 지역, 临江门五四路，渝中区 ，重庆市

매장위치 国泰广场(국태광장) 내 지하 1층 매장

매장크기 85㎡

임차비용(월) 월세 51,000 RMB , 관리비 4,250 RMB, 광고선전비 850 RMB

5) 위중구(渝中区) 해방비 국태광장 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 鹏润(붕윤)그룹에서 만든 쇼핑몰로 충칭시의 제2상권에 위치하고 있음. 일본으로

부터 해방된 기념으로 세운 해방비 광장을 중심으로 근처에 대규모 쇼핑몰 5곳이

있고 해방비를 보러오는 외지관광객들로항상 유동인구가 많은편임. 한국의 인사동

또는 명동과같은 지역으로 주변에 다양한길거리 음식, 음식점, 로드샵, 명품 매장,

쇼핑몰 등이 해방비를 중심으로 약 1Km안에 밀집되어 있음

▲ 위중구 국태광장(Guotai Plaza)

□ 주요내용
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계약기간 2년

계약조건
㎡당 600 RMB (3개월선불), 관리비㎡당 50 RMB, 광고선전비

㎡당 10 RMB

보증금 3개월 임차료

주변상권

시간당 유동인구 약 8,000명

주변상권(주요매장)

애플스토어, SPA브랜드, 메트로시티 등 준 명품 브랜드, 버거킹,

스타벅스, 파파존스 음식점 등 총 70여개 업체가 성업중임.

주위에 고급 명품매장인 원동백화점과 star light 쇼핑몰,

IFC몰, IMIX 쇼핑몰, 아울렛 매장 등 쇼핑몰이 많이 밀집

되어 있는 지역임. 5성급 호텔도 3곳이 위치하는 등 상업적

으로 발달되어 있음

교통
근처에 유적지로 이어지는 지하철역이 있고 버스정류장은

동서남북으로 4곳과 연결되어 있어 교통 요충지임

피크타임 항상 매우 혼잡. 주말에는 관광객으로 인산인해

주말인구 약 5만명 (쇼핑몰 추산)

기타사항

충칭시 제2상권으로 역사 유적지인 해방비 중심으로 상권이

형성 되어 있고 주변에 명품백화점 및 쇼핑몰들이 즐비함.

외지인관광객으로 인해 유동인구는 많으나실제적으로쇼핑몰

에쇼핑을즐기려고오는현지인손님들은 보통수준임(명품

매장 제외).

지하에 위치하고 있어 매장홍보효과는 큰 기대하기가 어렵고

주변이쇼핑몰로 포화 상태라새로운고객층을 유도하기에는

큰 어려움이 있을 것으로 판단됨
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▲ 주변 상권
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조사항목 내용

매장입지

및 조건

지역명 渝中区 (유중구)

위치 다핑 지역, 龙湖时代天街，渝中区，重庆市

매장위치 时代天街(Paradise Walk) 내 B관 1층 매장

매장크기 66㎡

6) 위중구(渝中区) 다핑 지역 상권분석

□ 지역개요

◦ 충칭에서 가장 큰 부동산 개발회사인 龙湖(용호)그룹에서 만든 쇼핑몰로 충칭시

에서 3위안에 드는 상권. 충칭시의 지리적 특성을 고려할 때 가운데에 위치하고

있어 충칭시 주요 상권에서 자동차로 30분 안에 접근 할 수 있음(단 교통상황에

따라 변동, 충칭시는 기본적으로교통상황이좋지않음). 현재 A, B, C, D동 가운데

A, B동은 2012년, C동은 2015년완공및 영업중이며, D동은 2016년완공을목표로

현재 내외부 인테리어 작업 중임

▲ 위중구 时代天街(Paradise Walk)

□ 주요내용
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임차비용(월)
월세 33,000 RMB 혹은 매출액의 16% 수수료 중 높은 것을

월세로 책정, 관리비 3,300 RMB, 광고선전비 660 RMB

계약기간 2년

계약조건
㎡당 500 RMB (3개월선불), 관리비㎡당 50 RMB, 광고선전비

㎡당 10 RMB

보증금 3개월 임차료

주변상권

시간당 유동인구 약 6,000명

주변상권(주요매장)

신세기 백화점과붙어 있으며 A, B관에는 이랜드, SPA브랜드,

빅토리아스크릿, CK 등 패션브랜드와 왓슨, 세포라, 매닝스

등 화장품 매장, 탐앤탐스, 스타벅스, 망고식스, 까페베네,

설빙등식음료 및 음식점, IMAX영화관등총 300여개 업체가

입점 되어 성업 중임. C관은 자라 및 SPA브랜드와탐앤탐스,

아동용품 및 영유아 체험관, 미용실, SPA, 네일샵, 서점 등

으로 구성되어 있음. D관은 20대를 겨냥한 트랜디한 패션

브랜드 및 식음료, 체험관으로 채워질 예정

교통

지하철역이쇼핑몰로 연결되어 있고버스정류장 및택시 정류장이

정문 앞에 위치하고 있음. 충칭시 가운데에 위치하여 지리

적으로 편리함

피크타임 항상 혼잡

주말인구 약 10만 명(쇼핑몰 추산)

기타사항

충칭시에서 3위안에 드는 상권으로 지리적으로 가운데에

위치하고 있어충칭시 주요 상권에서 자동차로 30분안에접근

가능. 현재 A, B, C, D관의 면적은강북구北城天街쇼핑몰의

약 3배 크기로서 단일 브랜드 쇼핑몰로는 가장 큰 규모임.

유동인구는실제적으로쇼핑몰에쇼핑을즐기려고오는현지인

손님들이 대부분. 근처에 대학이 있어 20대 젊은 고객층도

상당하여 화장품 브랜드마케팅에 큰효과가 있을거라판단됨.

향후 D관까지 개관하게 된다면 충분히 큰 상권으로 발전할

수 있는 가능성이 높음
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▲ 건물 외관 및 주변(C관)

▲ 건물 외관 및 내부사진
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중국 ‘중푸 상하이 면세점’ 외관 이미지

자료 : 한국경제, 잇츠스킨 유근직 대표의 中사업 청사진은? (2016.04.05)

2. 중국 진출기업 사례

2.1 잇츠스킨

- ‘16년 4월뉴월드백화점과 중국 내 O2O 유통망설립 계약을맺어 크로스보더전자

상거래몰HOKO에 입점하였으며, HOKO의웹사이트와 모바일앱에잇츠스킨플래그십

스토어 설립과 HOKO 쇼핑몰의 오프라인 매장과 중국 내 전시용 매장을 활용한

홍보를 진행하여 중국 내 브랜드 인지도 제고 향상과 QR 코드 구매 방식을 통해

간편한 구매 프로세스를 구축하여 진행.

- ‘16년 8월중푸상하이 면세점 ’코리아 뷰티존‘에 입점하였으며 대표제품인 달팽이

크림을 포함한총 36개 품목을판매하고 있음. 주력상품인 ’프레스트지끄렘데스

까르고(달팽이크림)‘의 주 원료인뮤신에 대한 위생허가가 나지않아 아직까지 정식

수출을 하지못하는 상태에서 다방면으로방법을찾고 있음.또한 위생허가가늦어지는

경우 ’17년 상반기완공예정인 한불화장품 중국공장을 활용해현지에서생산할예정
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중국 상하이에 위치한 ‘이니스프리 스토어’

자료 : 매일경제, ‘유커 SNS'의 힘...이니스프리 1조 클럽(2016.11.20)

2.2 이니스프리

- 제주 청정 원료인 녹차, 화산송이, 한란, 미역, 동백, 유채꿀 등에서 얻은 원료로

만든 제품을 합리적인 가격에 선보이면서 호응을 얻음

- 자연주의 브랜드를 활용하여 상품 기획단계부터고객소비까지환경을생각하는

장기 프로젝트를 진행하여 긍정적인 이미지 구축

- 미세먼지나황사에민감한 중국 여성들이친환경 화장품을 표현하는 이니스프리의

자연주의 이미지에 이끌리면서 매출이 급증하기 시작하였음

- 히트상품 ‘슈퍼화산송이클레이무스마스크’는 미세먼지를강력하게흡착, 제거

해줘유커에게선풍적인 인기를끌었으며, 중국인의 인기 여행지인 제주도의천연

원료로 생산되는 것도 매출 상승에 영향을 미침

- ‘12년 중국 진출 시웨이보 등온라인마케팅을 활용하였으며, 중국 소비자가애용

하는 내수 채널에 온라인 플래그십스토어를 열었음

- 이후 상하이, 선양 등 주요 도시에 순차적으로오프라인 매장을열어 고객이 브랜드를

직접 체험할 수 있도록 함. 현재 중국 내 이니스프리 매장은 307개로 지속적으로

매장 수를 확장하고 있음
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시안에 오픈한 1호점 외관

자료 : 파이낸셜뉴스, 네이처리퍼블릭, 시안에 매장 열고 중국 내륙 시장 본격 공략에 나선다(2016.09.07)

2.3 네이처리퍼블릭

- ‘13년온라인쇼핑몰을통해 중국에처음 진출하였으며, 현재총 30여 개 단독 매장을

운영하고 있음

- 도시의 규모와 경제력, 영향력등을 고려해 대도시 중심으로 브랜드를알리고 내륙

도시로 확대하는 전략을선택함. 약 3억명 이상이거주하는 내륙도시는 높은 경제

성장률을 보이며 중국 내블루오션 시장으로떠오르고 있음. ‘16년 8월에는 중앙아

시아와 유럽을 잇는 시안에 1호점을 오픈함

- 자연주의 콘셉트와 뛰어난 제품력을 바탕으로 ‘16년 상반기에만 20여 개 매장을

오픈하였으며, 하반기에는 내륙도시에만 10개 매장을 추가오픈하며 중국사업을

더욱 확대할 계획

- 이와 함께베이징과 상하이 등 대도시핵심상권에서도공격적인 출점을 이어나가고 있음.

상하이 오각장 완다광장과 베이징 차오양구 대위성에 매장을 오픈함
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2.4 토니모리

- ‘12년부터 ’16년 10월까지 약 500여개의 제품에 대한 위생허가를취득함으로써안정적인

제품 유통및판매가 가능하도록하였으며, 올연말에는 700개 제품까지 진행할예정

- 또한 중국핑후시에토니모리 메가코스공장을 건립하고 있으며, 이는 연간 5억개

물량을 생산할 수 있는 주문자상표부착생산(OEM) 제조자개발생산(ODM) 전문

공장으로 제품 기획부터 생산 유통까지 전 단계를 원스톱으로 진행할 계획

- 이는 물류비, 통관비 비용을 대폭 줄일 수 있고, 고객의 니즈를 빠르게 반영할수

있어 더욱 효과적인 제품 생산이 가능할 것으로 전망

- 올해 3월상하이 정다광장에 대규모플래그십스토어를열었으며, 현재중국 내토

니모리의 매장 수는 소수지만, 한국과 같은 원브랜드샵 시장 형태로 진출할 목표

중국 토니모리 매장

자료 : 주간무역, 한국 화장품, 이제는 “Made in China by Korea" 시대! (2016.10.24)
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상해 난진동루 글로벌 플래그십스토어 1호점

자료 : 이뉴스투데이, 에뛰드하우스, 글로벌 넘버원 영 메이크업..근간은 ‘글로벌 디지털 혁신’(2016.11.09)

2.5 에뛰드하우스

- ‘13년 중국 상해난징시루 1호점오픈을 시작으로 중국 진출을 본격화 하였음. 웨이보

등을 통해 브랜드스토리를 전파하면서 중국 소비자와 소통을 지속

- ‘14년 8월에는 중국 상해난징동루에 글로벌플래그십스토어 1호점을오픈하였으며,

특유의 브랜드이미지를 활용한 ’공주의 성‘을 모티브로 기존매장 대비하여더극대화 함

- 현재중국 내 41개 매장을운영하고 있으며, 색조화장품에 부과되던소비세가폐지

되면서 중국 사업을 확장할 계획

- 최근기존 ‘프린세스판타지’에서현대적인 감성을더한 ‘스위트드림’으로 브랜드

철학을 변경, 변화를꾀함. 국내 뷰티 브랜드중 최고 수준의 SNS 팔로어를 확보

하여디지털커뮤니케이션에익숙한 20대와온라인 소통강화 등 다양한 SNS채널을

활용하여 긴밀하게 교류
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No Company Name / Address Email / website Person In charge Contact

1 보리고진내 - -
WECHAT ID :

HAL198810170328

2
Perennial International Health and Medical

Hub
- Rui Liu (86)15881188606

3
Thai health /

重庆市渝北区龙头寺兴盛大道99号中渝.梧桐郡

https://www.nuomi.com/de

al/k00ryrl42.html
- (86)023-86721999

4 Miss.Q - - -

5 Zhongqing Supplychain Management Co., Ltd. - 陈红 http://www.zqgf8888.com

3. 중국 화장품관련 바이어(참고)
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6 메이한국메이크업학원 67362626@99.com - (86)-186-4051-6070

7 인거마미용회관 997825081@qq.com Bing han 136-9836-6883

8 메두사 - Ree jong -

9 북경화일유한공사 www.baxiannv.com Bong eun ok -

10 윈보그룹심양총지사 518yunbao.com Jang mun yong -

11 심양시 오애도매상 - 자오 총경리 -
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12 CHINAYUEFU www.chinayuefu.com 강쒼 사장 -

13 조선백화점 - 정동매 사장 -

14 유앤미아카데미 메이원장

15 뷰티샵 도매 유통상 - 김진화 사장 13390151349

16 한성전자(심양)유한공사 - 권정섭대표 139-0981-4473
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중국 화장품관련 바이어(대한화장품산업연구원, 2016)

1.1.1. Real Me Cosmetic

西安瑞美化妆品有限公司
담당자 Ms. Han 직위 사원

Tel 86 29 8833 9743 Fax 86 29 8833 9743
Email info@nashakosmetika.ru

홈페이지 www.realme9.com

주소
North Second Ring Road, Xian Economic Development Zone, 699 East
Metro. Incense domain,
Building 2, Unit 1, Room 1802, China

주요 수입 브랜드 BTRC, Ottie, Vichy 등
주요 품목 스킨 케어, 헤어제품

참고내용
○ 중국 현지 브랜드와 한국 브랜드를 취급하고 있으며, 쇼핑몰, 슈퍼마켓,
드럭 스토어 등으로 유통하고 있음. 수입 시 제품의 브랜드와 품질을 가장
중요시 여김

1.1.2. Korea AISI Cosmetic Shanghai

韩国艾思化妆品(上海)公司
담당자 Ms. Hu 직위 판매담당자

Tel 86 21 5499 7692 Fax
Email 378424078@qq.com

홈페이지 koreacos.cn.china.cn
주소 Erhai Lake Road, Minhang District 99 13-502 Room, China

주요 수입
브랜드

D'RAN, 예지후 등

주요 품목 스킨케어

참고내용

○ 한국 화장품과 기타 미용제품을 취급하고 있으며 천연 스킨케어 제품
수입에 집중하고 있음. 수입 시 3~5달러 가격대의 스킨케어를 선호하고
있으며 다양한 기능성 제품을 원함
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1.1.3. Weihai Meikejin Import and Export

威海美客进出口有限公司
담당자 Mr. Lu 직위 판매담당자

Tel 86 63 1567 7221 Fax
Email 251053189@qq.com

홈페이지 ant1888.1688.com
주소 Weihai City High District Shenyang Road 102-8, China

주요 수입 브랜드 Missha, banilaco, Nury, SKIN79 등
주요 품목 스킨케어, 메이크업, 향수 등

참고내용

○ 2011년 설립하여 자체 브랜드를 보유하고 있는 기업임. 미주, 유럽, 아시아
각지에서 화장품을 수입하고 있으며 한국산 화장품을 가장 많이 취급하고
있는 업체

○ 주요 취급 제품으로는 스킨케어, 메이크업, 향수 등이며 최근에는
수분공급이나 달팽이 재생 기능이 있는 제품을 중점적으로 수입하고자 함

1.1.4. Shenzhen-Freeman Trading

深圳市强民丰商贸有限公司
담당자 Ms. Zhu 직위 판매담당자

Tel 86 755 6167 9313 Fax 86 755 2349 0252
Email 754912889@qq.com

홈페이지 http://www.unit-opt.narod.ru

주소
Shenzhen Baoan District, Shenzhen, Ping Chau Po AGN Business Center
403, China

주요 수입 브랜드 Skinfood, SKIN79
주요 품목 스킨케어, 메이크업

참고내용
○ 2011년 설립한 Shenzhen-Freeman Trading은 홍콩을 통해 한국제품을

수입하고 있음. 추가적인 한국산 화장품을 취급할 의향이 있으며, 수입 시
프로모션 활동이 가능한 제품을 선호함
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1.1.5. Qingdao Hanmeihui

青岛韩美汇电子商务有限公司

담당자 Ms. Zhao 직위 판매담당자

Tel 86 53 2861 23795 Fax 86 53 2858 76622
Email 1097171712@qq.com

홈페이지 qdhanmeihui.taobao.com
주소 Shinan District, Qingdao, Fuzhou Road, Building 3, 2704 19, China

주요 수입 브랜드 Chamos, ACACI 등

주요 품목 스킨케어, 메이크업, 헤어케어 등

참고내용
○ 마스크팩과 BB크림 위주로 취급하고 있으며 한국산 화장품만 수입하고

있음. 수입 시 제품의 브랜드 인지도를 중점적으로 고려하고 있으며,
최근에는 여드름완화, 달팽이 재생 기능에 관심을 갖고 있음

1.1.6. Shanghai Ding Li Electronic Technology

上海鼎笠电子科技有限公司
담당자 Ms. Zhang 직위 판매담당자

Tel 86 152 2120 4040 Fax
Email 2556994106@qq.com

홈페이지 shop1420389614593.1688.com/page/offerlist.htm

주소 Zhejiang Road, Huangpu District, Shanghai No. 535 No. 224 Shop, China
주요 수입 브랜드 askinDr, milatte 등

주요 품목 스킨케어, 생활용품

참고내용

○ 2014년 9월 설립한 기업으로 현재 대형슈퍼마켓과 백화점을 통해 유통을
진행하고 있음. 한국 제품도 취급하고 있으며 최근에는 수분공급,
화이트닝 등 기능성 제품에도 관심을 보임. 수입 시 프로모션 활동이
가능한 제품을 선호하고 있음
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1.1.7. Zhenzhou Yihexing Trade

河南怡和兴商贸有限公司
담당자 Ms. Qin 직위 판매담당자

Tel 86 371 6733 6076 Fax 86 371 6322 6309

Email 985321625@qq.com
홈페이지 qymz300000.b2b.hc360.com

주소
No.320, Fl.19 Futian Taiyang 58, East Hanghai Road, Zhengzhou, Henan,
China

주요 수입 브랜드 Whoo, sulwahsoo

주요 품목 스킨케어, 메이크업 등

참고내용

○ 2010년에 설립한 이 업체는 연간 매출이 1~2백만 위안 정도이며 한국의
유명 브랜드 제품을 수입하고 있음. 추가적인 한국산 제품을 수입하고자
하며, 수분공급, 화이트닝 등 기능성 제품에 관심을 보이고 있음. 수입 시
가격을 가장 중요시 여김

1.1.8. Geshow

个秀名妆
담당자 - 직위 -

Tel 86 400 6868 210 Fax
Email 938063620@qq.com

홈페이지 www.geshow.com
주소 -

주요 수입 브랜드 Biotherm, Dove, Skinfood 등

주요 품목 스킨케어, 생활용품

참고내용
○ 이 업체는 2003년 설립한 온라인 쇼핑몰로 3,000여개 이상의 제품을
취급하고 있음. 수입 시 제품의 브랜드 인지도를 중점적으로 보고있으며
다양한 제품을 수입하고자 함
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1.1.9. Chengdu Huamao Furui Tech

成都华茂孚瑞科技有限公司
담당자 Ms. Zhang 직위 -

Tel 86 138 8034 0186 Fax -

Email 3083771984@qq.com
홈페이지 company.ch.gongchang.com/info/1809212_ea84

주소 Wuhou District, Chengdu, Sichuan Tianfu Avenue, China

주요 수입 브랜드 LANEIGE 등
주요 품목 스킨케어 등

참고내용

○ 2013년 설립된 Chengdu Huamao Furui Tech는 LANEIGE 등의 제품을
취급하며 연간 매출액 1~5백만 위안을 올리고 있음. 추가적인 한국산
화장품을 취급하고자 하며, 수분공급 기능을 보유한 화장품 브랜드를 찾고
있음
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4. 중국 진출 방안

4.1 중국 진출 시 고려사항

◦ 중국 직구 관련 규제 강화 움직임

- 중국의 위생허가 발급에필요한 시간 및 비용을줄이기 위해 국내 화장품 기업들은직구

방식을통한판매 의존도가 높았음. 하지만 중국 정부에서 따이공을통한밀수 규제강화

및직구에 대한 규제강화 움직임도 보이면서직접수출에 대한필요성이 높아지고 있음

◦ 중국 소비자들의 구매요인

- 제품의효능과사용 후기는 화장품 구매에 있어서 중국 소비자들의 주요 요인으로 여겨

졌으나 최근에는 브랜드의 인지도를 중요하게 여기고 있음.현재많은 기업들이 브랜드

인지도 향상을 위해노력하고 있으며, 다양한홍보마케팅부분에투자를 하고 있는 상황.

국내 중소 화장품기업의 경우홍보마케팅에 대한 비용투자가 크지않은 경우가 많음

◦ 시장 내 포화상태, 높은 경쟁구도

- 중국 화장품시장 규모의 지속적인 성장과 함께외국 브랜드업체들의 활발한 진출

및 로컬브랜드의 가파른성장 등으로 중국 화장품시장은 포화상태임. 최근 2, 3선

도시에서 로컬브랜드에 대한 수요가늘고 있으며, 한국 브랜드이미지의 제품콘셉트

를 모방하면서 한국 제품에 대한 특징이 모호해지고 있음

◦ 다양한 유통 채널을 활용한 진출 필요

- 한국 화장품 기업은 대부분 전자상거래채널을 중점적으로온라인판매에 의존하고

있음. 온라인쇼핑몰도 백화점, 대형마트, 전문숍과같이 주요 유통채널이지만 아직

까지온라인쇼핑몰이 전체 화장품판매채널에서 차지하는 비중이 크지않음. 다양한

연령대의 소비자들을공략하기 위해서는 백화점, 화장품전문숍등 다양한 유통채널을

활용한 진출을 고려해야 함

◦ 프리미엄 제품에 대한 선호도 증가

- 지속적인 경제 발전에 따른 가처분 소득의 증가로 중국 소비자의 소비 트렌드가

변화하고 있음. 화장품을 ‘필수 소비’에서 ‘여유 소비’ 형태의선진국형 소비로 진화

하면서 제품에 니즈도 다양화 되고 있음
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강점

￮ 시장 성장의 가능성

￮ 한류 등한국화장품에대한 우호적인

소비자

￮ 일반적인 한국산 제품에 대한 인지도

및 좋은 평판

약점

￮ 시장의 높은 경쟁 구도

￮ 기존 진출 유명 외국 업체 및 그에

대한 브랜드 충실도

￮ 중국 수출을 위한 위생허가 획득 및

통관의 어려움

기회

￮ 내륙 쪽으로 발전하는 시장에 따른

진출 지역 다변화

￮ 중국소비자소득및문화수준향상에

따른 화장품 소비 증대

￮ 친환경, 안전성, 프리미엄제품에대한

수요 증가

위협

￮ 경제의 불안정성

￮ 시장 주요 참가자 증대

￮ 위조제품, 불법유통, 상표권 침해 등

4.2 중국진출준비 및 방안

◦ 중국 국제 미용 화장품박람회, 코스모프로프 등의 화장품박람회에 정기적으로참가

하여 바이어들에게 브랜드를 알리고 회사에 대한 신뢰도 제고

- 최소 3~5년 이상 같은 박람회에 참가하여야 바이어와 계약 성사 가능성이 있음

◦ 중국 시장이 한류의 영향으로 비교적 한국 제품에 대한 긍정적인 반응을 지니고

있으나 제품의 진출 및 성공과는 별개의 문제임. 최근 정치적 문제로 인한 한 중

관계는 국내 화장품 기업의 진출에 악영향을 미치고 있음

◦ 단기적으로

- 웨이보, 위쳇등 SNS을 활용한 브랜드인지도 및 매력도강화가필요함. 최근에는
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왕홍을 활용해 제품을 홍보하고 판매를 촉진하는 방법이 새로운 마케팅 수단으로

부상하고 있음. 특히 중소기업이 중국온라인 시장에 진출할때왕홍마케팅은효과적인

홍보수단이 될 수 있음.

- 판매원들의 교육 강화

∙중국 화장품매장에는(멀티샵) 각브랜드에서 전담직원을배치하여 브랜드별로

전문직원이 소비자 상담, 제품홍보, 물건판매 등을 진행함. 현지 인력을 고용

할 때 브랜드 및 제품에 대한 이해도 제고를 위한 교육과, 소비자 응대(CS)

교육 시행이 중요

- 합리적인 가격대 형성

- 동일한 시장에 대한획일화된마케팅전략보다는 지역별로 세분화된마케팅전략필요

◦ 장기적으로

- 현지 바이어 풀 확대 및 유통 경로 다각화, 브랜드 이미지 고급화

∙소비자들에게 기업 및 상품에 대한좋은 이미지를심어주고, 소비자와의커뮤니

케이션을 확대

- 현지 소비자의 니즈를 파악한 제품 출시에 주력하며, 위생허가 취득 기간을 고려

하여 진행하여야 함

- 세분화된 제품 출시를 통한 시장 확대

- 시장상황에 따른 채널 다변화를 통해 지속 성장기반 확보

- 국내 제품의 해외 시장의 경쟁력확보를 위하여 제품개발에물적, 인적자원에 대한

R&D투자



Part. 2

K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스 개최
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제1장 필요성 및 목적

□ 필요성

◦ 최근 K-POP, K-드라마 등 한류열풍과 국내기업의 기술력 강화로 인해 한국

전문가용 화장품 및교육컨텐츠에 대한 수요 및 수출가능성은 증가하고 있으나

성공적인 해외진출을 위한 차별화된 홍보지원은 미흡

◦ 전문가용 화장품의 해외진출은 차별화된마케팅이필요하며 향후 뷰티전문인력

및 한국형 미용교육 컨텐츠의 해외진출, 화장품·미용기기 등의 수출에도 긍정

적인 영향을 줄 수 있어 파급효과가 매우 큼

◦ 전문가용화장품 및 미용기기는 제품 특성상 시연이 동반되어야 구매로 연결

될 수 있으므로 국내 유명연예인을 담당하는 뷰티전문가를 활용하여 제품특

성 및 사용방법 등 맞춤형 홍보 지원이 필요함

□ 목적

◦ 한류스타일 요구도가 높은 해외 유망 뷰티전문박람회에 참여하여 국제 컨퍼

런스 개최를 통해 수출역량강화 및 해외 판로 개척 지원 ○ 'K-뷰티 글로벌

역량강화컨퍼런스' 개최를 통해 K-뷰티 컨텐츠의 해외 홍보 및 국제 경쟁력

강화하고 전문가용화장품 공동관 설치·운영을 통해 해외시장개척 지원
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제2장 전략국 뷰티산업 현황

1. 말레이시아

□ 말레이시아 화장품 시장 동향

◦ 2013년말레이시아 화장품 시장 규모는 15억 890만 달러를 기록하였으며 전년

대비 약 4.86% 증가한 것으로 예측 됨

- 전체 화장품 시장 중 스킨케어 분야가 전체의 34.38%로 가장 많은 점유율을

기록하였으며 두번째가 헤어케어(19.42%) 분야이고 세 번째가 바디케어

(16.37%) 분야임

◦ 성장률 순서는 스킨케어 분야가 5.32%로 가장 높은 성장률을 보였으나, 대

부분 부문에서 3~5%의 성장률을 보이고 있음

◦ Colgate사가 5.8%로 2013년 말레이시아의 화장품 시장에서 1위 점유율을

나타냈으며 2위는 L'Oreal사의 L'Oreal Paris가 3.7%, 3위는 Johnson &

Johnson사의 Johnson's가 3위를 차지함

    - 말레이시아 상위 20위의 브랜드에 말레이시아 현지 브랜드는 없음
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□ 말레이시아 화장품 수입 동향

◦ 2013년말레이시아의 화장품총수입액은 약 5억 2,138만 달러 정도이며, 주요

수입국은 프랑스, 미국, 태국, 중국, 인도네이사 등 임

◦ 수입액 기준으로 가장 많이 수입된 품목은 기타 미용 또는 화장품류이며,

그 뒤를 샴푸, 화장수, 얼굴 혹은 피부용 크림 및 로션이 잇고 있음

- 향수 분야에서는 프랑스가 스킨케어와 메이크업 부분에서는 미국, 일본 등이

그리고 헤어케어 분야에서는 태국이 대표적인 주요 수입국임

□ 말레이시아의 한국산 화장품 수입 동향

◦ 2013년말레이시아는 한국산 화장품 3,031만 1천여 달러를 수입하였으며, 이는

전체 화장품 수입액의 약 6%에 이름

- 수입액 기준으로 기타 미용 또는 화장품 제품류 분야에서 한국산 화장품이

가장 많이 수입되었으며 그뒤를얼굴혹은피부용 크림 및 로션, 눈화장용

제품류가 뒤를 잇고 있음

◦ 수입국 순위 기준으로 매니큐어 제품류와 헤어 케어 분야에서 한국은 2위에

해당하는 수입국이며, 구 이외에도 매니큐어와 헤어 케어 분야에서 높은 점

유율을 차지함

□ 말레이시아의 화장품 유통현황

◦ 2013년말레이시아의 화장품 유통채널 중 백화점이 19.0%로 가장 높은 점유

율을 차지했으며, 뒤이어 드럭스토어와 독립 소형 소매점이 각각 16.8%와

16.4%를 차지 함

- 온라인 소매점은 0.2%의 미미한 점유율을 보이고 있음



118 해외 화장품 정책ㆍ제도 분석 및 해외진출 전략 수립

순위 유통채널 점유율(%) 주요 업체

1 백화점 19.0 Isetan, Jusco, Metrojaya, Parkson

2 드럭스토어 16.8 Watsons, SaSa

3 독립 소형 소매점 16.4

4 슈퍼마켓 14.5

5 화장품 전문소매점 10.1

6 대형마트 8.1 NSK, Jusco, Giant, Aeon, Tesco

7 편의점 0.4 7-Eleven

8 온라인 소매점 0.2

9 기타 14.5

표 23 2013년 말레이시아 화장품 유통채널 점유율

□ 말레이시아 자격증 현황

◦ 말레이시아는피부(Esthetics)만 국가자격증이며, 나머지헤어, 메이크업, 네일

과목들은 민간자격증임

- 현재 말레이시아 정부는 호주, 미국, 영국의 국가 자격증 및 라이센스를 인

증하고 있으며 IPSN이나 미국 주 정부 라이센스를 가지고가면, 말레이시아

피부미용 국가 자격증을 발급 받을 수 있음

- 말레이시아는 피부미용 국가자격증 소지자가 현저히 작아 자격증 소지자의

경우 우대 취업이 가능함
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2. 홍콩

□ 홍콩 화장품 시장 동향

◦홍콩의 스킨케어 화장품 시장규모는 2013년 기준 약 8억 3700만 달러로 2012년

대비 약 6.6% 성장했으며 매년 꾸준히 성장하고 있으며, 홍콩 화장품 시장은

자체 생산기반 부족으로 수입에 의존하며 2013년 기준 SK-Ⅱ, Shiseido,

Estee Lauder, Lancome, Laneige, Neutrogena, Fancl, Kosee, L'Occitane,

Clinique 순으로 상위 10개 브랜드가 스킨케어 상품 시장의 47.1%를 차지함

- 국산 화장품인 아모레퍼시픽의 라네즈(Laneige)는 홍콩스킨케어 제품 시장

에서 4.6%를 차지해 브랜드 점유율 5위를 기록함

◦ 최근 홍콩에서는 단순 기능성 화장품이 아닌, 유기농혹은천연성분의 기능성

화장품, 특히, 천연성분 화장품 중 스킨케어, 여드름 케어, 미백 및 주름개선

기능이 있는 화장품이 인기가 있음

◦ 미백 기능이 스킨케어 제품의겨우, 2013년 기준 전체 스킨케어 제품 중 16%를

차지해 2012년 대비 약 1.3% 증가한 반면 일반 스킨케어 제품은 2013년 기준

84%로 많은 비중을 차지하나 2012년 대비 약 0.2% 감소했으며 2011년 이래로

조금씩 감소하는 추세임

- 경기침체에도 불구하고 화장품과 미용관리 부분이 지속적으로 증가하고 있

으며 홍콩과 중국 소비자의 미용에 대한 관심 고조로 스킨케어 브랜드와 제

품에 대한 투자가 늘고 있음

◦ 인터넷및 뷰티 프로그램등 뷰티관련미디어를통한 정보교류로 미용에 대한

관심이 높아졌으며 2013년 현재 스킨케어 관련 시장규모가 지속적으로 상승

하고 있음

◦ 스킨케어 제품뿐만 아니라 2013년 기준 핸드케어, 마스크 제품이 성장했으며

핸드케어 제품의 겨우 2013년 기준 약 2130만 달러로 2012년 대비 약 10%

성장했음
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- 마스크 제품의 경우 2013년 기준 약 7020만 달러로 2012년 대비 약 8.2%

성장했으며 핸드케어 제품의 경우 향 뿐만 아니라 천연오일로 제조된 핸드

크림이 인기가 있음

◦천연성분 화장품에 대한관심고조와더불어천연성분에 여드름치료기능혹은

미백, 주름개선 등의 기능성을 더한 화장품이 인기가 있으며 또한 소비자가

직접 성분을 확인하고 구매하는 경향이 늘었음

◦ 최근에는 피부노화방지, 항산화 효과, 알레르기 방지, 미백효과 등 특정적인

기능을 가진 기능성 화장품 및 자연성분 화장품이 인기가 있으며, 천연화장

품의 경우 여성에게 인기가 많음

□ 홍콩 화장품 수입 동향

◦ 2014년 10월기준홍콩의 화장품총수입량은 약 21억 1200만 달러로 전년대비

8.8% 성장했고 홍콩의 대한국 수입량은 약 2억 5100만 달러로 싱가포르 다음

으로두번째많은 수입량을 보이고 있으며 한국으로부터수입량이 지속적으로

증가하는 추세임

◦ 2014년 11월 현재한국의 대홍콩 화장품 수출은 전년 동기 대비 36% 증가해

2억 8700만 달러를 기록했음

- 2013년 기준 약 2억 3200만 달러로 전체 6위를 차지했으나 2014년 약 2만

8700만 달러로 프랑스, 일본, 중국, 미국을 제치고 2위를 기록함

◦ 한국의 대 홍콩 화장품 수출 증가세는 2012년 40.4% 성장(7위), 2013년 42.7

성장(6위), 2014년 36% 성장(2위)으로 최근 3년간 상위 5개국 중 가장 높은

성장세를 이어오고 있음

◦ 대 홍콩 수출 세부 품목 중 기초화장용 제품이 약 1688만 달러로 수출 품목

중 52%를 차지하여 가장 큰 비중을 보였으며, 아이새도 등눈 화장 제품류는

전체 수출 품목 중 20%(642만 달러)를 차지함

◦ 립스틱등 입술화장 제품군은 약 389만 달러로 12%를 차지했는데이 품목군의

경우 싱가포르 제품이 약 1858만 달러로 독보적인 시장을 점유함
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- 페이스 파우더 등 파우더 제품은 약 6%를 차지(207만 달러)해 전년 동기

대비 184.6% 증가함

◦ 매니큐어 및 페디큐어 제품루는 5% 차지(167만 달러)해 전년 동기 대비 26%

증가했으며 이 제품군의 경우 일본제품이 독보적이며 약 506만 달러 규모의

일본제품이 홍콩에 수입되어 전년 동기 대비 수입 증가율이 154.9%에 달함

□ 홍콩 안티에이징 화장품 시장동향

◦홍콩의 스킨케어 화장품 시장규모는 2013년 기준 약 8억 3700만 달러로 2012년

대비 약 6.6% 성장했으며 매년 꾸준히 성장하고 있으며 홍콩 화장품 시장은

자체 생산기반 부족으로 수입에 의존함

◦ 최근 홍콩에서는 단순 기능성 화장품이 아닌, 유기농혹은천연성분의 기능성

화장품이 인기가 있는데특히천연성분 화장품 중 스킨케어, 여드름케어, 미백

및 주름개선 기능이 있는 화장품이 인기가 많음

◦ 미백 기능의 스킨케어 제품의 경우, 2013년 기준 전체 스킨케어 제품 중 16%를

차지해 2012년 대비 약 1.3% 증가한 반면 일반 스킨케어 제품은 2013년 기준

84%를 차지하나 2012년 대비 약 0.2% 감소했으며 2011년 이래로 조금씩 감

소하고 있는 추세임

◦ 경기 침체에도 불구하고 화장품과 미용관리 부분이 지속적으로 증가하고 있

으며 홍콩과 중국 소비자의 미용에 대한 관심 고조로 스킨케어 브랜드와 제

품에 대한 투자가 늘고 있음

- 인터넷 및 뷰티 프로그램 등 뷰티 관련 미디어를 통한 정보 교류로 미용에

대한관심이 높아졌으며 2013년현재스킨케어관련시장규모가 지속적으로

상승할수 있었음

◦ 스킨케어 제품뿐만 아니라 2013년 기준 핸드케어, 마스크 제품이 성장했으며

핸드케어 제품의 경우 2013년 기준 약 2130만 달러로 2012년 대비 약 10%

성장했음

- 마스크 제품의 경우 2013년 기준 dr 7020aks 달러로 2012년 대비 약 8.2%
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분 류 내 용

스킨케어
식물성 오일 및 추출물로 만든 스킨케어 제품이 인기 있으며 미백, 주름

개선, 여드름 치료 기능이 있는 기능성 화장품을 많이 잦음

크림 동해수로 제조한 크림 등 수분크림, 영양크림, 아이크림의 판매량이 많음

마스크팩
홍콩 내 천연 주원료에 따른 기능을 표기해 판매하는 한국 화장품업체의

마스크팩은 꾸준히 인기 있음

비누
아시아뿐만 아니라 유럽, 미주, 아프리카 바이어가 가장 많은 관심을 보

여준 제품은 천연비누 제품임

세안비누
해조, 삼백초, 아토 등 제주 청정 바다에서 채집한 원료의 추출물로 만든

세안비누가 인기 있음
바디제품 및

핸드크림

치자꽃, 유채꽃, 올리브 등의 바디제품 및 핸드크림은 매년 수요가 증가

하고 있음

성장했으며 핸드케어 제품의 경우 향뿐만 아니라 천연오일로 제조된 핸드

크림이 인기가 있음

표 24 홍콩 내 한국산 천연 기능성 화장품

□ 홍콩의 화장품 유통현황

◦ 화장품 유통구조는 제조사ㅡ>도매업체ㅡ>소매업체 순의 일반적인 유통구조를

가지며, 화장품 소매업체로서 대형마켓, 슈퍼마켓, 화장품 및생활용품판매점,

일반가게, 약국, 인터넷 판매점 등 다양한 형태를 가짐

- 한국 화장품에 대한관심이 높으며홍콩주요 지역에서 한국 브랜드를접하기

용이함

◦ 한국 화장품 브랜드는 하이산 플레이스(Hysan Place), IFC몰, The One, 타

임스퀘어, 퍼시픽플레이스 등과 같은 대형 쇼핑몰 및 SOGO, Lane

Crawford와 같은 백화점, 코즈웨이베이, 침사추이 같이 관광명소에 오픈한

개별매장 혹은 LCX몰. Skincare와 같은 대형 매장 내 팝업스토어(Pop-up

store) 형태로 만날 수 있음
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◦ 사사(SaSa), 봉쥬르(Bonjour), 컬러믹스(Colourmix) 및 759스토어의 화장품

전문매장인 759 Kawaiiland와 같은 화장품 유통업체에서도 한국제품을 찾아

볼 수 있으며 홍콩 내 759스토어와 비슷한 형태의 수입식품 유통업체인 Mag

store에서도 홍콩에 진출한 한국 화장품 브랜드뿐만 아니라 다양한 한국 화

장품을 볼 수 있음

◦ 기능성 화장품을 취급하는 업체는 일반소비자를 위한 유통구조에 납품하는

경우와 전문 피부관리 업소에 납품하는 경우 두 가지 유통경로가 있음

□ 홍콩 자격증 현황

◦ 정부 산하의 VTC에서 산업직업교육을실시하고 있으며, 국가에서 정책적으로

자격증을 발급하고 있지 않음

- 홍콩은 VTC 졸업장이 법적으로는 아니지만, 산업계에서 국가 자격증으로

통하고 있음

- 취업과 창업은 자격증이 없어도 가능하며 직원 채용에 대한 제한도 없음

- 2013년에 중국 정부의 광동성-홍콩-마카오로 이어지는 트라이앵글 협력 사

업(교육부분 일체 사업)을 통해 현재 홍콩 VTC 자격증이 있으면, 중국 정부

(노동성)에서 발급하는 중국 미용 국가 자격증을 교환 발급 받을 수 있음
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보건복지부

한국보건산업진흥원

대행사 뷰티·화장품사업팀 참여기업

․사업 진행 관리

․해외박람회 계약업무

․한국형교육컨텐츠개발

․강사 선정

․전시부스 운영

․사업계획수립

․대행사 선정

․참여기업 선정

․프로그램 개발

․컨퍼런스 개최

․전시부스 운영 지원

제3장 사업내용 및 실적

1. 사업추진체계
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No 회사명 분야 담당자 및 직위

1 그리에이트

전문가용 염모제, 펌제 등 모발 제

품 및 열펌 기구, 아이런, 드라이 등

미용기기

강진혁 이사

2 로웰도노
전문가용 샴푸 및 왁스 등 스타일링

제품
황정현 대표

3 엠티엠코
전문가용 색조제품 및 브러쉬 등 메

이크업 도구
온유성 대표

4 나눌 전문가용 샴푸 등 김한순 부장

5 꼼나나 뷰티서비스 설 은 대표

6 준오 아카데미 뷰티서비스 및 교육 구경희 상무

7 이철 트리코드 아카데미 뷰티서비스 및 교육 박제희 원장

□ 참여기업

◦ 전문가용 화장품 제조·판매 기업인 그리에이트, 로웰도노, 엠티엠코, 나눌 4곳과

뷰티서비스 제공기업인꼼나나, 준오아카데미, 이철트리코드아카데미 3곳이

참여함

표 25 참여기업 리스트
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전시회명
OMC HAIRWORLD 2016 Team World Cup &

Int' Beauty Fair Korea

개최국/도시 한국/일산

홈페이지 http://www.ibe.my

전시기간 2016.3.27~2016.3.29

전시분야
코스메틱, 헤어, 네일, 스파, 에스테틱 등 화장미

용과 관련된 모든 분야

전시장 일산 킨텍스

주최사 OMC(Organisation Mondiale Coiffure)

전시회개요

전세계 1000여명의 헤어디자이너와 네일, 메이

크업 등 뷰티전문가들이 선수로 참가하는 세계

최고의 “OMC HAIR WORLD CUP”

전시 규모

• 전시회 규모: 22,580㎡

• 참관객 수: 10개국 3만4천여명

(대회참가선수 제외)

참가국/업체
• 참가국 수: 10개국

• 참가업체: 131개사

2. 사업추진내용

□ 국내 1회(일산), 해외 2회(말레이시아, 홍콩) 총 3개의 국제 뷰티박람회에 참여하여

‘K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스’를 개최하였고 동시에 ‘홍보 전시부스’를 운

영함

2.1 2016 헤어월드 & 인터뷰티페어 코리아
(OMC HAIRWORLD 2016 TeamWorld Cup & Int' Beauty Fair Korea)

□ 박람회 개요
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<컨퍼런스 개요>

◇ [일 시] 2016. 3. 28(월)

◇ [장 소] 킨텍스 제2전시관 303-304호

◇ [목 적] 국내 전문가용화장품과 K-뷰티 컨텐츠의 동반 해외진출 및 한국

뷰티산업의 글로벌 경쟁력 강화

◇ [참가사] 준오 아카데미, 이철 트리코드 아카데미,

그리에이트, 엠티엠코, 로웰도노, 나눌

◇ [사전 등록 관람객] 중국 225명, 대만 62명, 말레이시아 40명, 홍콩 3명,

일본 2명, 싱가폴 1명, 미국 1명

▲ 홍보 현수막 및 베너

□ K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스 개최

 컨퍼런스 홍보 현수막 및 베너 디자인

◦ 영문과 중문으로현수막과베너를 제작하여행사장 매표소 및 대회장, 컨퍼런스룸

등에 배치하여 홍보함
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Time Section Person-in-charge / Lecturer

15:00

~

17:00

Opening video clip /introduction Jun Hong
Perm & Cut Demonstration Na Mira, Seungjin, Tae Youngkeun
Makeup Demonstration Kim Miso, Ko Jinyoung

Hair Styling Demonstration
Song Hyungsuk, Heerin, Lim Miyoung,

Yoo Yeonjung, Lee Taekyung
Models on Cat Walk Models and Lecturers
Group Photo Shooting Models and Lecturers

Time Section Person-in-charge / Lecturer

12:30

~

14:30

Opening Video KERKER VIDEO
Introduce Introduce MC and Company
program Introduce Introduce rose qurtz Theme in trend
Teacher Introduce Park ha, You min jung, Park je hee Introduce
Work session Detail of skill by each Teachers PPT
Trend Introduce 2016 Trend PPT and video
Show Hair show
finally Teacher, Model, staff final greeting

▲ K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스(한국)

 컨퍼런스 프로그램

◦ 1부 LEECHUL HAIRKERKER K BEAUTY SHOW along with NaNul

◦ 2부 JUNO ACADEMY along with CREATE/Mustaev/Dono presents

◦ 350석 좌석을 마련하였으나 사전 등록한 바이어 334명을 포함하여 국내 미용

관계자등 450명 이상 참석



제3장 사업내용 및 실적 129

<공동관 개요>

◇ [일 시] 2016. 3. 27(일)~29(화)

◇ [장 소] 킨텍스 제2전시관

◇ [목 적] 국내 전문가용화장품기업의 국외제품상담회 지원을 통한

해외 장개척지원 및 수출역량 강화

◇ [참가기업] 그리에이트, 엠티엠코, 로웰도노, 나눌

◇ [참가현황] 3*3부스 4개

□ K-뷰티 홍보부스 설치·운영

 부스 위치 및 디자인

◦ 참가기업은 개별 부스를 지원하여 총 4개 부스 설치

▲ 부스 위치

 OMC 홍보부스 운영 현황

◦ 제품업체 각각의 부스를 제공하였고 그리에이트는 회사 자체적으로 투자를

강화하여 단독부스를 운영함
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▲ 홍보부스 내 전문가 시연

▲ OMC 대회 및 시상식

 OMC 뷰티전문가 대회 모니터링

◦ 매일 2회 이상 헤어, 메이크업, 네일 대회를 운영하여 시상함
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전시회명 International Beauty Expo(IBE)

개최국/도시 말레이시아/쿠알라룸프

홈페이지 http://www.ibe.my

전시기간 2016.5.7~2016.5.10

전시분야
코스메틱, 헤어, 네일, 스파, 에스테틱 등 화장미

용과 관련된 모든 분야

전시장 KL Convention Center

주최사 Elite

전시회개요

동남아시아에서 가장 영향력 있는 전문가용 화

장품 및 미용기기, 미용재료 전시회로써 주로 헤

어분야가 강세임

전시 규모
• 전시회 규모: 20,500sqm

• 참관객 수: 5만여명

참가국/업체
• 참가국 수: 12개국

• 참가업체: 258개사

2.2 말레이시아 인터네셔널 뷰티 엑스포

(2016 International Beauty Expo)

□ 박람회 개요
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<컨퍼런스 개요>

◇ [일 시] 2016. 5. 7(토)

◇ [장 소] KL Convention Center

◇ [목 적] 국내 전문가용화장품과 K-뷰티 컨텐츠의 동반 해외진출 및

한국 뷰티산업의 글로벌 경쟁력 강화

◇ [참가사] 준오 아카데미, 이철 트리코드 아카데미,

그리에이트, 엠티엠코, 로웰도노

▲ K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스(말레이시아)

Time Section Lecturer

15:00

~
17:00

LEECHUL

HAIRKERKER

K-pop x K-Beauty

collaboration with K pop and Hair style

JUNO ACADEMY

Inspiration / LATEST COLLECTION

Suggest JUNO ACADEMY Logo and / LATEST

COLLECTION displayed during introductions

□ K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스 개최

 컨퍼런스 운영 현황

◦ K-뷰티 최신 스타일링 트렌드 쇼 형식으로 진행

◦ 300석 좌석을 마련하였으나 언론, 빅바이어, 협회, 뷰티산업종사자 등 350명

이상 참석
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▲ K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스(말레이시아)

<공동관 개요>

◇ [일 시] 2016. 5. 7(토)~10(화)

◇ [장 소] KL Convention Center

◇ [목 적] 국내 전문가용화장품기업의 국외제품상담회 지원을 통한

해외 시장개척지원 및 수출역량 강화

◇ [참가기업] 그리에이트, 엠티엠코, 로웰도노

◇ [참가현황] 3*6 부스 1개

▲ 공동관 부스 위치

□ K-뷰티 공동관 설치·운영

 공동관 부스 위치 및 디자인

◦ 메인 무대와 가까운 홀1 입구에 위치하여 노출 빈도가 높았음
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▲ 홍보부스 내 전문가 시연

▲ 부스 백월 디자인

 공동관 운영 현황

◦ 1일 5회, 총 20회의 전문가 시연을통한 제품설명회를 개최하여 타 전시부스에

비해 관심도가 높았으며 바이어 상담횟수도 상대적으로 증가함
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▲ 개막식 및 축하 트랜드 쇼

 IBE 오프닝 세레모니 모니터링

◦ IBE는 한국을 포함 6개국 대표들을 초청하여 오프닝 세레모니 무대를 마련하였

으며 특히 한국팀은컨퍼런스를 준비했던이철과 준오의탑디자이너들이참가하여

아시아 뷰티강국으로써 면모를 과시함
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전시회명 2016 Cosmoprof Asia HongKong

개최국/도시 중국/홍콩

홈페이지 http://www.cosmoprof-asia.com/en-us

전시기간 2016.11.15~2016.11.18

전시분야
코스메틱, 헤어, 네일, 스파, 에스테틱 등 화장미

용과 관련된 모든 분야

전시장 HongKong Convention & Exhivition Center

주최사 BolognaFiere

전시회개요

1996년부터 시작하여 올해 20회를 맞이하는 세계

3대 미용화장품 박람회, 아시아태평양 지역에서

가장 큰 규모이며 아시아 뷰티시장 진입에 핵심

적인 역할을 하고 있음

전시 규모

• 전시회 규모: 81,500sqm

• 참관객 수: 125개국 6만여명

(해외참관객 38만명)

참가국/업체
• 참가국 수: 42개국

• 참가업체: 2,362개사

2.3 2016 코스모프로프 아시아 홍콩 화장품 미용 박람회
(2016 Cosmoprof Asia HongKong)

□ 박람회 개요
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<컨퍼런스 개요>

◇ [일 시] 2016. 11. 16(수)

◇ [장 소] HongKong Convention & Exhivition Center

◇ [목 적] 국내 전문가용화장품과 K-뷰티 컨텐츠의 동반 해외진출 및

한국 뷰티산업의 글로벌 경쟁력 강화

◇ [참가사] 꼼나나, 준오 아카데미, 이철 트리코드 아카데미

그리에이트, 엠티엠코, 로웰도노

▲ 홍보 브로셔(초청장 겸용)

□ K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스 개최

 홍보 브로셔 제작 및 초청장 발송

○홍보 브로셔및초청장 제작후사전 입수한빅바이어와홍콩및 중국 뷰티산업

종사자 200명에게 사전 배포 및 선착순 등록
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▲ K-뷰티 글로벌 역량강화 국제 컨퍼런스(홍콩)

Time (PM) Theme Instructor

6:00~6:50 Catering & K-Make up Seol Eun

6:50~7:00 Opening

7:00~7:20 K-Styling Park Jeong Eun

7:20~8:00 K-Repair Perm Na Mi Ra

8:00~8:10 Draw with some lucky winners

8:10~8:50 K-Root Perm Park Je Hee, Park Ha

8:50~9:00 Closing

 컨퍼런스 운영 현황

◦ 기존 아카데미 위주로 진행했던 컨퍼런스와는 달리 강사 위주로 프로그램을 개

발하여 진행함

◦ 130석좌석을마련하였으나언론, 빅바이어, 협회, 왕홍(SNS스타), 뷰티산업종사자

등 150명 이상 참석
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<공동관 개요>

◇ [일 시] 2016. 11. 16(수)~18(금)

◇ [장 소] HongKong Convention & Exhivition Center

◇ [목 적] 국내 전문가용화장품기업의 국외제품상담회 지원을 통한

해외 시장개척지원 및 수출역량 강화

◇ [참가기업] 그리에이트, 엠티엠코, 로웰도노

□ 공동관 설치·운영

 공동관 부스 위치 및 디자인

◦ 5층 두피․모발․염모류 등 헤어전문가용 제품 섹션 입구에 위치

▲ 공동관 부스 위치

▲ 공동관 최종 디자인
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▲ 홍보부스 내 전문가 시연

▲ 한국 ▲ 이탈리아

▲ 프랑스 ▲ 스페인

 홍콩 코스모프로프 내 공동관 운영 현황

◦ 1일 3회, 총 9회의 전문가 시연을 통한 제품 설명회를 개최하여 타 전시부스에

비해 관심도가 높았으며 바이어 상담횟수도 상대적으로 증가함

 홍콩 코스모프로프 국제관 운영 모니터링

◦ 전문가용 화장품 외 일반 화장품은 국가별로 단체관을 주로 운영
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구 분 OMC헤어월드 말레이시아 IBE 홍콩코스모프로프

상담건수 44 44 110

계약건수 0 2 5

수출액 0 U$56,050 U$150,308

MOU 0 2 1

15년 대비 제조기업 매출증가액(%) 3개 기업 평균 9.9%

15년 대비 해외교육생 증가(%) 2개 아카데미 평균 373%

15년 대비 해외교육생수입액 증가(%) 2개 아카데미 평균 323%

신규바이어 및

유통망발굴

동종산업

제품정보수집

제품판촉및

홍보

기존거래유지 기업이미지

제고및강화

6

0 0 0 0

매우만족 만족 보통 불만족 매우불만족

2

1

0 0 0

▲ 참관목적 ▲ 제조기업의 바이어 상담실적

매우그렇다 그렇다 보통이다 그렇지않다 매우그렇지

않다

3 3

0 0 0

미국, 1

중국, 3

홍콩, 1

태국, 1

베트남, 0 인도네시아, 0 말레이시아, 0 인도 , 0

▲ 재참여 의사 ▲ 희망참관 전시회

3. 주요사업성과

□ 참여기업 성과

□ 참여기업 만족도
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<참여기업 간담회>

◇ [일 시] ‘16. 12. 12(월)

◇ [장 소] 이철 트리코드 아카데미

◇ [목 적] 국제 컨퍼런스 개최 및 박람회 참가실적 등 공유

◇ [참석자]

- 이철트리코드 아카데미 박제희 원장, 박하 원장, 이유지 대리

- 준오아카데미 박시네 원장, 구경희 상무, 나미라 원장

- 그리에이트 강진혁 이사, 박준형 과장

- 엠티엠코 온유성 대표, 조혜연 대리

- 로웰도노 황정현 대표, 박찬웅 대리

- 꼼나나 설은 원장, 박정은 원장

- 진흥원 이승희 연구원

□ 참여기업 간담회

 참가 소감

◦박람회를통해 중국시장에 진출하기 위한 과정을 체험할수 있는 시간을갖게

되었으며, 글로벌 빅바이어와의 상담을 통하여 시장 및 고객의 니즈를 파악

할 수 있는 기회가 되었음

◦컨퍼런스 개최 후 브랜드의 인지도 및신뢰도 향상효과가 있었다는바이어의

반응이 있었고, 엠티엠코는 장기계약서를 작성 중임

* 엠티엠코 성과 예시

①컨퍼런스를통해홍콩현지바이어의판매가 증대될수 있다는 기대로행사

전부터 바이어가 선주문하여 수출성과가 있었음

② 2016. 11. 09: KRW 4,374,000, 2016. 11. 15: KRW 12,000,000, 2016. 12. 01:

KRW 410,400, 2016. 12. 06: KRW 1,041,000

◦ 진흥원 해외진출 사업을 통해 중국 시장 내 자사의 포지션을 확인하였고 수

출제품 개선점과 시장파악에 도움이 되었음
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◦ 중국시장을 타진하는좋은 기회가 되었으며 제품의선호도를파악할수 있었음

◦ 일반 소비자가 아닌 전문 바이어 중심의 전시회라 글로벌 시장 진출에 대한

실질적인 정보를 많이 얻을 수 있었음

◦ 참여하게 되어 감사하고 해외진출의 가능성을 보아서좋은 기회였으며 한국의

유명 뷰티전문가와 함께전문가 브랜드의 해외 홍보기획 의도가 아주참신하

다고 생각됨

◦ 국내 화장품 제조기업은 한국의 유명 뷰티전문가들을 섭외하기가 힘든 현실

인데 정부가 이런 기회를 만들어주어 브랜드 가치가 올라감

◦ 보건복지부와 이런 큰 행사에 함께 참여했다는 것에 큰 의미가 있었으며 세

계의 중심이 되어있는 K-뷰티를 적극적으로 알릴 수 있는 계기가 됨

◦ 기존 전시회와는 다른 전문가와 제품회사의 콜라보라는 새로운 시도가 신선

하면서도 효과가 있었기 때문에, 지속적으로 진행이 되었으면 좋겠음

◦ 행사준비에 대한 진흥원과참여기업들의 단합과열의가 있었기에 지금까지 본

사업이 영위될 수 있었다는 생각이 들며, 상담 및 계약건수 등의 지표를 떠나

K-뷰티를 확산 및 홍보하는 데에 함께 기여했다는 점에서 의의가 크다고 봄

 기타 성과

◦당사의 브랜드이미지 제고와 함께정부가 지원하는 K-Beauty의선두적인 미용

제품 브랜드라는 큰 홍보 효과를 얻었음

◦ 보건복지부사업에참여하여신규바이어와교육계약 및헤어분야를 대표하는

살롱으로 이미지 축적

◦ 진흥원과 함께 일을 하게 되어 국내 및 해외에 제품이미지 향상

◦ 홍콩 및 마카오 오프라인 스토어 (전문점, 백화점) 입점예정

◦ 말레이시아 IBE 참여로 인하여 말레이시아에 교육 컨텐츠를 수출할 수 있는

좋은 계기가 되었음

◦ K-뷰티를 대표하는 한국의 헤어분야 기업으로 참여하여 기업이미지 제고의

기회를 얻었으며 해외행사의 경험을 축적함
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 기대 효과

◦ 아시아 바이어들의 브랜드 충성도가 증진될 것과 추후 바이럴 마케팅을 통한

신규 지역(태국, 미얀마, 인도네시아 등)의 거래선 확충이 예상됨

◦ 아시아 지역의 K-뷰티 교육 관련 제휴 성과가 기대됨

◦ 해외에 안정된 바이어 및 유통망의 확대가 예상됨

◦ 정부 및 청담동 유명 전문가 지원으로 자사브랜드 신뢰도 상승하여 수출 증

가가 기대됨

◦ 아시아 지역의 기업 및바이어들과 업무제휴로실질적인 시너지창출이 기대됨

 개선 사항

◦ 전시회를 통해서 꾸준한 매출 실적을 내기 위해서는 1회성이 아닌 중장기 계

획을 세워 시장 상황을 파악하고 꾸준히 진행되어야 함

◦ 아시아 지역뿐만 아니라 미국, 유럽 등 선진국의 유명 박람회에 참여할 수

있는 기회가 주어지길 바람

◦ 화장품, 성형 등의 보편적 K-뷰티 산업은 화려한 조명을 받는 반면 전문가용

뷰티시장은 다소 소외되고 있으므로 정부가 적극적으로 예산을 확보하여 과

감한 선제적 지원이 필요하다고 생각됨

◦ 정부가 전문가용 제품에 좀 더 관심을 갖고 기업과 함께 글로벌 진출기회를

만들어 가면 좋겠음

◦ 한국의 교육컨텐츠가 해외에 진출 할 수 있는 좋은 기회이나 정부 지원금이

적어 아카데미의 자부담이 큼
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번호 국가 회사명 회사 개요 관심도 상담 내용 향후 진행

1 베트남 TRUONG THINH PHAT 미용 수입상 ★★★★ ATS 및 기구 관심 현지 베트남 딜러에게 인계

2 인도네시아 SENTOSA 미용 수입상 ★★ 아이롱 기구 관심 MR KHOR 와 관련 업체

3 대만 MISSTIC 미용 수입상 ★★ 펌기구, ATS 관심 대만 심사장에게 인계

4 호주 DAVID JUSTIN 미용 수입상 ★★★★ OEM 아이롱 관심 지속적인 컨택 진행

5 중국 128 살롱 살롱 업체 ★★ ATS 관심 중국 주하이 대리점 연결

6 미국 Shauna Robinson 아카데미 ★★ 아이롱 관심 미국 지사 연결

7 인도네시아 IMA 미용 수입상 ★★★★ 아이롱 관심 지속적인 컨택 진행

8 중국 광동성두피관리 프랜차이즈 미용 수입상 ★★★ ATS 퍼스티지 관심 있음 지속적인 컨택 진행

9 필리핀 Aglobal Care, Inc 미용 수입상 ★★★★ ATS 유니피버, 3X 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

10 인도네시아 Lisa Budiarti 미용 수입상 ★★★★ ATS 유니피버, 3X 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

11 중국 Bomei Guangzhou 미용 수입상 ★★★★ ATS 프리펌 및 맥스 관심 지속적인 컨택 진행

12 이란 STE 미용 수입상 ★★ OEM 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

13 필리핀 ICURE 미용 수입상 ★★★★ ATS 총판, 3X 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

14 프랑스 Urban Keratin 화장품 제조 ★★★★ 3X OEM 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

15 남아프리카 Hair Gostraight 미용 수입상 ★★★★ 아이롱 및 3X 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

16 대만 Shengze 미용 수입상 ★★★ 아이롱 및 기구 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

□ 바이어 상담 리스트 및 주요 내용
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17 중국 Hanshen 미용 재료상 ★★★★ 그리에이트 중국광주 총판 관심 중국 지역 총판 중점 관리

18 중국 Feng Shang 미용 재료상 ★★★ ATS 관심 중국 지역 총판 중점 관리

19 프랑스 JPF Distributor 미용 수입상 ★★★★ ATS MAX 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

20 싱가폴 KC GROUP 살롱 업체 ★★ ATS 및 3X 관심 싱가폴 바이어 연결

21 중국 新序登美 미용 재료상 ★★★★ ATS, 기구 하얼빈 총판 관심 중국 지역 총판 중점 관리

22 영국 LuxyLam Inc 미용 수입상 ★★★ 아이롱 OEM 관심 지속적인 컨택 진행

23 중국 P&LGLOBAL 미용 수입상 ★★ ATS 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

24 베트남 SALONZO 미용 수입상 ★★★★ 펌 기구 및 제품 OEM 관심 현지 베트남 딜러에게 인계

25 인도네시아 CV ITACOS 미용 수입상 ★★★★ ATS 및 3X 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

26 미국 Beauty Concept Inc 미용 수입상 ★★ 3X 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

27 대만 Renata 미용 수입상 ★★★ ATS 맥스 및 아이롱펌 관심 대만 심사장에게 인계

28 홍콩 VINOVIN LIMITED 미용 수입상 ★★ ATS 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

29 이집트 Perla Ronga 미용 수입상 ★★★ ATS 맥스 및 아이롱 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

30 미얀마 OULU 미용 수입상 ★★★ ATS 및 제품 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

31 한국 SKINM.D.KOREA 미용 수입상 ★★★ ATS 퍼스티지 OEM 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

32 태국 CHAMP 미용 수입상 ★★★ 기구 및 아이롱 OEM 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

33 말레이시아 PASSION 미용 수입상 ★★ 기구 및 아이롱 OEM 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

34 프랑스 Brushing-coiffure 미용 수입상 ★★★ 아이롱 , 3X 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

35 대만 고지개발유한공사 미용 수입상 ★★★ 아이롱 관심 대만 심사장과 협의
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36 싱가폴 C'est Moi 미용 수입상 ★★★ 스타일뮤즈, 퍼스티지관심 OEM 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

37 인도네시아 Marina Adia Indra 미용 수입상 ★★★★ 아이롱 펌, 맥스 ,3X 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

38 독일 Beauty & More e.k 미용 수입상 ★★★ 3X 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

39 싱가폴 AURORA 미용 수입상 ★★★ ATS 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

40 튀니지 La marse 미용 수입상 ★★★ 3X 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

41 베트남 Goldensun Cosmetic 미용 수입상 ★★★★ ATS 관심 현지 베트남 딜러에게 인계

42 중국 광주 Guang zhouailiek 미용 수입상 ★★★ 기구 및 아이롱 관심 중국 지역 총판 중점 관리

43 호주 HB Partners 미용 수입상 ★★★★ Max, 3X 관심 잠정적 신규 딜러 중점 관리

44 사우디아라비아 NASAEM BEAUTY 미용 수입상 ★★★ 3X 및 아이롱 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

45 팔레스타인 To-me 미용 수입상 ★★★ ATS 맥스 및 3X 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

46 대만 통일약품주식회사 대기업 ★★★ 리테일 제품 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

47 인도 Seabuck Eternal Beauty 미용 수입상 ★★ 아이롱 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

48 인도네시아 Levrakiya 미용 수입상 ★★ 아이롱 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

49 이집트 SIYAJ ALAJIAL 미용 수입상 ★★★ 아이롱 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

50 필리핀 Luxliss 미용 수입상 ★★★ 3X , ATS 유니피버 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

51 중국 절강 항주순미무역유한공사 미용 수입상 ★★★★ ATS 총판 관심 (중국 절강성) 중국 지역 총판 중점 관리

52 페루 Patricia Yukiko 미용 수입상 ★★ 3X, 아이롱 관심 잠정적 딜러, 활성 방안 모색

53 베트남 MIANMI 미용 수입상 ★★★★ 기구, 아이롱 수입 관심 현지 딜러와의 관계 방안 모색

* 주요 상담 바이어 리스트이며, 개별 살롱 등의 미팅은 제외하였음
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제4장 언론보도

1. 국내언론

언론 날짜 기사 제목

시민일보 2016.03.28
2016 OMC 헤어월드 ‘K-뷰티 글로벌 역량강화 컨퍼런스’ 개최

http://www.siminilbo.co.kr/news/articleView.html?idxno=449396

시민일보 2016.03.29
2016 OMC 헤어월드 '준오아카데미 ‘Get it K-Beauty' 세미나 눈길

http://www.siminilbo.co.kr/news/articleView.html?idxno=449607

의학신문 2016.09.26
K-뷰티, 해외시장에 지적재산 수출

http://www.bosa.co.kr/news/articleView.html?idxno=609540

스포츠서울 2016.11.17

K-뷰티 제품·문화 전파, 한국 뷰티 산업의 가치와 시너지효과극대화

http://www.sportsseoul.com/news/read/457820#csidxd1370bfe0ac01

ce9d6e584cfb60ea5a

충청일보 2016.11.18
‘K-뷰티 글로벌 역량강화 컨퍼런스’ 개최

http://www.ccdailynews.com/news/articleView.html?idxno=898732

KNS 뉴스

통신
2016.11.18

'K-뷰티 글로벌 역량강화컨퍼런스' 홍콩서 개최..K-뷰티열기 '입증'

http://www.kns.tv/news/articleView.html?idxno=259607

TUBTH 2016.11.18

홍콩서 'K-뷰티 글로벌 역량강화 컨퍼런스' 개최

http://m.tubth.com/news_view.php?ns_idx=2016111518452356§ion_c

ode=01

소 상공인

뉴스
2016.12.13

[뷰티탐방]제롬대표 "해외 시장에서의 K-뷰티열풍, 화장품을뒤이어

헤어 미용이 뜬다"

http://www.upkorea.net/news/articleView.html?idxno=75795
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▲ 말레이시아 재무부 장관 주재 MOU 체결

2. 해외언론 및 현지 SNS

□ 말레이시아

◦ 말레이시아 Kingswright사는 2016년 5월 진흥원이 말레이시아에서 개최한 ‘K-

뷰티 글로벌 역량강화 국제컨퍼런스’를 참관한 후 한국 준오헤어 아카데미와 파

트너십을 맺고 말레이시아 정부와 공동으로 18개월간의 미용 교육과정을 개설

하기로 했다는 내용을 대대적으로 보도함
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▲ 준오아카데미 원장과 이철 트리코드 아카데미 원장의 인터뷰 내용

◦ 말레이시아 유명 뷰티전문지인 뷰티트렌드가 컨퍼런스 진행후 K-뷰티 스타일 및

준오아카데미와 이철트리코드아카데미의교육이념과 비젼등 특별 인터뷰 내용을

비중 있게 개재 함
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▲ 한국에서 유행하는 K-뷰티 스타일에 대한 언론 보도
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▲ 현지 전문지에 실린 기사 내용

□ 홍콩

◦ 유명 뷰티전문지 디스커넥션 홍콩판에 프로그램 내용, 한국 트랜드 등 K-뷰티

글로벌 역량강화 컨퍼런스 내용이 상세하게 기재됨
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▲ 컨퍼런스 개최 후 참석자들의 SNS

□ 현지 SNS

◦ 한국 유명 연예인을담당하는 뷰티전문가들이직접홍콩을방문하여 개최한행사에

참석한것에 대해 영광이었다는 내용 및 추후 이런 한중 뷰티교류가 더 활발히

진행되기를 바란다는 내용이 다수로 올라와서 홍보효과가 증가함
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제5장 기대효과

□ 전문가용 화장품 수출 활성화 및 K-뷰티 글로벌 역량강화

◦ 한류스타일을 주도하는 국내 유명 아티스트를 활용하여 전문가화장품육성을

통한 화장품 해외진출 증대 및 아시아시장 선점

◦ K-뷰티교육컨텐츠와 국산 전문가화장품 매칭을통한홍보효과극대화 및신

시장 개척

□ 아시아 뷰티산업허브로 발돋움할 수 있는 계기를 마련

◦ 전문인력의 해외진출 및 해외뷰티전문가 국내 유입 유도, 뷰티 연계 산업의 동반

성장 등 선순환 구조의 새로운 시장 창출
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