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중국은 70년대이후연평균 10%의고도성장을

지속하여 2000년GDP 1천63억달러, 2000년수출 2

천4백92억달러, 수입 2천2백51억달러나되는세계

7위의 경제대국이 되었다. 이러한 중국의 인구는

약 13억명으로전세계인구의 1/5에해당하며 1인

당 GDP는 8백40달러로구매력으로환산하는경우

4천7백달러에이르는것으로평가되고있다. 또한

중국은WTO에가입함으로개혁과개방의가속화

와산업전반의경쟁력강화가일어나경제대국으

로 급부상할 것으로예상되어 세계 경제는 미국,

EU,중국등3극체제로개편될것으로전망되고있

다.이러한지속적경제발전은화장품의소비를사

치품에서 일상생활의 필수품으로 자리잡게 하고

있다.

1. 중국 화장품 기업 현황

중국의화장품산업은 1830년‘廣生行’社의설

립을계기로형성되었다. 중국의화장품산업은 49

년이전까지는수작업위주로낙후한기술수준으

로품종도다양하지못하였다. 60년대중반다소규

모가커졌으나 60년대중반부터 70년대중반까지

‘문화대혁명’으로침체상태에빠졌다.그러나개

혁개방이후빠른속도로회복을이루어 80년대초

부터는급속한성장을이루었다.중국화장품시장

은 82년 2억원(원화약 2백80억원)의생산이후 90

년에는30억원(원화약 4천 2백억원), 96년에는 2백

20억원(원화약 3조8백억원)으로급속한성장을하

였다.이러한중국화장품산업의발전은같은기간

국민경제와전체경공업의연성장을넘어서는매

년 20%내외의성장률을나타내었다. 통계에따르

면지난99년전국화장품총매출액은 2백85억위안

(한화약 4조2천8백억원)이던것이지난 2000년엔

20%정도증가한 3백50억위안(한화약5조2천5백억

원)을기록했으며지난해에는 5백억위안(한화약5

조5천억원) 규모로 성장하였다. 이러한 추세라면

오는 2010년에는 8백억위안(한화약12조원)에달할

것으로예상되고있다.

중국화장품생산업체는 80년대초단 50여곳에

불과했으나, 2000년에들어오면서급성장하여생산

허가증을취득한화장품제조업체만전국적으로 3

천5백14개로크게늘어났다. 이중합자또는외자
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기업은전체의약 20%인 703개업체를차지하여

이해총매출액의 40%만이국산브랜드가차지하

였으며,합자와수입브랜드가각각 30%를차지하

는삼자경쟁체제를나타내었다. 이와같이중국

화장품산업은외국자본과생산기술을이용해국

내화장품산업발전을추진하는것이특징이다.이

는 90년대이후세계유명화장품제조업체가중국

이라는거대소비시장을겨냥해앞다투어중국에

공장을세우고합자혹은독자적으로진출한결과

이다. 이러한대표적업체로는미국의 P&G, 에이

본,존슨앤드존슨,메리케이,레브론,영국의유니레

버,독일의웰라,니베아,일본의시세이도,고세,프

랑스의로레알,크리스챤디올,한국의LG생활건강

등을들수있다.

이들수입브랜드가국내시장을잠식하고있는

이유는자금력과공고·홍보능력, 성공적인마케

팅전략,다양한제품으로다양한소비층확보,우수

포장디자인력등에서국내업체에대해우수하기

때문으로분석되고있다.

2 . 중국 화장품 시장 현황

중국의 화장품시장은 전국한도액 이상(대형,

중형)의상업기업이화장품매출의시장주체가되

고있다. 이기업들브랜드의집중도가높고전국

한도액이상상업기업화장품소매액은전체 62%

이상의비중으로,시장전체매출량의3분의 2에가

깝다.또한발전된지역의대·중도시화장품소매

액은기타지역의전체매출비중계수보다더높다.

이처럼중국화장품시장은도시지역중심으로판

매가이루어지고있는것도주요특징중에하나이

다.베이징(北京)과상하이(上海)의한도액이상상

업기업의 매출증가속도는 전국 평균수준을 크게

웃돌아최근 2년동안의매출증가율이 20%를넘

는다.동시에이두도시의화장품매출절대액합계

는 전국합계의 20% 이상을 넘어 2000년에는

28.18%를차지했으며, 5년간상하이시한도액이상

상업기업 화장품 매출액은 2배 증가하였으며, 순

11억 위안(한화 약 1천5백40억원)이 증가하였다.

베이징은 62% 성장,순 6억위한(한화약 8백40억

원)이증가하였다.

현재 중국 전국 화장품 제조업체는 3천여곳에

달하며화장품류제품의브랜드는수천개에달하

며,순수수입화장품브랜드가점유하는비율은적

은것으로나타났다.

3천여개의생산업체중비교적높은시장가치를

가진브랜드는 20%에불과하며이같은브랜드를

생산하는기업도6백곳을넘지못하는것으로추산

되고있다.전체업계가운데 80%가브랜드시장가

치는높지않거나경쟁력이부족해대부분이지방

적혹은지역적브랜드에속하며대·중도시와대

형상가에진입할기회도적어시장영향력은크지

않은것으로분석되고있다.

브랜드분포를살펴보면국제적브랜드와전국적

브랜드는대·중형상업기업들의물건입하가비교

적넓고매출규모도커서이들채널을중심으로치

열한시장경쟁을펼치고있다.베이징,상하이,톈진

(天津)세도시의경우단일점포매출능력이월평균

1만위안(한화약 1백40만원)이상인브랜드는 50∼

60개,월평균 5만위안(한와약 7백만원)을넘는브

랜드는10여개이다.시장경쟁력이강한대중브랜드

는 오우보라이(歐珀萊, AUPRER), 위란요우(玉蘭

油, OLAY),위시(羽西, YUE- SAI),정밍밍(鄭明明),

오우라이야(歐萊雅, Loreal), 메이바오롄(美寶蓮,

Maybelline),쟈나바오(嘉娜寶, Kanebo),까오스(高

絲, KOSE), 즈란메이(自然美), 뎨좡(蝶粧, Debon),

칭페이(淸妃, CHINF&CHINF), 다바오(大寶)등이

며시장우세브랜드는대부분합자브랜드이다.최
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근 시장에 진입한 브랜드인 아이원리(艾文莉,

AVENIR), ZAE등의브랜드는새로운선두브랜드

로매출면에서강한경쟁력을나타내고있다.국제

적고급브랜드의경우는매율은높으나제품구색

이적어전체적인시장경쟁력에서대중브랜드에

비해두드러지지는못한것으로분석되고있다.

중국의화장품수출입현황을살펴보면화장품

수출액은 2000년 27.4%의급등하여수입액과비슷

한수준을기록한이래 2001년수출이수입에대해

5000만불을 초과함으로 화장품산업의 수출국으로

의전환을보여주고있다.이러한중국화장품산업

의발전은중국정부의자국화장품산업발전을

촉진하고하는외국계기업들의투자를받아현지

공장을설립, 생산하도록유도함으로외자유치에

의한합자기업의설립에의한활발한활동의결과

로보아진다(표 1).

3 . 중국 화장품 시장의 특징

국민생활수준이 향상되면서보건, 심미의식이

고취되면서화장품의판매성장이촉진되었다. 중

국소비자들의소비의식이변화는스킨케어제품

표 1 중국 수출입 실적

HS번호 품목명
수출 수입

1998 1999 2000 200 1 1998 1999 2000 200 1

총계 191,936 190,520 262,417 319,706 190,083 213,463 265,398 239,866

증감율 -0.7% 27.4% 17.9% 11.0% 19.7% 1.7%

3303 00 향수및화장수 2,332 2,402 4,398 5,344 1,415 1,782 5,255 3,178

3304 10 입술화장품제품류 10,577 39,802 18,442 26,055 6,031 2,641 4,319 5,033

3304 20 눈화장품제품류 3,347 5,711 7,805 11,266 2,223 1,592 3,364 3,174

3304 30 메니큐어용제품류와페디큐어용제품류 726 1,163 2,424 4,109 968 856 1,969 3,317

3304 91 분말상의것(압축한것인지여부를불문한다) 9,095 12,245 24,984 25,250 1,951 2,109 4,208 3,736

3304 99 두발용제품류 45,787 23,255 66,006 88,209 11,468 17,710 30,701 32,917

3305 10 샴푸 16,010 9,545 11,148 9,663 2,628 3,030 2,428 2,232

3305 20 퍼머넌트웨이빙용또는스트레이트용제품류 134 151 120 109 331 371 374 260

3305 30 헤어래커 83 512 1,532 2,554 741 1,758 1,045 973

3305 90 기타 6,255 6,372 3,233 13,400 3,351 3,738 6,356 4,018

3307 10 면도용제품류 174 197 210 398 297 1,353 861 1,747

3307 20 인체탈취제밍내발한제 329 389 553 636 59 87 109 125

3307 30 가향한목욕용염과목욕용제품류 5,827 18,017 26,622 39,043 1,517 3,103 1,742 2,422

3307 41 아가바티와기타분향 29,091 28,001 33,963 35,566 252 412 725 997

3307 49 기타 2,456 2,241 3,669 6,591 704 2,704 2,060 2,801

3307 90 기타 2,802 7,312 10,534 12,792 1,353 2,594 3,085 4,485

3401 11 화장용의것(약용의것을포함한다) 17,230 11,423 12,140 14,983 4,252 5,078 7,997 5,629

3402 11 음이온성의것 5,415 4,824 4,783 4,418 27,778 28,447 2,701 27,724

3402 12 양이온성의것 101 42 165 1,035 8,447 9,483 10,690 11,291

3402 13 비이온성의것 2,353 1,511 1,353 1,788 45,167 55,802 69,430 78,302

3402 19 기타 3,952 5,473 4,745 2,774 25,231 25,603 28,576 24,668

3402 90 기타 17,860 9,932 13,668 13,723 43,919 43,210 53,093 50,837
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군의소비층을젊은여성층에서중·노년층과남

성,아동층까지확대시켰다.이는중국시장의화장

품판매중스킨케어제품의비중이35%의높은비

중을차지라는결과를낳았다.즉스킨케어제품이

생활필수용품으로자리잡아가고있다는것을의미

하는것이다.

생활수준향상에의한화장품의인식의변화는

소비층의변화를야기하였다. 90년대이후 10년간

짧지만급속한성장을한중국화장품시장은치열

한경쟁을야기하였으며, 그결과시장의세분화를

초래하였다.세분화된시장은다양한소비층의등장

으로전체시장을개별소비층으로세분한뚜렷한

시장세분화를나타내고있다.이들소비자들은직

업과연령,수입,지역에따라소비방식이긴밀한관

계를맺고있는것으로분석되고있다.이러한분류

에따라중국화장품소비층은중대도시의고임금,

고소득자들은수입유명브랜들르소비하는층과

국산유명브랜드와중간수입브랜들를소비하는

중간소득층, 농촌시장에서소비되는하위급국산

브랜드를소비하는층의세가지소비층으로분류

된다.이들계층중현재까지화장품소비를주도하

는계층은이들중 20대초반에서 30대초반의도시

지역에거주하고있는젊은여성들로도시지역의

소비를이끄는커리어우먼계층이며,스킨케어제

품과미용품, 샴푸,바디클렌저등의제품구매중

90% 이상이이들여성이핵심소비층으로알려져

있다.최근에는화장품사용에전혀관심이보이지

않던중년여성들의피부보호및주름억제,기미

제거등의기능성화장품의수요가증가하고있으

며,남성과유아용화장품의수요도빠른속도로증

가하고있는추세이다.

소비층의세분화와함께제품의세분화와차별

화도뚜렷이나타났다.스킨케어시장은미백과자

외선차단,보습,주름완화제품등으로세분화되어

지속적으로성장하고있다. 또한생활수준향상에

따른개성적인소비성향으로색조화장품에대한

수요도증가하고있다. Maybelline과 Revlon 등은

세계적색조브랜드로중국내시장을확장하고있

으며,스킨케어중심의판매기업도이러한분위기

에편승하여색조화장품시장에발을들여놓고있

다. P&G의위란요우(玉蘭油), Shiseido의‘Za’도

입추진이이러한흐름의대표적모습이며,중국내

가장비중높은색조화장품은립스틱으로나타나

고있다. 이러한화장품소비는중국경제발전에

발맞추어국제화추세를보이고있다.구미에서유

행하는계열의염색제품이중국내젊은이들사이

에환영을받고,세계적명품립스틱이여성소비자

들의호감을사며, 해외에서인기를끌고있는천

연,내추럴화장품이중국내에서도인기를얻고있

는등의해외시장에맞춘소비추세를나타내고있

다.이러한추세는지난 2월 24일중국의한시장조

사회사가난징,광저우,청두,충칭등 6개큰도시

에사는 18세에서 50세여성을대상으로한조사

결과 45.6%의 응답자가 외국 브랜드의 화장품을

좋아한다고응답한결과로도잘알수있다.

최근두드러지는중국화장품시장의또다른특

징중의하나가염모제시장의성장이다. 세계적으

로유행하는모발색의영향을받은제품등장이증

가하면서중국내헤어제품류중가장빠른성장속

도를보이면서중·노년층의새치머리커버용제

품위주의소비로부터청년층의개성연출을위한

컬러염색까지소비층이확대되고있다.

4 . 국내 화장품 진출 현황

최근몇년사이한국대중가요,연극,한복,음식

등은무론한국화장품은아시아전체와중국내에

서큰관심을모으고있다.특히중국젊은이들사
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이에서 한국문화는 하나의 유행으로 자리잡으며

‘한류족(韓流族)을낳고있다. 이러한분위기가

운데 LG 생활건강의드봉은지난 95년중국시장

에투자한이래제품력과애프터서비스등을통해

시장점유율을높이면서브랜드지명도와신임도

를높이고있으며, 코리아나화장품도다양한제품

과고기능성제품을바탕으로지난 2000년하반기

부터중국시장을개척하여중국소비자들의인기

를얻고있다.또한한국화장품도우수한제품력으

로중국시장을다져나가고있다.한국최대의생산

기업인태평양은현재상하이에미화 5백만달러를

투자하여호장품생산공장을설립하여과거라네

즈란브랜드로중국시장에진입한이래앞으로는

중국현지에서생산,베이징과상하이등지의고급

백화점에서판매할예정이다. 코리아나와 LG생활

건강도앞으로고가정책을주요시장공략법으로

하여. 코리아나호장품은중국대도시 70여개백화

점에서판매되고있으며중문판해외패션잡지에

광고를하면서고급브랜드로서의이미지를부각

시키고자 하고 있다. LG생활건강은 중국 항저우

(杭州),난징(南京)등지에피부관리센터를세워고

소득여성들을흡수하면서지난해미화 1천4백만

달러의매출을올리는등의국내화장품기업의중

국내진출에따른꾸준한성장을할것으로기대되

고있다.

또한중국의WTO가입에따른관세인하및비

관세장벽의완화등의개방확대와투자활성화에

따른국내기업의중국진출은더욱밝을것으로

전망되고있다.게다가중국민족이 55개의소수민

족으로이루어져하나의시장을이루지못함에따

른지방도시의미개발상태에대해화장품판매액

이 99년 1백 18억위안, 2000년 3백50억위안으로급

격히증가한추세를고려한다면중국화장품시장

진출의지속적성장이기대될것으로전망된다.


